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专 题

刚刚过去的“双节”假期，河东大地上，市民、游客共赴一
场精彩的秋日之约，运城文旅交出一份抢眼的“成绩单”：全市
所有文化旅游场所（A 级景区、非 A 级景区景点、旅游休闲街
区、文旅消费集聚区、公园、博物馆等）累计接待人数 284.34 万
人次，累计门票收入 1583.26 万元，累计旅游经营收入 3101.53
万元。其中，9 个重点监测景区的接待人数、门票收入、经营
收入分别同比增长 839.16%、1184.65%和 777.19%。

倍数级增长的大数据
“前段时间，在抖音平台上看到各类运城文旅项目推荐，

所以趁着放假就带孩子一起来运城吃特色大盘鸡，走表里山
河路，感受‘关公故里’的风采。”北京市民宋校说，运城不仅景
色美，人也特热情。

中秋国庆八天假期，同宋校一样来运城的外地游客有很
多。市文旅局的统计数据显示，全市所有文化旅游场所（A 级
景区、非 A 级景区景点、旅游休闲街区、文旅消费集聚区、公
园、博物馆等）累计接待人数 284.34 万人次，累计门票收入
1583.26万元，累计旅游经营收入 3101.53万元。

在 A 级景区方面，全市 39 家景区正常开放 36 家。所有开
放景区累计接待人数 116.29 万人次，累计门票收入 1439.08 万
元，累计旅游经营收入 2283.98 万元。其中，9 个重点监测景
区累计接待人数 50.9 万人次，同比增长 839.16%；累计门票收
入 829.95 万元，同比增长 1184.65%；累计经营收入 1310.6 万
元，同比增长 777.19%。三项指标都实现倍数级的大幅增长，
呈现出“井喷”态势。

另外，部分重点景区的相关数据已超过 2019 年同期水
平 。 其 中 ，永 乐 宫 景 区 累 计 接 待 人 数 与 2019 年 相 比 增 长
254.3%，门票收入与 2019 年相比增长 129.09%；鹳雀楼景区累
计接待人数与 2019 年相比增长 145%，门票收入与 2019 年相
比增长 72.57%；普救寺景区累计接待人数与 2019 年相比增长
100.92%，门票收入与 2019 年相比增长 7.41%。

精演艺聚集的超人气
“你可以自由穿行在威武的军阵周围，在如此庄严的仪式

感染下瞬间穿越历史。”
假期里，游客李静和小姊妹相约去解州关帝祖庙游玩，远

远就听到前方广场传来欢呼声。原来，这里正在举办沉浸式展
演《武庙之冠·盛典迎宾》，四周游客将广场围得满满当当。

为了吸引游客，我市各大景区纷纷发力，将沉浸式演艺项
目作为一大看点，打造属于自己的“流量密码”。

河东池盐文化博览园 9 月 29 日推出大型沉浸式游园演出
《宋韵·南风歌》，假日期间几乎场场爆满，累计有近万人次观
看演出，河东池盐文化博览园累计吸引游客 8万余人次。

夏县在司马光祠景区打造的“镜之光 莲之旅”沉浸式演
艺于 9月 29日开幕，假日期间观演游客累计超过两万人次。

此外，普救寺景区的《梦境·西厢记》、李家大院景区的《万
里结亲》等旅游演艺不仅丰富了景区的文化内涵，更为景区带
来了人气，带火了市场。

大活动营造的热氛围
“将晋商文化的静态文物转换为动态的亲身参与，真是一

种全新的体验！”“双节”假期，在李家大院景区，“河东少奶奶”
旅拍活动，让从河南安阳来运游客王琦赞不绝口。不仅如此，
他还参与了周边黄河一号旅游公路与后土祠景区的系列活动。

8 天时间里，如何立足实际，借力得天独厚的资源禀赋，
让文化与旅游实现同频共振？市文旅局精心推出“国宝第一
市·好‘运城’邀您来”系列文旅活动，汇总了 13 个县（市、区）
的主题节庆、文艺表演、传统戏曲、非遗文创、美食特展、亲子
互动、全民读书会等 110余项文旅活动。

盐湖区承办的 2023 运城池盐文化旅游周、永济市开展的
第 25 届爱情文化节、河津市打造的黄河龙门文化旅游周、芮
城县举办的 2023 芮城菊花节、新绛县组织的农民丰收节等节
庆活动，为中秋、国庆“双节喜相逢”营造了浓厚的节日氛围。

在爱情圣地普救寺景区，道情、花伞、蒲剧巡演等丰富多
彩的本土特色文艺活动轮番上演，打造出更具文化气息、地域
特色、时代精神的“红娘”IP；在岚山根·运城印象景区，周边秋
景映红山野，老腔蒲剧大赛、安塞腰鼓表演热闹非凡，吸引了
不少慕名前来的游客。

鹳雀楼景区推出“爱就一起走”主题活动，创新性地在这

座历史名楼设置了 9 处爱情“打卡点”，让游客在爱的氛围中
触摸历史脉络，感受文化韵味；永乐宫景区举办“菊彩年华
韵满永乐”活动，景区内菊花绽放，浓浓秋色与茶艺表演为游
客营造出古色古香的意境；尧王台景区内，“节庆祈福享盛世”
主题活动设置的投壶、丢沙包、套圈等传统游戏趣味横生，院
落内扎染、活字印刷术、陶艺、造纸术等非遗项目更是让游客
们参与感满满。

不可否认，随着消费者对文旅体验感要求的日益提高，我
市各大景区都倾力引进更多业态，融入更多创意。

多业态激发的深潜力
作为土生土长的芮城人，张帅听说大禹渡景区有不少新项

目落地，假期第一天就带着孩子住了进去。正如他所期待的，
这里“上新”了更多富有新意的体验空间。夜间参与音乐露营
派对、在旷野河边吃地道的红烧鲤鱼、在星空帐篷露营……两
天时间里，张帅一家好好享受了这份丰盛的体验“套餐”。

假日期间，我市各地、各景区倾力丰富假日旅游产品供
给，推出各类文旅消费新业态产品，吸引了不少游客。圣天湖
景区以趣味捕鱼比赛为核心，设置售卖、制作等多种互动小游
戏；禹王台太空舱景点以“露营黄河边 夜宿太空舱”为主题，
举办集烧烤、星空帐篷露营、音乐节于一身的露营派对活动；
尧王台景区推出门票免费，住宿、餐饮 9 折并且免除小交通费
用等优惠政策，不断激发文旅消费潜力，提升文旅市场活力。

文化和旅游部数据中心与中国电信大数据联合统计监测
显示，中秋国庆假期我市共接待游客（包括景区、公园、广场、
商场等所有场所接待人数）1335.67 万人次，与 2019 年相比增
长 32.3%，按照 2023 年全国中秋国庆假期人均消费 912 元计
算，共实现带动消费 121.8 亿元。从全省范围来看，运城市排
名第四，仅次于太原市、大同市和晋中市。

惠民策烹制的文化餐
“双节”假期首日，在黄河龙门景区，游客们与非遗面塑传

承人进行互动交流，乐此不疲。脸谱、剪纸、砚台……假日期
间，这个 4A 级旅游景区的非遗体验馆里，总是游人如织。

赏戏曲，品非遗，观展览，庆“双节”。假日期间，市文旅局
采取线上与线下齐发力的方式，精心准备了丰富的“文化套
餐”，为市民朋友和来运游客高品质过节送上专属“文化食粮”。

运城关公故里文化旅游景区内，《乐满农家》《借亲妈》《和
谐社区展新容》等节目先后上演，为游客增添了快乐。在临晋
县衙景区，眉户剧《铁树花》《顾家妈妈》《一颗红心》将优秀传统
文化通过旅游场景进行呈现，贴近了游客，也贴近了生活。

为传承弘扬优秀传统文化，在中秋国庆假期到来之际，市

文旅局组织 30 余个非遗项目在中心城区周边景区开展“非遗
让节日更美好”非遗文创展示活动和 200 场“免费送戏进景
区”活动，为广大游客带来丰富的“文化大餐”。数据显示，整
个“双节”期间我市共有超过 16 家文艺院团在全市范围开展

“送戏进景区”活动。
假日期间，全市图书馆、文化馆、美术馆、博物馆等公共文

化场所开放率达 90%，举办各类展演、展览、阅读、讲座等文化
活动近 500 场次，直接服务群众 50 余万人次。特别是运城博
物馆假期累计接待参观人数近 4 万人次，创造了自建馆以来
的最高纪录。

心贴心打出的服务牌
“这个假期，我们全家在运城只安排了两天的游览计划，

但感觉没有尽兴，索性玩足了 4 天。几天下来，体验感特别
好，各项旅游服务都不错，以后我会推荐身边的朋友也来运城
玩。”10月 7日，山东游客刘燚带着满满的收获踏上了归程。

为充分发挥旅游交通公共服务功能，保障假日期间游客出
行便利，市文旅局继续开通 6条“城景通”免费直通车线路，8天
时间累计发车 66 班次，输送游客 2046 人次，乘坐率达 88.6%。
此外，河津市开通免费旅游公交专线，方便游客前往景区游览；
盐湖、永济、新绛、芮城等县（市、区）招募大量旅游志愿服务者，
在各景区景点设置爱心志愿服务点，为游客提供旅游咨询、景
点介绍、路线指引等志愿服务，让游客们出游舒心、出行放心。

为确保假日旅游市场的安全稳定，市文旅局成立 13 个督
导组，假日期间共出动检查人员 606 人次，检查市场主体 647
家，发现一般隐患 68 个，已全部完成整改。全市文旅行业安
全形势稳定，旅游市场秩序良好，没有发现扰乱文旅市场的违
法违规行为和安全事故。

值得一提的是，“双节”假日期间虽然我市各景区现场人流
量巨大，但普遍秩序井然。停车场管理人员引导车辆有序停
放，售票、检票工作细致高效，游客服务中心工作人员和志愿者
们热情服务……大家统一协作、分工有序，给游客营造了舒心
安心的旅游环境。在永济游玩的游客马丽怡说：“景区秩序很
好，随处都能看到志愿者，有什么问题他们都能给我们解答。”

总体来看，“双节”假期，我市牢牢抓住文旅需求爆发式增
长的有利时机，丰富产品供给，策划主题活动，假日经济增长
迅猛，旅游消费动力强劲，市场秩序安全有序。假日里虽然晴
雨相间，但挡不住游客的出行热情，各大景区纷纷开启“人从
众”模式，旅游热度高涨。不一样的游玩方式和地点透着一样
的热闹和烟火气，浓郁且旺盛！

9个重点监测景区接待人数、门票收入、经营收入分别同比增长 839.16%、1184.65%和 777.19%——

“超级黄金周”收官 运城“成绩单”抢眼
本报记者 王 斌 刘凯华

本版美编 冯潇楠 校对 郝鹏飞
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