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●不慎将山西金海云科技有限
公 司（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91140802MA7YMBE931）公 章 、财
务专用章和法定代表人张磊名章丢
失，声明作废。

●不慎将王东坐落于山西铝厂
12 号路南世纪朝阳小区 22 号楼 3
单元 4 层东门的房产证【房产证号：
晋（2018）河 津 市 不 动 产 权 第
0002172 号】丢失，声明作废。

遗 失 声 明

造船工业“皇冠上的明珠”——
大型邮轮又传来好消息！第二艘国
产大邮轮开始总装搭载，建造进入加
速期。

20 日，长 341 米、宽 37.2 米、总吨
位超 14 万吨的“大家伙”——国产大
型邮轮“2 号船”进入中国船舶集团上
海外高桥造船有限公司的 2 号船坞，
这标志着我国邮轮建造批量化设计建
造能力基本形成。

2023 年 11 月，首艘国产大型邮轮
“爱达·魔都号”命名交付，让中国在全
球大型邮轮设计建造领域有了一席之
地。今年 1 月，“爱达·魔都号”正式开
启商业首航，驶入百姓生活。

如今，第二艘国产大邮轮要来了，
和第一艘有哪些不一样？

它更大了。相较于首制船，总吨
位 增 加 0.64 万 吨 达 14.19 万 吨 ，总 长
增加 17.4 米达 341 米，型宽 37.2 米，客

房数量增加 19 间达 2144 间。通过优
化设计布局，“2 号船”的公共区域和
户外活动休闲区域面积也较首制船
分 别 增 加 了 735 平 方 米 和 1913 平 方
米 ，达 到 25599 平 方 米 和 14272 平 方
米，休闲娱乐的体验感也会进一步提
升。

虽然体量更大了，建造速度却加
快了。“2 号船”相较于首制船建造效
率计划提升 20％，预计 2026 年 3 月底
出 坞 ，2026 年 底 之 前 就 可 以 命 名 交
付。截至目前，“2 号船”总体进度超
20％，设计、建造、采购、物流等工作正
有条不紊推进中。

大型邮轮以其“巨系统”工程的复
杂集成和精益工艺被称为造船工业

“皇冠上的明珠”。高端装备本身就是
创新能力的“试炼场” ，每走一步都
不容易。

“2 号船”更加“本土化”。上海外

高桥造船有限公司在持续加强国际
合 作 的 同 时 不 断 提 升 本 土 配 套 率 。
目 前 ，邮 轮 上 应 用 的 主 要 大 宗 材 料
如叠轧薄板、油漆、型材和舾装物资
等已全面实现国产化配套。针对部
分 关 键 设 备 ，积 极 引 导 国 际 供 应 商
与国内建筑建材、交通装备、电力电
气 等 工 业 领 域 优 质 供 应 链 跨 界 对
接 ，推 动 中 国 元 素 不 断 融 入 全 球 邮
轮供应链、产业链，推动建设本土邮
轮 配 套 产 业 集 群 ，打 造 完 备 的 邮 轮
产业链条。

“重器”自有乾坤大。大型邮轮不
仅在于百万级、千万级零部件的体量
之大；更在于综合研制、集成创新的难
度之大；还在于对关键攻关、产业升级
的带动之大。

中国船舶集团上海外高桥造船
有限公司总经理陈刚说，尽管与国际
一流的大型邮轮相比，国产大型邮轮

仍处于起步阶段，但完成这一从无到
有的跨越，标志着我国造船工业实现
全谱系建造能力。国产大型邮轮集
纳了全球“1+100+1500”的邮轮供应
链生态，形成的邮轮供应链“图谱”，
为大型邮轮批量化建造打下坚实基
础。

“通过大型邮轮项目，有助于构建
起集技术需求、产品开发、技术创新、
技术验证、产业化于一体的工业创新
体系。”中船邮轮科技发展有限公司董
事长杨国兵说。

中国船舶集团上海外高桥造船有
限公司副总经理周琦介绍，当前，除了
国产大型邮轮“2 号船”，上海外高桥
造船还在加快研究超大型、中小型邮
轮的设计研发，以期形成邮轮产品的
谱系化、规模化发展，形成一支国产大
型邮轮船队，乘风出海。

（新华社上海4月20日电）

更大更先进！第二艘国产大邮轮要来了
新华社记者 贾远琨 狄 春

高铁，我国自主创新成功的一个
范例，在领跑世界的同时将如何书写
更快的“中国速度”？

记者 18 日从中国国家铁路集团
有限公司了解到，由国铁集团牵头实
施的 CR450 科技创新工程目前正全
面推进，其中 CR450 动车组样车正在
加紧研制，将于年内下线。

据国铁集团科技和信息化部负责
人介绍，CR450 科技创新工程主要包
括 CR450 动车组和时速 400 公里高铁
线路、桥梁、隧道等基础设施技术创
新。CR450 动车组的研制是在 2017
年 下 线 的 复 兴 号 中 国 标 准 动 车 组
CR400 的基础上又一次技术突破，列
车运行时速将从 350 公里提升到 400

公里。
提速 50公里，意味着什么？
50 公里，不仅仅是一个数字，更

是一种时空距离的重构。研究表明，
乘坐时速 200 公里以上的动车组，最
佳旅行距离在 800 公里以内；时速 300
公里的高铁，最佳旅行距离在 1200 公
里左右；时速 400 公里等级，最佳旅行
距离将延长到 1600 公里。

50 公里，意味着整个高铁产业链
的提质升级。一列复兴号动车组大概
由 50 多万个零件组成，涵盖了机械、
冶金、材料、电力电子、化工、信息控
制、计算机、精密仪器等众多技术领
域。CR450 动车组列车在时速提高
的同时，噪音和能耗等环保指标都不

超过 CR400 复兴号列车。这就为轻
质高效的新材料、新技术提供了广泛
的应用空间，也带动了高铁产业链不
断提质升级。

根据已知的试验数据，CR450 车
体的重量比既有的 CR400 复兴号列
车减少 12％左右，同时运行阻力、能
耗指标各降低 20％；制动性能和牵引
效率分别提升 20％和 3％，让列车在
制动距离、噪音、能耗指标不变的情况
下，实现运营时速提高 50公里。

目前，时速 400 公里基础设施技
术创新和更高速度综合试验段建设取
得重要进展。CR450 动车组已完成
顶层指标和总体方案制定，进入施工
设计和样车研制阶段，样车将在年内

下线，并将开展一系列行车试验。
回望中国高铁发展历程，依靠自

主创新，中国高铁基础设施和移动装
备水平不断提升，一步一个台阶，经历
了时速 200 公里、250 公里、300 公里、
350公里。

如今，中国高铁已经形成全球最
大的运营网络，国内通车里程超过 4.5
万公里，复兴号通达 31个省区市。

未来，CR450 科技创新工程取得
的相关科研成果将广泛运用于铁路
建设和运营领域，进一步提升铁路科
技自立自强能力，巩固扩大我国高铁
技术世界领跑优势。让我们一起期
待。

（新华社北京4月18日电）

时速400公里！CR450动车组样车年内下线
新华社记者 樊 曦

在香港视觉文化博物馆 M+的咖啡
店，市民李小姐惊喜地发现，这里竟然有一
款彩虹咖啡，其图案色彩与前不久在此展
出的日本彩虹艺术家的作品一模一样。得
知这是经作者授权的艺术打印咖啡，李小
姐立刻点了一杯，并开心地自拍留念。

刚刚在香港故宫文化博物馆看完
“圆明园——清代皇家园居文化”特展的
游客张先生，在楼下的“下江南”餐厅里，
吃到了慈禧太后爱吃的驴打滚小吃。“以
前也吃过，但今天的感觉真不一样！”

在香港文化地标西九文化区，艺术
餐饮店尝试将艺术元素融入餐饮场景，
与博物馆展品呼应，将观展感受延伸到
舌尖味蕾，带来不一样的文化体验。

初试水温成热门餐厅

M+楼下的咖啡店和顶楼的艺术主
题中餐厅“CVIEW 华”，以及香港故宫文
博馆的博物馆特色中式餐厅“下江南”，
同属香港一家文化艺术企业集团。“我们
尝试通过餐饮将艺术融入生活，这种方
式更接地气，能覆盖更多人群。”创办人
吴振宇说。

“重要的是找对商业点。艺术品门
类很多，有的非常高冷，有的则雅俗共
赏。”吴振宇此前在一家老牌拍卖行工作
近 7 年，这段经历培养了他敏锐的艺术
嗅觉和较为扎实的“落地”能力。

“首先要找到适合的艺术品，以大众
易于理解的方式演绎出来，还要符合餐饮

的特点和运营规律。”2018年，吴振宇初试
水温的第一家艺术咖啡西餐厅开业。

“店面挑高的空间差不多有四五米高，
非常适合举办艺术活动。”他邀请艺术圈朋
友来讲座和研讨，并推出了主打产品——
艺术打印咖啡，通过与很多艺术家合作，
展示和销售各种艺术潮玩，市场给予了积
极反馈，成为港岛的热门餐厅之一。

2019 年初春，吴振宇接到正在建设
中的西九文化区邀请，参与投标 M+咖
啡店。经过前后三轮的激烈竞争，最终
赢得标的。

“我们的产品有很强的独特性，而且
很灵活，可以紧跟博物馆的展览做各种
配合，不断吸引人流，这是艺术餐饮的独
特竞争力。”吴振宇说，他们配合 M+草
间弥生作品展推出的南瓜作品打印咖
啡，香港故宫文博馆三星堆文物展推出
的三星堆面具造型雪糕和巧克力，都深
受欢迎。

张大千菜单和清帝下江南

餐桌上，六个古色古香的定制瓷碗
里分别盛有黄瓜丝、绿豆芽等六道小菜，
色泽鲜亮，摆盘精致，令人食指大动。

这是M+“CVIEW华”餐厅研发的“大
千宴”中的第一道菜——“六一丝”。“这是
当年为庆祝张大千 61岁寿辰推出的一道
菜，由鱿鱼丝配五款素菜丝做的小炒。”吴
振宇介绍，餐厅墙上悬挂着张大千的亲笔
菜单，七菜一汤里正有此“六一丝”。

张大千是画家也是美食家，他常邀
请朋友来家里吃饭，亲拟菜单。“这张菜
单是张大千 20 世纪 60 年代旅居美洲时
写的，后来被他的女儿收藏。里面大部
分是淮扬菜，正是我们餐厅主营菜系。”
吴振宇说，在前年的苏富比拍卖会上他
一看到这张菜单，就当即拍了下来。

做当代版“大千宴”，要与时俱进。
比如“六一丝”，按原菜谱做出的味道好
吃，但造型不够艺术。据介绍，反复研究
之下，他们把六款食材拆解成六道小菜，
再组合成全新版本的“六一丝”。

圆形拱门、木色飞檐、湖蓝色天花
板……香港故宫文博馆的“下江南”中餐
厅，处处充满了江南园林的写意。“装修设
计本身讲的就是康熙皇帝下江南的故事，
康熙皇帝在杭州题了很多诗，其中就有平
湖秋月，所以店面包括餐单设计都是以西
湖和月亮为元素，让顾客一进门就进入下
江南的故事氛围里。”吴振宇说。

设计精美的宫廷主题菜单上，不仅
有宫廷菜品名称，更用中英文介绍佳肴
背后的历史小故事，引经据典，注明典籍
出处，读之既有历史知识，又饶有趣味。

“在香港故宫文博馆看完中国文物
展览后，再坐在这样的环境里点一份美
食，会大大延伸观众的参访体验。”吴振
宇说。

香港独特优势带来发展
新机遇

吴振宇第一次参与竞标的时候，西
九文化区还是一片工地。而今，随着一
系列文化设施的相继建成及配套完善，
这一区域已然成为香港的文化地标。

在吴振宇看来，香港是全世界最大
的艺术交易平台之一，每年的艺术展会
备受业界关注。近年来香港故宫文博馆
等一批新博物馆的出现也吸引了越来越
多的海内外艺术人才。

“现在香港的文化艺术生态活力满
满。”吴振宇说，香港作为中外文化艺术
交流中心的独特优势，会给艺术餐饮带
来发展新机遇。

他们以艺术餐饮店为平台，不断推
出相关艺术项目，开展文化交流。今年
3 月，他们先后举办了好几场重量级的
艺术分享会，包括邀请来自欧洲等地的
艺术家进行对话和研讨；还与美国插画
家合作，制作其作品的打印咖啡和打印
饼干。此外，他们尝试开办工作坊，拓展
茶艺、插花等新品类。

在艺术餐饮的探索之路上，做好博
物馆项目一直是吴振宇的“初心”。他透
露，香港故宫文博馆近期将会推出其 IP
产品新系列，他们正紧锣密鼓地研发餐
饮新品与之配合。

“我相信市场对于中国优秀传统文
化的需求是个趋势，作为业内人士我们
有责任做好市场推广。”吴振宇说，“特别
希望能为推广中国优秀传统文化尽一点
力，这是我非常想做的。”

（新华社香港4月21日电）

香港：艺术融入餐饮，探索舌尖上的文化体验
新华社记者 陆 敏

这是万人风筝放飞活动上的风
筝（4月 20日摄）。

4 月 20 日，第 41 届潍坊国际风
筝会万人风筝放飞活动在山东省潍
坊市世界风筝公园举行。

新华社记者 徐速绘 摄

第41届潍坊

国际风筝会

万人风筝放飞

4 月 21 日，在重庆市大足区图书
馆，海棠小学的学生和老师在阅读数
字图书。

在世界读书日即将到来之际，重

庆市大足区图书馆联合海棠小学举行
读书日系列活动，让孩子们徜徉书海，
享受阅读的乐趣。

新华社记者 唐 奕 摄

重庆大足区：小学生阅读品书香

新华社呼和浩特 4月 20日电（记
者 贺书琛）为迎接即将到来的五一
假期，内蒙古将推出 300 多项形式多
样的文旅活动，吸引海内外游客。

记者日前从内蒙古自治区文化和
旅游厅获悉，五一假期期间内蒙古将
举行春季阿拉善英雄会、乌海马帮大
会、锡林郭勒盟“蒙萌马”赛马会等赛
会活动，赤峰华子鱼洄游节、呼和浩特
露营节等特色文旅活动，以及扎兰屯
杜鹃花节、通辽丁香花节、林胡古塞桃
花节等赏游活动。

旅游平台数据显示，赤峰市、呼伦
贝尔市成为热门旅游目的地，响沙湾、
乌兰哈达火山等景区的不少相关度假
产品已售罄。

同时，内蒙古还推出系列跨境旅
游精品线路，比如 10条中俄蒙“万里茶
道”跨境游精品自驾线路、“千车万人”
中蒙跨境旅游产品等。伊尔库茨克—

乌兰巴托—呼和浩特、武汉—太原—
呼和浩特“万里茶道”高铁旅游专列的
开行，为游客假期出行提供更多选择。

“为了迎接即将到来的五一假期，
内蒙古积极推进基础设施服务优化工
作。”自治区文旅厅厅长秦艳介绍，内
蒙古积极推动通信信号实现景区全覆
盖，同时计划五一假期前完成 50％高
速公路限速优化调整。此外，文旅厅
还同软件公司合作，预计于 5 月 1 日在
地图软件上上线“一键游内蒙古”功
能，便利游客假期出行。

内蒙古自治区文旅厅近日还发布
了 52 条 国 内 春 夏 季 精 品 旅 游 线 路 。
这些线路融合地域风貌、自然风光、民
俗风情、美食风味等，既有一日至三日
的短时间旅游产品，也有主打春季乡
村旅游的特色线路，还有针对内蒙古
本地游客的深度游精品线路，所有线
路将陆续在各平台上线。

内蒙古推出数百项

文旅活动迎接五一假期

傍晚时分，云南昆明市中心的老
街到了一天中最热闹的时候，沿街各
商铺的灯光次第亮起，游客熙熙攘攘、
人声鼎沸，茶香、咖啡香、烧烤香……
在空气中汇聚成动人的烟火气。

霓虹招牌掩映，文明街 52 号店铺
“东方书店”的木制匾额显得别具一
格。走进书店，红漆剥落的木门和雕
花木窗、被旧书环绕的旋转楼梯、墙上
的黑白名家照片……市井的烟火气和
店内的书卷气在这里相遇。

东方书店最早创办于 1926 年，有
上下两层。西南联大师生曾常常光顾
东方书店看书、买书、卖书……“东方
书店曾在历史的浪潮中消失，2018 年
在原址上完成复建。”书店负责人李国
豪说，这么多年过去了，文明街上吃饭
喝酒的店在，书店也依旧在。

如今的东方书店依旧保留着昆明
深厚的人文气质，成为展示昆明城市
风貌的一扇窗。来自辽宁沈阳的游客
雷彬鸿和女友在书店门口合影留念。

“在昆明最热闹的街上，有这样一家书

店真不错，向我们展示了昆明的城市
气质。”雷彬鸿说，以后还会再来。

书店内最醒目的书架上，摆满了
《古滇文化史》等有关云南历史文化的
书籍。“这些书很受欢迎，很多人都对
云南的历史文化感兴趣。”陈璐在东方
书店工作 6 年多时间，她说，到书店来
的人逐年增加，在这里喝咖啡、看书。

昆明市民桂宝芝和女儿一人手捧
一本书，津津有味地阅读。“东方书店
是我们最爱的书店，闹中取静，可以先
在文明街上吃些小吃，再到书店里看
会书。”桂宝芝放下手中的书说，每个
周末她都会带着女儿逛书店，从小培
养阅读的好习惯。

“开书店的人，当然最希望大家多
读书了。”李国豪笑着说，其实很多人
想拿起书本阅读，却纠结不知从哪本
书开始。为此，东方书店制作了大量

“书籍盲盒”，每一个大牛皮纸袋里都
“藏着”一本书，在东方书店里等待与
读者相遇。

（新华社昆明4月21日电）

在昆明闹市邂逅百年书香
新华社记者 丁怡全

新华社太原 4 月 21 日电（记 者
王怡静）记者近日从山西省文旅厅获
悉，为聚焦文旅发展赋能乡村振兴，推
动乡村文化繁荣兴盛和旅游产业高质
量发展，该省将围绕产品、文化、服务、
管理、景观、宣传实施“六提六创”行
动，培育引导新业态、新模式，走出“文
旅 + ”新 路 径 ，打 造 乡 村 旅 游“ 升 级
版”。

在产品方面，山西将实施“产品
提档、供给创特”行动，采取健全乡村
民宿体系、挖掘乡土特色美食、推出
乡村风物特色商品等方式，以市场需
求为导向，依托绿水青山、乡土文化，
优化乡村旅游产品结构。例如，该省
将打造“晋味乡食”品牌，通过地方物
产特色做、粗粮杂粮精细做、养生药
膳绿色做、传统菜品融合做，传递山
西味道。

在文化方面，山西将实施“文化提
炼、场景创新”行动，系统梳理乡村文
化资源，通过培育研学营地、建设民俗
博物馆等方式打造文旅新空间；依托
农耕文化、非遗项目、民俗活动等文化
资源推出“村晚”“村超”等文旅新活
动；通过盘活和挖掘乡村文旅资源，建
设网红打卡点等优化文旅新供给。

在景观方面，山西将实施“景观提
升、标杆创建”行动，加强山水、花海、
农田、果林等乡村景观创意和立体化
营造，建设一批黄河风情、长城边塞、
太行山水“生态+村景+物候”的自然
景观品牌。

此外，山西还将实施“服务提质、
配套创优”行动、“管理提效、运营创
收”行动、“宣传提格、品牌创造”行动，
在服务、管理、宣传等方面，提升乡村
旅游质量。

山西打造乡村旅游“升级版”


