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大同师范高等专科学校2024年普通高考三年制专科招生

大同师范高等专科学校始建于 1913 年，1978 年开始
招收高考三年制师范专科生，学校办学历史悠久，学习氛
围浓郁，学生管理严格。学校秉持“立足师范，多元发展，
内涵建设，质量兴校”的办学理念，鼓励学生参加专升本
考试进入本科院校深造，帮助学生通过全国教师资格证
考试。2024 年毕业生参加专升本考试再创新高，675 名
考生喜达本科录取线，其中小学英语教育、体育教育等两
个专业达线率100%。

学校每年积极联系全国各地 100 多家单位来学校举
办毕业生就业洽谈会，免费为学生搭建就业平台，毕业生
就业总体态势良好。学校执行国家奖学金、国家励志奖
学金、国家助学金和国家助学贷款、生源地信用助学贷款
政策，为家庭困难学生提供勤工助学岗位。

2024年普通高考三年制山西省分专业招生计划和收费标准

院校
代号

6073

专业

计算机应用技术

大数据技术

云计算技术应用

心理咨询
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学前教育
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小学语文教育

小学数学教育

小学英语教育

现代教育技术（计算机方向）

音乐教育

体育教育
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文史类
理工类
文史类
理工类
文史类
理工类
文史类
理工类
文史类
理工类
文史类
理工类
文史类
理工类
文史类
理工类
文史类
理工类
文史类
理工类
文史类
理工类
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理工类
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理工类

艺术综合
体育（文）
体育（理）

招生
计划
55
65
55
65
28
20
40
25
13
10
16
10
40
25
75
50
75
55
128
100
22
35
40
30
13
12
24
18
12

学费
（元/年）

4000

4000

4000

4000

4000

4000

4000

2600

2600

2600

2600

4000

2600

5000

3000

住宿费
（元/年）

600

学校地址：大同市平城区同泉路 1081号（乘6路、31路车大同师范站下车） 学校网址：https://www.dtsz.edu.cn 联系电话：0352—2186878 18735207007

招生录取办法：

考生参加当年高考，在 8月 15日 8时—8月
18日 18时登录山西招生考试网，填报专科（高职）
院校批志愿，由山西省招生考试管理中心划定全
省专科录取线，学校网上录取并下发录取通知书。

债务人闻喜县长安纺织有限责任
公司于 2010 年 3 月 21 日被闻喜县人
民法院依法裁定宣告破产。该公司位
于闻喜县东镇镇党家庄村附近，占地
面积 171.75 亩，土地使用权类型为出
让，土地用途为仓储用地，内有库房若

干。为尽快实现财产变现，依法维护债
权人合法权益，经征求有关方面意见，
管理人现拟再次启动依法公开处置该
公司土地、仓库及建筑物以及其他财
产的程序。请有意向者联系、咨询、洽
谈、实地察看，管理人将依法适时公开

处置。
联系人：山西同诚律师事务所

杨律师 13546499200
邮箱：1420001342@qq.com
特此公告

闻喜县长安纺织有限责任公司
破产管理人

2024年8月8日

公 告

运城市盐湖区小学士幼儿园经
理事会全体决定，对运城市盐湖区小
学士幼儿园进行注销登记，其法定代
表人为董丽娜，统一社会信用代码为
52140800317045434X，办公地址为山

西省运城市盐湖区葡萄园中巷 11号。
特此公告

运城市盐湖区小学士幼儿园
2024年8月8日

运城市盐湖区小学士幼儿园注销公告

●不慎将张焕芳残疾证（证
号 ：14270219660315582044）丢
失，声明作废。

遗 失 声 明

绿树阴浓夏日长，正是出游好时
光。暑期文旅消费市场“燃”了！

文化和旅游部数据显示，暑期各
地将推出超过 4000 项约 3.7 万场次文
旅消费活动。携程平台上，暑期国内
酒店、机票搜索热度均同比上涨 20％
以上，中国旅客在奥运期间赴巴黎的
订单同比增长 105％，入境游整体订
单同比增长 1 倍。据网络平台统计，
截至 8 月 7 日，暑期档电影票房（含预
售）突破 85亿元。

不久前，国务院印发《关于促进服务
消费高质量发展的意见》，提出“着力提
升服务品质、丰富消费场景、优化消费环
境，以创新激发服务消费内生动能”。

奥运“撞”上暑期，学生暑假叠加
成人消夏，跨境旅游“热”起来、假日市
场“燃”起来、文旅消费“火”起来。

把握新趋势，文旅市场在“创新”。
当全国各地的游客正在北疆追寻

“我的阿勒泰”之时，首届中国新疆民
间艺术季将举行，吸引更多游客“打起

手鼓唱起歌”，“跟着节庆去旅游”；
第二十七届北京国际音乐节将以

“乐游中轴”为主题，推出快闪演出活动，
为市民游客打造北京中轴线音乐之旅；

江苏举办 2024“水韵江苏·璀璨
夏夜”主题活动，发力夜间旅游……

作为一年中时间跨度最长的旅游
旺季，这个暑期，各地各部门铆足劲、
出新招，文旅消费更“带感”。

需求为本，旅游更有“氛围感”——
乘奥运东风来贵州看一场活力四

射的“村超”，到敦煌鸣沙山下听星空
演唱会，追着影视作品打卡热门取景
地……一批特色文旅产品频上热搜。

面对群众愈加个性化、多样化、品
质化的服务消费需求，“旅游+”正在
生发无限惊喜：旅游+红色文化，革命
老区风华正茂；旅游+演出演艺，粉丝
经济异军突起；旅游+避暑消夏，深山
远海不再冷清……

从滨海、森林，到音乐节、演唱会，
再到展览展会、户外运动、文体赛事，

层出不穷的文旅新场景，不仅满足中
国游客所需，也让外国游客高呼“好
City的中国！”

服 务 为 先 ，消 费 更 有“ 体 验
感”——

8 月 1 日晚，一年一度的国家自然
博物馆“博物馆之夜”活动开启。“博物
馆奇妙夜”吸引了更多观众。

暑期以来，为了满足群众旺盛的
参观需求，全国多地博物馆采取延长
开放时间、取消预约要求、取消“周一
闭馆”等措施，开启“不约而行”“超长
待机”模式。

何为宾至如归？是炎炎夏日里的
一瓶水、一个清凉油，也是排队时的一
把遮阳伞、骑单车时的一个清凉坐垫。
杭州依托“景区舒适度查询系统”对最
佳出行时间给出动态建议，南京优化
各景区预约程序和预约时段，哈尔滨
将冰雪季的“宠粉”措施延续……

用真心待远客，越来越多景区将
优质服务藏在细节里、留在人们心上。

惠 民 为 要 ，游 客 更 有“ 获 得
感”——

“抢到了真金白银的文旅消费券，
这趟旅行挺超值。”暑假到成都旅游的
大学生周广涛兴奋地说。

6 月以来，四川成都发放 3000 万
元“暑来成都 乐游天府”文旅消费
券。各地还纷纷推出票价优惠、消费
满减、折扣套餐等措施，针对学生推出
景区免票和优惠政策。

8 月 9 日举行的国新办发布会上，
文化和旅游部产业发展司负责人马力
表示，将推进文旅融合及与相关产业
融合发展，优化消费惠民活动举措，与
促进餐饮、住宿、体育、数字、绿色、健
康消费等一体推进，创新文旅消费场
景，丰富个性化、定制化产品供给，满
足多样化消费需求。

文旅消费与人民美好生活息息相
关。更好玩、更优质、更舒心……一个
活力四射的文旅市场近在眼前。

（新华社北京8月10日电）

暑期市场“燃”了！文旅消费真“带感”
新华社记者 徐 壮

在“新玩法”中感受别样山海，来
一场研学游深度触摸文化脉动，跟着
音乐奔赴一座城市……进入暑期，河
北“上线”众多文旅新业态、新场景、新
产品，引燃夏日文旅新热潮，推动市场
消费显著增长。

老景区“新”玩法：“+旅
游”带来新动能

随着夜幕降临，在河北省秦皇岛
市北戴河区鸽子窝公园一场关于“鸟
与生态”的奇幻夜游拉开大幕，通过数
字技术打造的“小精灵们”穿梭在雾气
缭绕的森林，不经意间便会来到游客
身边展开亲密互动。

在公园另一侧，海上幻影秀正在
上演，秦始皇策马挥鞭、魏武帝东临碣
石、古老诗篇熠熠发光……短短一刻
钟内，千年间往事跃然游客眼前。

数字技术与交互艺术的“加持”，为
鸽子窝公园这个传统景区打开新通道。

“海还是那片海，但又多了不同体验，让
家人流连忘返。”北京游客张铮说。

今年以来，河北结合城市更新、乡
村振兴、新型城镇化建设，利用数字技
术、多元化业态赋能文旅产业，不断打
造消费新空间和新场景，为文旅市场
带来新动能。

7月下旬，北京的侯女士再次自驾
到草原天路河北省张家口市张北段

“避暑游”。她惊喜地发现，重新开园的
野狐岭生态旅游区多了儿童欢乐谷、露
营基地、实景演出等 10多项业态，解锁
了更多新玩法。记者了解到，这个旅游
区 7月 25日开园，一周内接待游客 3万
人次，日接待最高峰6800人次。

传统文化“新”感知：研
学游持续火爆

听 匠 人 讲 述 窑 火 不 熄 的 传 承 故
事，在古耙池、泥池等文化遗存间触摸
历史的厚重……在位于河北省邯郸市
的磁州窑富田遗址博物馆，来自河南
新 乡 的 120 名 学 生 正 展 开 一 场 深 度

“研学游”。
磁州窑是我国古代北方最大的民

窑体系。磁州窑富田遗址博物馆负责
人陈志刚说，现在开发出包括博物馆、
古遗址、文创街区在内的研学线路，这
种增值型产品很受欢迎，今年已吸引

2000 多名学生研学。
“蜂王破巢而出后会选择中午进行

‘婚飞’，只有飞得最快的雄蜂才能追上
它，交配完成后，雄蜂的生殖器官脱落
并最终死亡，所以雄蜂的婚礼和葬礼同
时进行。”在位于河北省石家庄市赞皇
县的中国蜜蜂博物馆（河北馆），蜜蜂的

“奇异婚礼”引发学生们阵阵惊叹。
了解完蜜蜂起源、种类、家族及筑

巢之谜、毒刺之谜等知识，研学团成员
来到这个县许亭镇的蜜蜂谷，这里是
中国传统蜂种“中华蜜蜂”的种蜂场，
割蜜、摇蜜、取浆等难得一见的乡村文
明场景让他们大开眼界。

为激活暑期文旅市场，河北以优
惠价格面向高校学子推出 21 条研学
游线路。5 月以来，推出 300 多项文旅
惠民措施，394 家景区面向中考、高考
学子免（减）门票，研学游等持续火爆。

打造文化“新”IP：激发
城市新活力

今年 4 月起，石家庄启动音乐演
出季，在公园、特色街区、商业综合体
等地，人们可随时邂逅一场演出。音
乐新“IP”的赋能，吸引众多乐迷和游
客来到这座城市。

演出季期间，石家庄趁势推出一
系列消费优惠措施，深度融合餐饮、文
旅、购物等业态。石家庄市商务局副
局长杜铁行说，4 月以来，石家庄 186
家夜间延时经营企业客流明显增加，
夜间销售额占全天营业额 32.1％、同
比增长 9.8％。

今年以来，河北创新开展跟着赛
事、演艺、非遗、老电影游河北等活动，
变活动“流量”为旅游“留量”，文旅消
费热点频现。

在 秦 皇 岛 ，长 达 7 个 月 的“ 帆 船
季”活动正在展开，体育运动与夏季旅
游的深度融合，为这座著名的消夏之
都赋予更多活力。在张家口，当地借
赛事融合各项资源，截至 7 月 21 日，已
举办 33 项赛事，直接参赛 5 万多人次，
间接带动 50多万人次参与。

河北文旅“新”潮持续催热夏日经
济。据河北省文旅厅数据，今年 1 到 7
月份，全省接待游客 5.19 亿人次，实现
旅游总花费 5814.24 亿元，同比分别增
长 10.4％和 10.5％。

（新华社石家庄8月7日电）

河北：文旅“新”潮引燃夏日经济
新华社记者 巩志宏 郭雅茹 秦 婧

8 月 8 日，游客在西安城墙
景区游览。

暑假过半，古城西安人气
不减。陕西历史博物馆、秦始
皇兵马俑博物馆、大唐不夜城
等著名景区持续吸引大批游客
前来参观。西安市部分景区通
过文艺演出、文创产品等形式
丰富消费场景，提升游客游览
体验，激发文旅消费动能。

新华社记者 张博文 摄

古城西安
暑期旅游
持续火爆

▶8 月 10 日，活动现场举行宋韵婚
俗文化展示。

8 月 10 日，浙江杭州淳安县里商乡
举办千岛湖桨板节暨浪漫七夕遇见宋

“潮”杨桂枝主题活动，包括宋韵文化展
示、桨板水上迎亲、七夕荷花灯等活动
内容。 新华社记者 徐 昱 摄

8 月 10 日，在山东省荣成市樱花湖体育公园户外婚姻登记巡回点，新人们在
剪纸。 新华社发（李信君 摄）

8 月 10 日，在云南省昆明市五华区政务服务中心，一对新人领取结婚证后拍
照留念。 新华社记者 彭奕凯 摄

8 月 10 日，在河北省石家庄市栾城区民政局婚姻登记处，一对新人登记后拍
照留念。 新华社发（李明发 摄）

情定七夕


