
本报讯（记 者 余 果 通 讯 员 刘睿
强 彭海英）特色专业镇是以县（市、区）为基
本地理单元，主导产业相对集中、经济规模较
大且专业化配套协作程度较高的经济形态，是
集群经济的基本形式。2023 年，我市出台促进
专业镇高质量发展三年规划，力争培育打造一
批“区域品牌+企业品牌+产品品牌”的产业名
镇。目前，全市共有特色专业镇 17 个。其中，
省级专业镇两个、市级专业镇 15 个。金融支
持特色专业镇高质量发展责无旁贷，人民银行
运城市分行从信贷政策引领、银企平台创建和
产品服务创新三方面，提升金融服务可得性，
为全市专业镇高质量发展提供金融支撑。截
至今年 8 月末，全辖专业镇贷款余额 30.16 亿
元，惠及经营主体 6722 户。

聚 焦 信 贷 政 策 引 领 ， 提 升 制 度 保 障 能
力。一是夯实政策基础。人民银行运城市分
行加强与市工信局的工作协同，明确全辖专
业镇发展规划、产业政策、重点项目等，制
订出台 《运城市金融支持专业镇高质量发展
方案》，引导银行业金融机构从扩大信贷投
放、优化信贷结构、提升金融服务三方面加
强对专业镇的金融支持。二是强化政策工具
导向。人民银行运城市分行积极运用支农、
支小和再贴现等政策工具，引信贷资源流向

特色专业镇领域。在现行再贷款政策的基础
上，人民银行运城市分行印发 《关于设立支
持特色专业镇、文化旅游、科技创新等领域
支小再贷款专项额度的通知》，新设立 3 亿元
支小再贷款专项额度,对地方法人金融机构向
专业镇发放的贷款，开辟绿色通道，优先满
足其再贷款需求。

聚 焦 银 企 平 台 创 建 ， 提 升 融 资 便 利 水
平。一是出台“产融合作”白名单。人民银
行运城市分行会同相关部门召开产融合作重
点企业“白名单”审议会，共审议通过 7 批
438 家专业镇产融合作白名单，为银行业金融
机构精准筛选融资服务对象、支持专业镇企
业发展提供参考依据。二是推送专业镇融资
需求清单。为解决“白名单”外特色专业镇
企业融资难题，人民银行运城市分行协同相
关部门摸排统计全辖特色专业镇重点企业融
资需求名单，定期向金融机构推送。截至 8
月末，共推送重点名单两批共 74 户，金融机
构已实现对接全覆盖，共向名单内企业发放
贷款 3 亿元，支持企业 50 户。三是打造金融
服务包。万荣外加剂专业镇是山西省首批十
大重点专业镇之一。人民银行运城市分行推
动万荣县金融服务中心印发了包含县域 7 家
银行业金融机构、共计 18 种信贷产品的《万荣

外加剂产业金融服务包》，从信贷产品的适用
对象、准入条件、贷款方式、贷款利率等方面进
行详细介绍，为外加剂企业选择金融产品提供
便利。截至 8 月末，全市外加剂产业贷款余额
6.95亿元，支持经营主体 90余户。

聚焦“一镇一策”，提升信贷支持精准
度。人民银行运城市分行指导辖内金融机构
针对 17 家特色专业镇行业属性、资金需求等
特点，推出“兴泵产业贷”“外加剂特色产业
贷 ”“ 药 商 贷 ”“ 包 装 袋 ”“ 渔 药 贷 ”“ 菌 菇
贷”和“冬枣贷”等多样化信贷产品，满足
特色专业镇的融资需求。盐湖水泵特色专业
镇共有水泵类市场主体 142 家，年产值 44 亿
元，带动近两万人就业。针对盐湖水泵特色
专业镇融资需求大、担保品缺乏等特点，人
民银行运城市分行协调出台 《盐湖区创新金
融服务模式 助力水泵专业镇高质量发展实
施方案》，创新推出“政府主导、平台推荐、
银行放贷、担保助力、财政奖补”五位一体
的融资合作新机制，定向办理了“兴泵产业
贷”产品。政府部门按照新增放款金额的 5‰
至 8‰对银行进行奖补。同时，农发行运城市
分行充分发挥政策性金融职能优势，向盐湖
水泵产业园审批通过 1 亿元“城乡一体化贷
款”，支持产业园基础设施建设。

人民银行运城市分行

提升金融服务可得性 助力专业镇高质量发展

本报讯 眼下，正值秋粮收获和冬小麦播种
的关键时节，一些农户却很悠闲。这种悠闲得益
于垣曲县农村经济事务中心积极推进的农业“大
托管”服务新模式。

在华峰乡马村，成片的玉米挺拔整齐，一个
个金黄的玉米棒颗粒饱满，开展托管服务的合作
社农业机械在田地间穿梭，摘穗、秸秆粉碎、装
车、深翻旋耕工序一气呵成，一派农忙景象。

据了解，垣曲为破解劳动力少、耕地闲置、成
本过高、效益不佳等难题，结合本地实际，积极落
实藏粮于地、藏粮于技战略，探索建立“农户+村
集体”的农业生产“大托管”服务模式，集中农户
耕地，充分发挥现代化机械设备优势，通过集中
种植、科学管理、统一经营，提供耕、种、防、收“一

条龙”服务，既节约成本，又提高了粮食产量，解
放了农民的双手，让农民当起“甩手掌柜”，实现
了农户放心托管节本增效、社会化服务组织高效
服务、村集体增加收入的“三方共赢”目标。

垣曲县农村经济事务中心主任王瑞介绍，今
年，垣曲县作为全省 20 个农业生产托管高质量
试点县之一，公开择优选择了 16 家规范化、专业
化、社会化的农机合作社，进行农业生产托管服
务，聚焦让小农户受益和农业生产薄弱环节，以
粮食作物为主，关注一家一户办不了、办不好或
办了不划算的生产环节，从根本上解决谁来种
地、怎样种好地的问题。截至目前已累计完成
耕、种、防、收各环节托管服务面积十余万亩，惠
及小农户 9000 余户。 （赵瑶 张丰驿）

垣曲县积极推进农业“大托管”服务

让农民当起“甩手掌柜”

本报讯（记者 余 果）近日，工信部发布
2024 年中小企业数字化转型典型案例，我市盐
湖水泵特色专业镇水泵行业工业互联网平台成
功入选。

水泵产业是盐湖区的传统特色产业，占据全
国近三分之一的市场份额。近年来，盐湖区深入
贯彻落实全省、全市关于特色专业镇的安排部署，
依托解州镇水泵产业优势，积极推进水泵特色专
业镇建设，聚合水泵产业链上下游资源，打造运城
市盐湖水泵特色专业镇水泵行业工业互联网平
台，推进水泵行业与工业互联网深度融合。

运城市盐湖水泵特色专业镇水泵行业工业

互联网平台，针对水泵特色专业镇企业数字化转
型需求，提供包括新闻资讯、商机线索、材料、价
格趋势等信息服务，涵盖供需对接、在线交易、人
才招聘与培训、软件解决方案、远程设备运维等
功能，为企业提供基于云服务的生产管理系统，
平台目前已入驻企业 96家。

据了解，盐湖区发挥“政府+专业机构+水泵
协会”合力，采用“线上+线下”相结合的模式，打
造水泵行业工业互联网平台和 6 个线下服务中
心，推动水泵企业在数字化转型、协同研发、标准
制定、质量检测、赋码追溯、品牌宣传等方面发展，
构筑起“互联网+水泵特色专业镇”的产业生态。

我市一案例入选
全国中小企业数字化转型典型案例
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上图：外地游客在文创店内选购关公文创。
右图：琳琅满目的关公文创产品。

本栏照片由本报记者 陈方斌 摄

上图：短视频网红在文创店内直播。

“神勇”牌匾冰箱贴、关公非遗剪纸、Q
版关公玩偶……随着第 35 届关公文化旅游节的
开展，一系列关公文创产品也随之火热出圈，
成为不少来此“打卡”的年轻人追捧的“潮
品”。

来到运城关公故里文化旅游景区，游客不
仅可以感悟古建的魅力，也可以走进关公文创
的世界。这里的每一件文创产品，都是对关公
精神的致敬。在文创的世界里，游客同样可以
开启一段精彩的关公文化之旅。

近年来，运城关帝祖庙管理服务有限公司
围绕“关公文创”IP，深耕细作，打造了一系
列优质的、深受游客喜爱的关公文创产品，在
推动关公文化创造性转化与创新性发展的同
时，成功实现了文化与旅游、创意产业的深度
融合。

文创产品
让“国潮”成为亮点

走进关公文创店，关公冰箱贴、关公徽章、
神采奕奕的关公雕塑、关公忠义文化书籍等一
系列文创产品琳琅满目，让游客得以全方位感
受、体验关公忠义文化。

“我们一共有八大类 600 余种文创产品，其
中，最受欢迎的当属‘神勇’与‘关帝庙’这两款
冰箱贴，可以说是大多数游客们来店必买的产
品。”运城关帝祖庙管理服务有限公司文创开发
运营中心负责人杨琴介绍。

运城是关公的故乡，位于解州的运城关公
故里文化旅游景区则是国家级重点文物保护单
位，是我国现存最早、规模最大、档次最高、保存
最完整的关帝庙，其建筑风格独树一帜，不仅是
中国古代建筑艺术的瑰宝，也有着深厚的关公
文化底蕴。这些，都为更多“国潮”文创产品提
供了创新之源。

“你看这个‘神勇’牌匾冰箱贴，就是对文物
进行复制，是文物的缩小版，游客可以拿着这个
冰箱贴去‘神勇’牌匾那里打卡，非常有纪念意
义。这边这个木制关羽冰箱贴，就像一个小神
龛一样，是我们中秋节推出的一款新型产品，造
型卡通，不像想象中那么严肃。”杨琴一边指着
墙上的文创产品一边说。

据杨琴介绍，这些独具匠心、工艺精湛的文
创产品，是设计师们通过不断深入挖掘传统文
化的精髓，将之与现代审美和市场需求相结合，
精心设计制作而成，不仅设计新颖，更蕴含着深
厚的文化内涵，在满足游客消费需求的同时，也
能让游客对关公形象有更深的理解和认同，更
鲜活地体验关公文化，感知关公忠义精神。同
时，还能让游客更深入地了解运城，感受好运之
城的魅力。

看到这些琳琅满目、设计新颖的文创产品，
来运旅游的传统文化爱好者不仅将其带回去送
给 亲 朋 好 友 ，还 在 抖 音 、小 红 书 等 平 台 上“ 晒
单”：“运城，你连冰箱贴都做这么好看。”“关帝
庙的冰箱贴和手机贴也好看，买了一些送同事
和朋友，都说蛮好看。”“求一个代购。”甚至本地
朋友也留言：“运城人也想要，在哪买的？”“我本
地人都不认识运城了。”

目前，运城关帝祖庙管理服务有限公司与
30 多家公司合作，通过对关公文化进行符号提
取和创意升华，将“国潮”与文创进行融合，

重点围绕关公忠义文化、关公形象等多个主题
进行研发，共设计出土特产类、日用百货类、
工艺品类、非遗产品类等八大类文创产品。除
了冰箱贴，还有运城明信片、关公徽章、文创
雪糕等等，这些文创产品承载的独一无二的

“国潮”文化元素，吸引着当下的年轻人，而
运城关公故里文化旅游景区也通过文创产品，
赋予了景区年轻化的品牌，迎合了年轻人的市
场，让“国潮”成为旅游市场的亮点，也让文
创产品逐渐成为文旅产业的重要支撑。

不仅有文化味儿
还要有时尚范儿

布关公、掐丝珐琅关公摆件、绛州澄泥砚、
金钱石关公摆件……除了“国潮”+文创，运城关
帝祖庙管理服务有限公司文创开发运营中心还
将非遗与文创产品进行融合，让非遗传承保护
模式实现新突破，文创产品实现传承人、商家与

消费者的“生态共创”。
“非遗+文创，一方面，可以借助非遗传承带

动乡村产业振兴，另一方面，也让非遗以文创的
形式进入日常生活，让‘90 后’‘00 后’成为非遗
商品的消费主力。”杨琴介绍。

非遗元素与关公文化进行结合，将关公形
象和精神通过文化内涵移植到另一个媒介或载
体上，对其进行再创造、再开发，便有了这些文
化味儿十足的文创产品。

此外，除了文化味儿十足，在关公文创店，
还有一些文创产品可以说是时尚感满满，甚至
充满了科技感。

“《黑神话：悟空》的爆火，让整个山西吸引
了无数网友的目光，到运城旅游的外地游客显
著增多。针对这一热点，我们设计出了一款《黑
神话：悟空》AR 冰箱贴，游客通过扫描冰箱贴上
的 二 维 码 ，就 可 以 看 到 游 戏 中 山 西 的 27 处 古
建。”杨琴说。

随着云计算、虚拟现实等现代科技的应用，
为文化和旅游业的创新插上了技术的翅膀，催
生出更多新供给，也激发了人们更强的出游意
愿。解州关帝祖庙景区紧跟文旅消费需求升级
趋势，活化利用传统文化资源，融合现代科技手
段，打造出更加丰富、多元的文旅体验。

在关公文创店的货架上，一个个色彩明亮
的帆布包，同样吸引了不少游客的目光，“马到
成功”“财源滚滚”“关关庇护”，这些帆布包小巧
精致，“潮”味十足，吸引了不少游客购买。AR
冰箱贴、帆布包，这些文创产品不仅文化味儿十
足，还具有时尚感和实用性，为游客带来了更加
丰富的文化旅游体验。

“我们从 2022 年开始经营关公文创店，目前
总共有 5 家店，3 家在解州关帝祖庙景区，另外两
家分别在柏口窑和常平关帝家庙。”杨琴说，关
公文创的开发，让古老的文化焕发新活力，潮流
与传统碰撞出新火花，充分展现传统与现代的
灵动交融和文化创意的勃勃生机。借助关公文
创，打造运城特有的城市名片，可以让更多的年
轻人喜爱关公，从而实现对运城文化的传播。

继续拓展品类
做好特色化文章

关帝庙内，琳琅满目的关公文创，涵盖学习
用品、日常用品、商务伴手礼等，让众人啧啧称
叹。在让文物“活”起来的大议题下，开发出怎
样的文创产品，也同样成为让关公文化“走出
去”“活起来”的重要一环。

当前，我国文旅消费向深度体验转变，人们
更加注重精神文化享受，“国潮”文创仍有很大
的潜力，要继续做好差异化、特色化文章，打造
更多文化供给。

运城，是关公忠义文化的发源地，关公文
化是运城的一张重要文化名片。时过千年，关
公文化历久弥新，关公留下的美好品德，早已
深深植根于中华民族的文化土壤中，“忠义仁
勇”关公文化已成为增强全球华人情感认同、
文化认同、民族认同的精神纽带，为人们提供
了强大的精神动力和坚实的道德支撑。新时代
下，不仅关公文化需要用创新的手段来传承和
发扬光大，作为关公出生地、关公文化的发源
地之一——运城，更应该结合“关公文创”IP
进行文创赋能，充分挖掘关公文化的价值，促
进文旅经济的高质量发展。

“开发关公文创，不仅可以满足人们的精神
文化需求，传播关公精神，创新关公文化的活化
利用手段，擦亮‘关公文化’名片，增强文化认同
感，还可以丰富现有的文化创意产品市场，塑造
关公文化旅游新产品，促进文旅消费，进一步延
伸文化旅游产业链，推动关公文创品牌的提升，
把运城文旅资源禀赋转化为产业发展财富，促
进我市文旅产业高质量发展。”杨琴说，“接下
来，我们会继续围绕关公文化的传承、保护和发
展，持续挖掘、展示、弘扬关公文化中的优秀品
质，一是继续拓展品类，二是开展跨界合作，持
续打造‘关公文创’IP，推动中华优秀传统文化创
造性转化和创新性发展，提炼关公文化的时代
价值。”

深入挖掘内涵丰富的文创产品，不仅能让
人们体验一个地方的文化魅力，也能让文创产
品成为当地文旅的一张亮丽名片。如今，在聚
焦“打造山西省旅游热点门户”的目标下，我市
陆续开发的各种关公文化的精美文创产品，正
在以全新的姿态“出圈”，成为解读关公文化的
新媒介，也成为展现我市文旅经济发展活力的

“活”的载体，进一步助力我市全面叫响“国宝第
一市 天下好运城”。

关公文创关公文创，，为文旅消费添活力为文旅消费添活力
本报记者本报记者 王新欣王新欣

聚 焦聚 焦 打造山西省旅游热点门户
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