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罗 有 明 、康 蕊 ，因 你 二 人 自
2018 年 1 月至今一直未到岗，公司
多次联系你二人均未果。现登报声
明，请你二人于本声明登报之日起
7 日内到公司办理相关事宜，逾期
责任自负。

运城市延鑫房地产开发有限公
司

2024年 11月 11日

声 明
●不慎将山西洋韵商贸有限公司

（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91140826MAC5PP4M32）公 章 丢 失 ，
声明作废。

●不慎将姚兵强残疾证（证号：
14270119870713483242）丢失，声明作
废。

●不慎将李印存残疾证（证号：
14270319360110271X44）丢 失 ，声 明
作废。

●不慎将周琳淏《出生医学证明》
（编号：F140064316，母亲：姬晶，出生
医院：市妇幼保健院）丢失，声明作废。

● 不 慎 将 赵 兵 兵（ 身 份 证 号 ：
142730198908160350）购买的学苑花都 9
号楼 2 单元 602 房的所有收款收据丢失，
声明作废。

●不慎将中共河津市小企业发展促
进中心支部委员会银行开户许可证（核
准 号 ：Z1818000059201）丢 失 ，声 明 作
废。

●山西塔酷体育策划服务有限公司
（ 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91140802MAD5359N8F）因不慎将 2023
年 11 月 16 日领取的营业执照正本丢失，
现声明作废。

●不慎将运城市欣达房地产开发
有 限 公 司（统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91140800694294751B）中 华 人 民 共 和
国建设工程规划许可证副本【编号：

（2013）运港建规证字 010 号】丢失，声
明作废。

● 因 本 人 方 怀 斌（身 份 证 号 ：
142701199108140055）不 慎 将 西 建 天
茂和郡 3-15 号商铺合同履约保证金
3000 元收据原件丢失，现声明原收据
作废，由此产生的一切损失，由我本人
承担。

今年“双十一”，包邮的风吹到了
海外。

从一日大促的狂欢冲刺，到战线
足月的促销长跑，这个颇具气象的消
费“节日”已迈入第 16 个年头。人们
不禁要问，“双十一”还能“加载”出什
么新内容？

如果将视角对准跨境市场，会发
现另一番气象——

近日，新加坡、马来西亚、泰国、日
本、韩国等地正式加入淘宝天猫境外

“包邮区”；京东全球售则新增马来西
亚、泰国两大包邮站点。相应国家与
地区的用户下单满一定额度后即可享
受免费送货权益。

包邮效应作用下，海外“爆单”加
速。大促刚开始，仅参与淘宝天猫跨
境包邮的商家中就有近 7 万家成交翻
倍增长。

时针拨回 7 月，服饰商家主理人
陈巧智报名了国内电商平台针对服饰
品类的全球包邮计划。他告诉记者，
搭上跨境快车“出海吃螃蟹”确实获得
了可观收益，自家的大码女装店铺仅
开卖 7 天就获得了 20 多万元的海外订
单。

女装品牌 CHICJOC 创始人娄辰
则表示，在出海包邮的尝试中，他想看
到的不仅是“卖货到海外”，更是通过
在品质服饰、原创设计领域深耕，将中

国品牌真正推向全球舞台。
而到了“双十一”期间，支持跨境

包邮的商品品类丰富度进一步提升，
从服饰扩展到美妆、3C 数码、潮玩、母
婴、家居、运动户外等多品类、多行业。

低成本、轻操作，是大促期间大多
数商家的感受。商家拥有货权和定价
权，可以基于现有的平台“一键”开通

海外市场，无需增加额外运营成本；在
收到海外订单后，商家只需将货物发
至国内的集运仓，后续物流环节交由
平台完成；当海外消费者提出退货退
款时，由平台承担成本……

创新的物流体系、支付解决方案
等为这场“包邮到世界”的长途“拉练”
提供了保障。与此同时，跨境业务的

横向推进，离不开纵向深挖消费者“末
梢”需求，根据细分品类因地制宜、优
化供给。

旅居日本大阪的霍先生常在中国
电商平台进行“反向海淘”。今年“双
十一”期间，淘宝在日本包邮的门槛是
199 元人民币。霍先生选择一次性结
算多样商品，实现物流费用减免。待
各个商家的包裹到达集运仓后会被统
一配送到目的地，整个过程只需 1 周
左右。

“国内商品性价比很高，而且样式
太丰富了！手机壳就是很好的例子，
尽管是个小配件，但款式多到让你挑
不过来。”霍先生说。

在商务部国际贸易经济合作研
究院电子商务研究所副研究员洪勇
看来，中国制造全球“圈粉”，得益于
完善的供应链体系。这可以保证生
产的灵活性和效率，使企业能够快速
响应市场需求，不断创新产品设计。
而今境外“包邮区”扩围，于中外企业
而言，是将“供应链”转化为“共赢链”
的机遇。

随着市场的成长、基建的完善，包
邮体验有望“牵手”更多国家与地区。
更多像跨境包邮这样的创新之举，将
让“地球村”上的商流、物流、信息流日
益紧密。

（新华社杭州11月 10日电）

从从““双十一双十一””跨境包邮看电商新风尚跨境包邮看电商新风尚
新华社记者 郑可意 张 璇

“双十一”即将启幕，快递业务量
迎来井喷。

“海量”包裹也给快递小哥的派送
带来压力，今年 3 月 1 日起施行的《快
递市场管理办法》，要求经营快递业务
的企业未经用户同意，不得代为确认
收到快件，不得擅自将快件投递到智
能快件箱、快递服务站等快递末端服
务设施。

随着新规落地，快递小哥上门率
提升，之前火遍城市街区的智能快递
柜，是否正在逐渐“失宠”？

智能快递柜是为了解决快递末
端投递问题而出现的。2010 年，中国
邮 政 铺 设 了 国 内 第 一 个 快 递 柜 。
2014 年全国智能快递柜组数为 1.5 万
组，2015 年增长到 6 万组，2019 年达
到 40 多 万 组 ，5 年 平 均 复 合 增 长 率
93％。

经过十余年的发展，目前智能快
递柜行业已形成以电商平台、快递公
司、第三方运营商为主的三方格局。

多家智能快递柜运营公司表示，
近年来撤柜现象日渐增多，快递新规

影响只是其次，主要有 3个原因：
——前几年铺设规模激增，但入

柜率出现下降，使用频率降低。反馈
到企业层面，虽然规模扩大但利润下
滑，不少企业出现亏损。如果要“活下
去”，快递柜适当撤除、裁并是不可避
免的。

——快递柜进驻小区、楼宇等场
所，需要向物业支付水、电、场地费用，
且快递柜老化损坏后还需要维修升
级，经营成本在上涨。

——快递员和收件人使用意愿在
下降，智能快递柜运营方向快递员每
单收取 0.2 元至 0.5 元，挤压了快递员
收入，同时向收件人收取超时保管费
用。

多名快递小哥表示，每单快递的
送件费用约为 1 元，新规实施后他们
更乐意选择上门，或者投放至快递驿
站。

10 月底以来，部分电商平台开始
举 办 购 物 节 ，带 动 快 递 高 峰 提 前 到
来。国家邮政局预测，本轮快递业务
旺季自今年 10 月底开始，预计持续到

2025 年春节前。
与智能快递柜相比，近年来出现

的快递驿站，在解决末端投递问题上
更为群众“喜闻乐见”。

以菜鸟驿站为例，目前日均处理
包裹 8000 多万个，拥有超过 17 万个站
点。

多名快递小哥透露，驿站对快递
员 的 收 费 低 ，而 且 代 收 操 作 十 分 简
单。快递员可以将同一区域内的快递
提 前 归 拢 ，直 接 投 放 至 区 域 内 的 驿
站。与智能快递柜相比，驿站不需要
快递员一个个扫描包裹信息，也不需
要排队等待，可以短时大批量投放。
更为重要的是，驿站不向收件人收取
超时保管费用，更受群众欢迎。

圆通发展研究中心副主任徐君君
说，不会操作智能快递柜的老年人更
青睐驿站。而且通过集中收集、集中
配送的方式将快递配送到消费者手
中，消费者不需要在网购过程中填写
详细的家庭住址，只需要选择距离自
己最近的驿站作为收货地址即可。驿
站降低了消费者个人信息泄露的风

险。
快递柜市场份额排名靠前的丰

巢公司表示，截至 5 月 31 日，丰巢柜
机数量为 33.02 万台，较 2023 年增长
1.5 万台，在快递新规落地后也保持
增长。

丰巢公司市场运营部高级经理许
航说，部分撤柜现象是基于大数据系
统的分析，对柜机进行优化布局，可以
提高使用率。截至 5 月 31 日，今年通
过丰巢末端配送的包裹数量为 27.6 亿
件，覆盖全国 31 个省份约 20.9 万个社
区。

许航认为，出于用户多样性的需
求，快递柜和驿站作为解决末端投递
问题的两种模式，二者各有所长各有
利弊，很难简单判断优劣。

国家邮政局监测数据显示，快递
新规于今年 3 月 1 日开始施行，与前 2
个月相比，3 月至 9 月箱递率（使用智
能快递柜投递的快件数量占全行业快
件投递量的比例）数据无明显波动，总
体表现平稳。

（新华社北京11月 7日电）

快递业务量井喷，智能快递柜是否“失宠”
新华社记者 戴小河

随着“双十一”大幕开启，线上线下共掀消费
热潮。今年的“购物车”里，家用电器成为“显眼
包”，高居各大平台销售额排名榜首。

优惠叠加，市场热度攀升

这两天，广州市民邓女士带着父亲到京东线下
店凑了个“热闹”：“家里的电视机用了很久，其实将
就对付一下也能继续用，但看到国家以旧换新的补
贴叠加‘双十一’补贴双重优惠，一共可以省下差不
多 2000元，立马‘下单’，老人开心得不行。”

和邓女士有着同样想法的消费者不在少数。
广州京东 MALL 副店长蔡先生告诉记者：“自新一
轮以旧换新启动以来，线下门店客流逐步提升，以
旧换新订单增长明显。尤其是进入 11 月，客流量
是前几个月的两倍左右。”

目前，超 20 个省份家电换新活动陆续在京东
上线，覆盖 8500 多款家电产品；天猫与上千家品
牌联合投入 60 亿元，通过发放品类券、品牌官方
让利等方式，部分家电商品价格降至 5.5 折；快手
启动以旧换新专项，联合上百个商家对家电类投
入 10亿元换新补贴……

真 金 白 银 的 诚 意 ，有 效 提 升 家 电 市 场 的 热
度 。 多 方 统 计 数 据 显 示 ，截 至 11 月 8 日 ，共 有
2025.7 万名消费者购买八大类家电产品 3045.8 万
台，带动销售 1377.9 亿元；截至 10 月 30 日，在 2024
年“双十一”全网累计销售额中，家用电器以 1324
亿元高居榜首，占据 15.7％的市场份额。

对于以旧换新政策效果，有外国媒体用“大获
成功”予以评价。彭博社日前在报道中表示，中国
政府旨在刺激消费的以旧换新政策，不仅带动家
用电器销量飙升，还促使投资者纷纷买入家电生
产商的股票，包括美的和海尔在内的中国家电制
造商的股票表现优于全球同行。

落地显效，消费潜能激发

消费的“热”，背后是政策的“进”。
今年 3 月，国务院印发《推动大规模设备更新和消费品以旧换新行动方案》，

对“两新”工作作出全面部署；7 月，国家发展改革委、财政部明确要统筹安排
3000 亿元左右超长期特别国债资金，加力支持大规模设备更新和消费品以旧换
新；8 月，商务部等四部门明确各地自主确定补贴“8+N”类家电品种，每件最高
补贴 2000 元……

在中央政策引导与支持的基础上，各地不断创新举措——四川、上海、湖北
等地对补贴品类进行扩容，新增洗碗机、蒸烤箱、空气净化器等产品；浙江、安徽、
河南等地将大部分家装厨卫和居家适老化改造产品纳入补贴政策范围……目
前，31 个省（区、市）和新疆生产建设兵团均已启动家电以旧换新加力支持政策，
持续释放内需市场潜力。

一线城市用好房地产市场调控自主权，因城施策调整住房限购政策；组织上
海、北京、广州、天津、重庆联动举办中国国际消费中心城市精品消费月，持续组
织开展以旧换新供需对接……最近一段时间，以旧换新再迎政策“红包”。

存量+增量政策“双轮驱动”，特别是下调首付，取消商品住房限购、限价，加
大购房补贴等措施释放楼市利好，将对第四季度的家电消费产生积极影响。

中国社会科学院财经战略研究院研究员依绍华表示，一方面，房贷压力的减
轻使得消费者在购置家电等大额消费时有了更加充裕的资金支持，原本打算偿
还高额房贷利息的部分资金如今可以投入到家电消费中，提高家电消费的预算；
另一方面，以旧换新政策的补贴优惠又进一步降低了购买家电的成本，从而提高
消费者的购买意愿和消费能力。

乘势而上，产业转型向“新”

走进位于四川绵阳的长虹智慧显示工厂，18 条“5G+工业互联网”超高清电
视生产线全部满负荷生产，每条生产线同时生产 6 种不同产品，一天可实现 1100
个不同产品的生产，交付周期仅 10.86天。

“本轮换新，消费者更看重节能、智能、健康、舒适的产品体验，也显示出对美
好生活品质的追求。”四川长虹企业策划部部长徐明发说，公司在政府补贴基础
上加码了企业补贴，同时还从研发、生产及服务、回收等全流程进行支撑，用丰富
的创新产品矩阵满足消费者多样化需求。

连接供需两端，既惠企又利民、既利当前又利长远，大规模设备更新和消费
品以旧换新意义重大。

西南财经大学消费经济研究中心副主任叶胥认为，家电以旧换新政策持续
发力，不仅可以直接繁荣终端市场销售、提高千家万户的生活品质，还可通过经
济大循环带动生产端转型升级，有利于整个行业攀升更高价值链。

针对食材保鲜期短的痛点，海尔冰箱开发了全空间保鲜技术；针对内筒藏
污、衣物清洗不干净等问题，美的洗衣机创新采用无孔除菌洗 2.0技术……

海尔智家相关负责人表示，瞄准置换需求，推动以旧换新向好向快落地，有
助于企业持续深耕原创科技、绿色科技及智慧科技，以优质供给激活存量市场，
形成更新换代规模效应。 （新华社北京11月 10日电）
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浙江盈和国际物流有限公司工作人员在处理跨境电商货单（10月 10日摄）。
新华社记者 翁忻旸 摄

11 月 11 日，工作人员在中
国邮政集团有限公司河北省遵
化市分公司物流中心分拣快递
包裹（无人机照片）。

“双十一”高峰来临，全国
各地生产企业备足货源，电商、
物流等相关的企业开足马力，
加班加点，一片繁忙。

新华社发（刘满仓 摄）

直击

“双十一”

菜农乘坐 252 路“惠农专线”公交
车抵达贵阳市大营坡终点站，准备将
蔬菜就近售卖（11月 7日摄）。

火红的西红柿、嫩绿的豌豆尖、水
灵灵的小白菜……沐浴着初冬清晨的
阳光，乘着 252 路公交车抢“鲜”进城，
不到一小时就从乡间送到城里，出现
在千家万户的餐桌，这是最近贵州省
贵阳市 252 路公交车沿线村民津津乐
道的一件事。

252 路公交是贵阳市乌当区水田
镇至云岩区大营路的公交线路。长期
以来，因起点站沿线菜农众多，存在人
货混装的现象，不仅影响乘客出行体
验，也给安全运营带来隐患。

今年 6 月以来，为方便公交沿线
村民进城售卖农产品，当地公交公司
优化线路，每天清晨开通“惠农专线”，
专门保障农户运送果蔬进城售卖。同
时，为方便农户放置背篓、菜篮、扁担
等物件，公交公司在车厢内安装了置
物架及固定菜篓所用的皮绳。

随着“惠农专线”的开通，新鲜果
蔬进城的时间从一个多小时缩减至
40 余分钟，不仅有效解决了人货混装
的问题，也解决了农民进城卖菜转车
难、运输成本高的难题。一些网友评
价，这是一趟载满人间烟火和城市温
度的公交车。

新华社记者 杨文斌 摄

这趟城乡公交，
载满人间烟火和城市温度


