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●不慎将邱翊轩《出生医学证
明》（编号：R140170558，母亲：王百
栖，出生医院：临猗县人民医院）丢
失，声明作废。

●不慎将常恩宁《出生医学证
明》（编号：M140385759，母亲：宁晓
霞，出生医院：芮城县人民医院）丢
失，声明作废。

●不慎将晋 MH9614 道路运输
证（证号：140828000268）丢失，声明
作废。

●不慎将运城市盐湖区北城庆
霞 副 食 店（统 一 社 会 信 用 代 码 ：
92140802MA0HW21F1C）公 章（编
号 ：1427010051450）丢 失 ，声 明 作
废。

●不 慎 将 运 城 市 盐 湖 区 康 康
水果种植专业合作社（统一社会信
用代码：93140802MA0K1RKH0Q）
公章（编号：1427010133909）丢失，
声明作废。

●不 慎 将 临 猗 县 绿 康 枣 业 种
植专业合作社银行开户许可证（核
准 号 ：J1814000565301）丢 失 ，声 明
作废。

●不慎将李运五残疾证（证号：
14270119631016129444）丢失，声明
作废。

●不慎将张明义残疾证（证号：
14273019690120153642）丢失，声明
作废。

●不慎将张俊康残疾证（证号：
14272319720426351344）丢失，声明
作废。

遗 失 声 明

临 猗 县 北 景 乡 哈 尼 宝 贝 幼 儿
园，法定代表人：吉少兵，现申请注
销 民 办 学 校 办 学 许 可 证（教 民
140821460000351 号）和民办非企业
单位登记证书（统一社会信用代码：

52140821MJY368367W），如有债务
债权人请在 6个月内与我们联系。

联系电话：13453908858
临猗县北景乡哈尼宝贝幼儿园

2025年 2月 9日

注 销 公 告

蛇年春节期间，位于浙江的横店
影视城华夏文化园里依然一片忙碌。

在一片仿古建筑街区，《重回新婚
夜》正在加紧最后几日的拍摄。两台
摄影机同时开工、灯光美术服装等团
队配备齐全，乍一看，与传统影视剧剧
组并无区别。只有在离片场不远的监
视区内，导演面前三台竖屏监视器显
示这是一个微短剧剧组。

“横店”变“竖店”，微短
剧持续火热

和《重回新婚夜》一样，还有 7 个
微短剧剧组在华夏文化园紧锣密鼓地
赶工。从景区到短剧基地，华夏文化
园是最早一批进入短剧赛道，并为微
短剧创作提供服务的横店专业片场之
一。为了迎接涌入的微短剧剧组，这
里引进了与短剧相关行业的公司 13
家，营造短剧拍摄的行业生态。

华夏文化园业务负责人申屠航介
绍，2024 年前 11 月，该基地已开发短
剧拍摄场景 27 个，共接待剧组 885 个，
接待剧组数量同比增长 436.36％。“竖
屏短剧，特别是古装竖屏精品短剧在
横店的发展势头大好。”申屠航说。

流传于网络的“‘横店’变‘竖店’”
不无道理。事实上，微短剧拍摄在横
店无处不在，步行街上、办公园区、咖
啡馆外，随处可见微短剧剧组忙碌的
身影。不经意间，横店的每个角落都
可能成为下一个微短剧拍摄现场。

位于横店影视文化产业集聚区的
横店产权交易中心大楼，因为建筑现

代风格浓厚，是当代题材微短剧的宠
儿。一楼大厅内，“某集团”招牌刚刚
拆除，“某市民政局”的布景就已准备
就绪，偶尔还有作为道具的跑车停在
门前，引得路人驻足拍照。横店影视
文化产业集聚区管委会副主任何益芳
告诉记者，最新的数据显示，2024 年
横店接待竖屏剧剧组达 1190 个。

发端于 2019 年的微短剧，因叙事
节奏快、情节反转多、情感冲突强等特
点，契合了网络时代的快节奏、碎片化
的消费需求，行业迎来爆发性发展。
以 2024 年春节为例，超 800 部网络微
短剧“竞逐”春节档，观看微短剧甚至
成为“新年俗”的一部分。

2024 年，微短剧继续保持强劲增
长态势。中国网络视听协会发布的

《2024 微短剧行业生态洞察报告》显
示，2024 年，行业直接、间接带动 64.7
万个就业机会，2025 年就业人数将随
市场规模继续增长。

产业融合加快，创作生
态日益多元

从早期“跑马圈地”阶段进入“深
耕细作”阶段，随着多元制作主体参
与，近年来，微短剧正在“多元化”“丰
富性”方面持续提质增优。如今，越来
越多的视频平台、广电机构、传统影视
公司入局微短剧，创作生态日渐多元。

中国视协微短剧专业委员会会
长、华策影视集团董事长赵依芳认为，
如何看待微短剧火热的现象，首先要
对微短剧有明确的定位：微短剧是文

化娱乐消费品。
“微短剧是可以利用碎片化的时

间实现的娱乐，能够满足普通人群的
精神文化生活需求，在这个意义上，微
短剧的正面价值更大。”赵依芳说。

时至今日，微短剧作为“内容+产
业”的新载体，正与其他产业相结合，
打造产出“投其所好”的产品。

“反转、冲突、模仿经典……我们尝
试照着类似这样的‘配方’来写了一集短
剧宣传我们的新业务。”中国铁路南宁局
集团有限公司融媒体中心编辑彭婉云
说，在去年3月份宣传铁路“次晨达”快捷
班列时，团队进行了一次大胆创新。

这部为营销而生的短剧，收效不
仅体现在流量上，更体现在实际的订
单上。彭婉云说：“剧集播发后，‘次晨
达’快捷班列的营销室接到许多咨询
电话，其中相当一部分为大学生咨询
能否托运行李。”

微短剧不限于谈情说爱，还能做
医学科普。在 2024 年世界地中海贫
血日当天，广西壮族自治区妇幼保健
院在社交媒体账号上推出了一部短
剧，用爱情故事讲述地贫患者如何实
现优生优育。

该院宣传统战部主任文俊骁说，
2024年初短剧爆火以来，医院一直紧跟
社交媒体平台上的热潮，推出科普主题短
剧，“大家爱看，科普的效果才会更好。”

精品化发展坐稳“风口”

采访中，“精品化”也是受访人士
提到的高频词。申屠航说，短剧诞生

的 3 年多时间里，来拍摄的短剧团队
阵仗越来越大。“最开始还是三五个人
拿着单反进来，到如今日均成本动辄
上千元的吊机、真马的拍摄配置，让短
剧配套越来越接近大剧组。”

横店本土成长起来的东阳德玉影
视文化有限公司创始人屠光浩认为，
微短剧已进入精品化阶段，制作方为
提升品质，纷纷延长拍摄周期并改变
拍摄模式。现在，微短剧在画面质感、
打光、摄影调度以及演员表演等方面，
都在向长剧和长视频影视作品看齐。

“与早期相比，现在的微短剧制作
成本已经翻了一番，甚至飙升至百万
元级别。这意味着粗制滥造的作品已
难以立足市场。”屠光浩说。

中国电视艺术家协会微短剧专业
委员会副会长范志忠认为，政府部门
为微短剧的规范发展设定红线，是一
个“去粗取精”的过程，也是行业从“草
根型”内容主导变为“专业型”内容主
导的过程。随着监管和平台政策完
善，低质量、低盈利空间的微短剧将被
放弃，其意识形态和文化产品双重属
性被着重强调，传播秩序将持续规范、
内容质量将稳步提升。

赵依芳建议，首先要鼓励培育优
秀作品，管控负面内容，助推微短剧
质、量齐升，促进大视听产业发展，推
动文化产业赋能社会民生经济方面发
展。其次，倡导行业自律。微短剧行
业要专业化，形成长期、健康的生态；
互联网投流和内容相互促进；成立专
业委员会、行业组织帮助微短剧行业
发展。 （新华社北京电）

微 短 剧 持 续 火 热 如 何 坐 稳“ 风 口 ”
新华社记者 李 欢 段菁菁 黄凯莹

卓有成效（漫画） 新华社发 曹 一 作

2 月 9 日，观众进入成都
一影院观影。

春节假期后首个休息日，
电影市场持续火热。据网络
平台最新数据，《哪吒之魔童
闹海》总票房（含点映及预售）
已突破 80亿元。

新华社记者 唐文豪 摄

节后电影市场

持续火热

2 月 9 日，陇县曹家湾镇流渠村社
火队在陇县曹家湾镇三里营村进行游
演（无人机照片）。

陕西省宝鸡市陇县古称陇州，是
“中国社火文化之乡”。陇州社火历史
悠久、特点鲜明，被列为陕西省第一批
非物质文化遗产。陇县曹家湾镇流渠
村有一支年轻的社火队，队员里最大
的 18 岁，最小的 12 岁，许多孩子是第

一次表演社火，却表演得活灵活现，受
到村民热烈欢迎，成为黄土地上的一
道靓丽风景。

“孩子们放寒假回到村里，跟着村
里的社火老艺人学习人物典故、表演动
作，一个个都可认真了！”流渠村党支部
书记袁兴利说，希望通过这种方式，让
这门古老的民间艺术代代相传。

新华社记者 邹竞一 摄

陕西陇县：黄土地上的社火少年

新华社北京 2 月 10 日电（记 者
魏玉坤）记者 10 日从国家发展改革委
获 悉 ，春 节 期 间（1 月 28 日 至 2 月 4
日），全国消费品以旧换新活动火热开
展，汽车、家电家居、手机等数码产品
等 以 旧 换 新 销 售 量 达 到 860 万 台

（套）、销售额超过 310 亿元，家电、手
机销售收入同比大幅增长约 166％、
182％，消费市场活力有效提升。

在“两新”加力扩围的带动下，消
费者参与更新换新热情高涨。初步梳
理，春节期间，全国汽车、家电家居、手
机等数码产品以旧换新销售量达到
860 万台（套），销售额分别约 66 亿元、
105 亿元、141 亿元；北京、江苏、浙江、
河南、湖北、广东等地区以旧换新销售
额均超过 15 亿元，位居全国前列。税
务总局数据显示，春节期间，全国家
电 、手 机 销 售 收 入 同 比 增 长 166％ 、
182％，其中电视机销售收入同比增长
227％。主要电商平台春节期间消费
品以旧换新搜索量超过 4000 万次，订
单量同比增长 40％以上。

手机等数码产品消费引领形成
“新年货潮”。新增实施手机等数码产
品购新补贴，是今年“两新”政策加力
扩围的一大亮点。春节期间，消费者

“辞旧机、迎新机”的热情被点燃，手机
成为今年春节换新潮中的主力。初步
梳理，春节期间，全国手机等数码产品
销售量突破 450 万台，销售额占消费
品以旧换新总销售额的 45％。有关
电商平台数据显示，在春节期间参与
以旧换新补贴的家电和手机等数码产
品中，手机销售额占比近 70％。

据悉，春节假期前，全国 31 个省、
自治区、直辖市即全面启动消费品以
旧换新，实现政策衔接和资金接续。
春节期间，各地区、各有关平台认真落
实国家政策要求，简化操作流程，统
筹线上平台和线下渠道，为消费者提
供更加便捷的消费服务。各地区积
极举办消费品以旧换新推广活动，加
强政策宣传解读，引导各类主体积极
参与活动，共同营造春节消费良好氛
围。

春节假期重点领域消费品

以旧换新销量显著增长

新华社北京 2 月 10 日电（记 者
徐鹏航）记 者 10 日 从 国 家 医 保 局 获
悉，国家医保服务平台 App“医保药品
耗材追溯信息查询”功能于近日正式
上线，购药者通过扫描药盒上的药品
追溯码，即可获取详细的药品销售信
息，了解药品的“前世今生”。目前，每
天已有近 3.3 万人次使用这一功能查
询药品销售信息。

药品追溯码是每盒药品的唯一
“电子身份证”。一盒药品的追溯码，
只应有一次被扫码销售的记录，若重
复出现多次，就存在假药、回流药或药
品被串换销售的可能。

据介绍，购药者注册登录国家医
保服务平台 App 后，可进入“医保药品
耗材追溯信息查询”功能进行扫码或

输入追溯码查询。如被查询产品涉嫌
多次销售，群众可依据此信息按照相
关法律条款要求，向销售此药品的定
点医药机构索赔。

2024 年 4 月以来，国家医保局全
力开展医保药品耗材追溯信息采集
应用工作。国家医保局数据显示，截
至 2025 年 1 月 16 日，全国已累计归集
追溯码共 158.06 亿条，全国定点医药
机 构 接 入 88.09 万 家 ，接 入 率 达
94.7％。

“我们欢迎广大群众使用这一功
能，扫一扫药品追溯码，查一查药品销
售信息，一同参与到药品安全管理中
来，共同维护用药安全，共同守护医保
基金安全。”国家医保局有关负责人
说。

扫码即知药品“前世今生”

医保药品耗材追溯信息查询功能上线

国家广播电视总局日前公开发布
《关于进一步统筹发展和安全 促进
网络微短剧行业健康繁荣发展的通
知》，明确落实“分类分层审核”制度、

“白名单”制度等，规范微短剧传播秩
序，确保播出安全。

据悉，该通知于 2024 年 2 月 5 日
正式印发，距今已有一年，近日应群众
要求正式向全社会公开。

通知的印发背景和主要内容是什
么？

对此，广电总局网络视听司负责
同志介绍，微短剧爆发式增长过程中，
出现了价值导向存在偏差、同质化严
重等问题。广电总局自 2022 年开始
加大对微短剧监管和引导力度，特别
是 2024 年以来出台了包括通知在内
的一系列措施。

一方面，通知提出了推动微短剧
科学化管理的路径，要求根据微短剧
行业实际，按“重点微短剧”“普通微短
剧”“其他微短剧”分三个层级进行审
核管理，以差异化、精准化管理优化审
核流程、提高审核效率；网络视听平
台、小程序、投流方等播出或引流、推
送的所有微短剧，均须持有《网络剧片
发行许可证》或完成相应上线报备登
记程序。

“通知明确了广电总局、省局，以
及播出平台内容把关和备案职责，实
现了全部微短剧‘持证上岗’。”广电总
局网络视听司负责同志表示。

既有监管，也有扶持，通知同时对
抓好微短剧的创作提升提出要求，包
括加强推优扶持、加强创作支持、加强
宣传推介等，推动微短剧高质量创新

性发展。
在影评人李星文看来，长远而言，

通知其实是一种保护性监管。“至少有
一部分作品实现精品化，微短剧行业
才能长治久安，这种辩证法必须讲。”

通知印发一年来有哪些成效？
记者了解到，通知印发一年来，微

短剧精品化发展趋势正在逐步显现。
“自实施微短剧分类分层审核管

理政策以来，微短剧从业者积极响应，
创作出一批大众喜闻乐见的作品，每
集 15 分钟左右和 8 分钟左右的‘重点

微短剧’更是创新不断、佳作频出。”广
电总局网络视听司负责同志说。

有数据印证了这个趋势。该负责
同志介绍，入选“中国梦 新征程”原
创网络视听节目征集展播活动的优秀
微短剧数量，从 2023 年的 7 部增长到
2024 年的 17部。

在相关平台方看来，通知的印发
对于微短剧创作和健康发展起到积极
作用。

“‘先审后播’的备案新规落地后，
我们新备案剧目画风大为改善，制作

方在剧本和拍摄阶段，有更强的内容
合规意识，涉及低俗擦边、以暴制暴、
炫富拜金内容显著减少，现实题材作
品增多。”红果短剧相关负责人说。

抖音相关负责人介绍，落实新规
的同时，抖音平台也大力推进精品微
短剧创作投入，发布“辰星计划”扶持
精品微短剧创作，发挥微短剧带动文
旅、新技术试验场的价值。

业界专家认为，积极正面的引导，
让微短剧实现从“次品”“产品”向“作
品”“精品”的转型升级，创作平台、创
作者与播出平台实现“双向奔赴”，诸
多特色鲜明的精品之作不断涌现。

新的一年，围绕微短剧行业的扶
持和监管会有哪些工作重点？

对此，广电总局网络视听司负责
同志介绍，当前，由平台负责自审每集
1 分钟左右的“其他微短剧”，虽然内
容违规问题已大幅减少，但仍存在片
名哗众取宠、低俗庸俗的问题。此外，
部分作品为追求点击率和娱乐效果，
忽视了剧情的深度与艺术价值。

“如何在保障作品质量的同时，
兼顾观众的喜好与市场的需求，成为
行业亟待解决的问题。”该负责同志
说。

据了解，接下来，广电总局将推动
平台继续加大对优质内容和创作者的
扶持力度，通过提供流量扶持、资金奖
励、专业培训等方式，激励创作者推出
更多高质量作品。同时也将持续加强
微短剧管理，在实施“分级分类审核”
制度基础上，进一步深入调查和研究，
适时以部门规章形式出台微短剧管理
办法。 （新华社北京2月10日电）

落实“分类分层审核”、规范传播秩序……

相关通知印发一年来 微短剧行业发展成效如何
新华社记者 王 鹏


