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据悉，际华三五三四制衣有限公司

前身为中国人民解放军第三五三四工
厂，现隶属于国资委直属的新兴际华集
团有限公司。当前公司呈“一企三地”多
元发展格局，下设闻喜、廊坊、恒森包装
3 个分公司。际华制衣园区由新兴际华
集团投资建设，位于运城经开区，占地面
积 468.09 亩，建成综合楼、厂房、仓库共
计 10.42 万平方米。这一园区，就是现在
运城经开区纺织服装消费品特色园区的
载体。

际华三五三四的智能衬衣生产车间
内明亮整洁，有序排列着门襟联动单元、
里襟联动单元等 12 个单元，每个单元只
需要一名工人操作即可。只见在门襟联
动单元内，一名女工将一摞布料放置在
机器上，按下按钮，设备便开始自动工
作，抓取、缝制、锁眼等过程行云流水，几
分钟后，一件件制作好的门襟摆放得整
整齐齐，女工将其整理好，准备送往衬衣
组装车间。

组装车间内，智能吊挂系统忙碌地
旋转着，门襟、袖子、领子等零部件依次
被女工们熟练地组装起来，经过了 40 余
个工位，智能吊挂系统转了整整一圈，一
件制作完成的衬衣便出现在记者眼前。

“你看这里有领子区、袖子区、后
背区等，以前衬衣的零部件都由工人在
这里制作完成。”际华三五三四的工作
人员告诉记者，“智能衬衣生产线投用
后，12 个联动单元将衬衣零部件的生
产效率大幅提升，个别工序人员数量减
少了 50%。现在两边合作生产衬衣零部
件，每天能满足 2000 多件衬衣的生产需
求。”

智慧大屏上，生产数据实时跳动更
新；生产线上，自动化裁床、全自动锁眼
机、机械臂各司其职……智能化，正在重
塑衬衣的生产过程。“通过改革创新，公
司发挥专业化生产优势，坚持科技创新
与产业创新一起抓，聚焦智能化、信息化
发展，逐步扩大升级衬衣专业化生产线，
全力打造衬衣智能化专业化生产基地。
除此之外，公司坚持对标一流企业，在专
业化生产上勇争先、善作为，把企业做
强、做优做大，全力打造业界先进的标杆
工厂。”际华三五三四相关负责人表示。

创新给企业“赋新能”

高速路政工作服、消防制服、中国联
通工作服……很多国家机关的工作人员
在工作期间都身穿制服。合体、舒适的
制服不仅能够展现工作人员的良好形象

和专业素养，更能增强公众的信任感。
提到我市标志服、职业装的生产企

业，就不得不提运城市威派服饰有限公
司。威派服饰成立于 2008 年，是一家集
服装设计、生产、销售、服务于一体的现
代化大型标志服、职业装生产企业。

“你看，这条生产线的工人在做消防
制服，那边在做中国联通 T 恤，这个区域
做帽子，我们 4 条生产线分别在生产不
同产品。现在，智能化正在改变着我们
企业的生产面貌。”威派服饰的一王姓负
责人指着生产线向记者介绍。

的确，走进威派服饰的生产车间，自
动化服装设计、生产工艺的科技感扑面
而来。模板机、粘衬机、自动裁床、压胶
机、智能吊挂系统打破了传统流水线的
束缚，让服装生产更加高效、精益。每台
机器前，仅有三两工人有条不紊地忙碌
着，裁剪、面料预缩、电脑控制验布等工
序都已实现自动化。

“现在我们用的厂房是租赁的，有
8000 多 平 方 米 ，已 经 满 足 不 了 生 产 需
求。不远处公司正在建设新厂房，现在
主体已经建成，正在进行内部装修。投
产后，新厂房将配备 4 条更加智能化的
生产线。”王姓负责人说。

从只有几十人的小厂到如今几百人
的老牌服装生产企业，支撑威派服饰一
路走来的除了更加智能化的设备，还有
产品创新。

“别看公司生产的大多为制服，但不
同行业的制服要求完全不一样，这里面
的讲究可不少。不同行业制服所需的面
料不同，设计和裁剪方式也不同，我们有
专门的技术人员对各个行业的制服进行
系统研究和工序拆解，这样在投标的时
候目标更明确。公司曾经成功研发了河
北高速收费员 2009 式新式服装，这是最
能代表我们创新能力的产品之一。”王姓
负责人说。

对很多服装生产企业来说，相比于
多款式的小批量订单，单一款式的大批
量订单的在成本损耗和机器损耗上更
小，生产效率和经济效益也更高。但市
场需求往往是复杂多变的，服装生产企
业必须在激烈的市场竞争中逐步塑造自
身优势。王姓负责人告诉记者：“公司有
员工几百人，从人员数量上来说我们不
算大厂，但公司的优势在于对市场动态
反应灵敏。现在大订单有，小订单也不
少，从几十套到上千套的订单都有，生产
更灵活、调度更快才能适应市场需求，才
能在激烈的市场竞争中站稳脚跟。”

生产能力要不断提升，产品质量也
不能落下。研发更加舒适、合体的制服

一直是威派服饰的目标，除此之外，威
派服饰也在研发符合当下潮流趋势的
时装产品。

合作让企业“再升级”

纸箱轻便、易折叠、价格稳定，原
材料可回收、可降解，还能在运输过程
中避免服装受到潮湿、灰尘和虫害损
伤，因此是纺织服装企业包装时的第
一选择。

恒森包装运城分公司因位于运城
经开区纺织服装消费品特色园区，交
通运输十分便利，因此与园区内纺织
服装企业建立了稳定的合作关系。

走进恒森包装，车间清洁化的程
度颠覆了记者对传统纸箱厂的印象，
只见车间地面光洁明亮，生产设备光
亮如新，纸板摆放得整整齐齐，工人们
有条不紊地忙碌着。

5 层瓦楞纸板生产线上，大型的
机器设备轰鸣着，重复着装纸、涂胶、
烘干、分切等多道工序；产品展示区，
印有各种字样的纸箱摆放得整整齐
齐；物流配送区，去往绵阳、南京、武
汉、兰州等地的货车整装待发……

“2012 年，公司从闻喜搬迁到运
城经开区，由于交通便利，来自各行各
业的订单多了起来。多年来，公司始
终坚持做中高端产品，以稳定的质量
占领市场。目前，我们与服装、食品、
玻璃等行业的企业都有合作，不同行
业对纸箱的需求不同，产品的物理指
标自然也要变化，只有深挖客户需求，
才能保证产品质量的稳定性。现在，
我们与园区内的多家纺织服装企业都
有稳定合作，未来随着更多纺织服装
企 业 入 驻 ，双 方 的 合 作 还 将 继 续 深
入。”恒森包装相关负责人说。

据该负责人介绍，去年公司产值
近亿元，目前产能还在释放。公司的
智能化程度一直在提高，设备也在不
断升级，有再多订单也完全可以生产
出来。

包装企业其实是纺织服装产业的
下游配套企业。细数起来除了包装，
纺织服装产业还有服装研发、设计、制
造以及电商直播等相关配套企业。

“在做强纺织服装产业的同时，我
们要积极引进上下游配套企业，逐步
完善产业链条，不断吸引、增加科技人
才，促进就业，招引更多配套企业入驻
园区。同时，要加快产业转型升级，不
断提升企业智能化生产水平，提高研
发和创新能力，力促企业进行产品创
新，提升核心竞争能力，从而打造更先
进、更完善的纺织服装特色消费品园
区。”运城经开区相关负责人表示。

打造一流服装“智造”产业园

（上接第一版）如有一项达标就可称为
医用温泉，而咱们景区温泉四项达到
医用温泉标准，通过水循环、水刺激对
身体各个部位进行按摩和滋养，能够
促进新陈代谢。”牛美娥说。

在项目提质升级的同时，景区的
核心服务设施也有了质的飞跃。医用
温泉水疗区，分为中、低、高三个温度
区域，满足不同游客对水温的需求，池
边设置了舒适的躺椅和小茶几；盐水
漂浮天花板上安装了巨大的 LED 屏，
游客漂浮时能欣赏精彩的影视作品，
前方还搭建了小舞台，不定期会有音
乐表演；盐雾清肺区通过高压作用将
河东大盐雾化为 5 微米至 8 微米的盐
水微粒，呼吸之间感受消炎杀菌的舒
适；矿盐理疗区选用来自盐湖中心腹
地的河东大盐，将原本大颗粒的盐研
磨成细盐，铺设在特制的理疗床上；黑
泥养生区贴心配备了专业的清洁设施
和护理用品。

凭借独特的河东盐文化，占地约
166 亩、总投资约 1.8 亿元的七彩盐湖
景区，构建起“吃住行游购娱”全体系
消费链条，努力成为盐湖旅游的“航空
母舰”。

有精致玲珑的生活饰品，有巧夺
天工的盐雕工艺品，有亲肤护肤的美
妆用品……在景区听涛阁一楼文创售
卖馆，围绕盐文化打造的各类文创产
品琳琅满目。“你瞧！打开开关后，盐
晶块在加热过程中会释放负离子，能
够起到净化空气、缓解压力、改善睡眠
等作用，这是销量最好的产品。”手持
彩色马赛克玻璃外壳的盐灯香薰，销
售人员娓娓道来。

随着文商融合不断深化，越来越
多以盐为主题的文创产品和服务涌
现，丰富了人们的文旅体验，在旅游市
场掀起浓浓的“盐湖风”。去年 3 月以
来，七彩盐湖景区研发生产的以黑泥
为主要原料的护肤产品，目前已形成
四大系列 16 款产品，成为盐湖文创板
块的“王牌”。

移步至景区东侧，3.5 公里长的环
湖步道范围内，景区正着力对环湖步
道及其周边环境展开优化提升。“我们
将通过修整道路、加固堤埝、增设休憩
及路灯设施，特别是精心布置盐湖文
化特色的美术陈设，将这里打造成魅
力独具的‘七彩生态长廊’，使其集自
然景观的绝美、生态系统的多样与盐
文化的厚重于一身，成为令游客流连
忘返的打卡胜地。”牛美娥说。

“聚人气”到盐湖

随着“飞人”从水上跃起，火焰
也瞬间随之升腾，火壶随动作旋转升
腾，时而如流星疾驰，时而似火凤展
翅，与波光粼粼的湖面交相辉映……
今年春节期间，七彩盐湖景区每晚都
会上演飞天火壶表演。这一古老技艺
与现代极限运动完美融合，获得央媒
的点赞和报道，吸引众多游客纷至沓
来。

“今年是申遗成功后的首个春节，
我们景区精心筹备了一系列精彩纷呈
的非遗演出活动，打铁花、无敌风火
轮、火壶盛宴、烟花瀑布、喷火表演等
一系列非遗火舞秀，为游客带来一场
别开生面的文化盛宴。”牛美娥说：“今
年春节和元宵节期间，仅仅十来天，景
区就接待游客 23 万人次，综合收入达
到 400万元。”

除了精彩的表演，七彩盐湖景区
还精心布置以灵蛇献瑞、财源广进、凤
凰女神、浪漫玫瑰以及郁金香灯海等
为造型的特色花灯展；设置 10 组真人
NPC，全员身穿华服，与游客进行互
动，游客仿佛穿越回古代，与盐工、商
贾等人物对话，深入了解盐湖的历史
文化；在英仙阁广场，圆形篝火舞台燃
起熊熊烈火，游客们围坐在一起，共度
美好时光。

在文旅深度融合的时代背景下，
实景演出作为一种创新的文旅业态，
正逐渐成为景区吸引游客、提升品牌

影响力的重要手段。它以独特的艺术
魅力和沉浸式的体验，为景区带来了
新的发展机遇。

“今年，我们推出以盐为主题的实
景演出，可谓场场爆满。《盐湖岁月长
歌》一剧，讲述了黄帝与蚩尤打仗时，
用盐湖卤水解毒的故事；《盐池圣火》
表演中，舞者们身着绚丽服饰围绕火
堆欢快起舞，展现出对这片土地的礼
赞。”牛美娥说：“特别是《盐湖岁月长
歌》在特制的水上舞台表演，不仅让游
客大饱眼福，更让大家对盐文化有了
更深刻的理解和感悟，成为景区一道
独特的风景线。”

相比七彩盐湖景区的实景演出，
河东池盐文化博览园的《宋韵·南风
歌》更是可圈可点。

“相传舜帝曾于盐湖岸畔手抚五
弦琴，吟唱《南风歌》，歌颂盐对民生福
祉的重要意义。而宋朝，迎来了盐池
生产的鼎盛时期。因此，我们将实景
演出取名为《宋韵·南风歌》。策划初
期，策划团队深入研究河东池盐文化，
翻阅大量历史资料，走访专家学者，力
求精准还原北宋时期盐运的盛景与社
会风貌。2023 年 9 月 29 日，《宋韵·南
风歌》隆重推出，深受游客喜爱，爆发
出强劲的磁吸效应。在实景演出的带
动下，我们景区从起初较为单一的门
票和商铺收入，发展到集游园、演艺等
综合多项收入于一体的综合收入，连
续 两 年 分 别 达 到 300 万 元 和 700 万
元。”河东池盐文化博览园办公室主任
李文卓告诉记者：“下一步，我们计划
对节目质量进行改进提升，进一步提
升思想内容、表演呈现和观众体验等
方面的新鲜感、吸引力。”

好风凭借力，扬帆正当时。锚定
“一城两区三门户”目标和思路，以山
水城融合发展为背景，我市将进一步
突出文商融合，早日做强做优盐湖旅
游产业体系，努力走出一条具有运城
特色、时代特征、盐湖韵味的文旅发展
新路子。

文商融合“产业湖”

（上接第一版）
“在我工作的蒙古国，很多人念念

不忘当年总书记发出的‘搭乘中国发
展快车’的邀约，津津乐道于总书记
关于‘一花独放不是春，百花齐放春
满园’的论述。中蒙关系是中国同周
边 国 家 同 呼 吸 、 共 命 运 的 生 动 写
照。”中国驻蒙古国大使沈敏娟说，
21 世纪 必 定 是 亚 洲 世 纪 ， 中国周
边外交必定大有可为。我们要坚持以
习近平外交思想为根本遵循，稳中求
进、守正创新，不断开创周边工作新
局面，使亚洲持续成为稳定的板块、
发展的高地，服务好中国式现代化建
设和强国建设、民族复兴伟业。

中国驻东盟使团团长侯艳琪大使
表示，中国东盟地理相邻，文化相
通，建立了全面战略伙伴关系，连续
5 年互为最大贸易伙伴。中国东盟同
属全球南方，都倡导亚洲价值观，尊
重文明多样性。东盟认同中国发展道
路和理念，认为中国是各国实现现代
化不可或缺的伙伴。中国坚定支持东

盟维护地区合作架构的中心地位，并
推动东盟与上合、金砖等建立紧密联
系，共同践行真正的多边主义和开放
的区域主义，共同维护国际公平正义
和广大发展中国家利益。我们将全面
深入贯彻落实习近平总书记重要讲话
精神，推动构建更加紧密的中国－东
盟命运共同体，为全面推进中国式现
代化营造更加有利的周边环境。

近期，美国对包括中国在内的所
有贸易伙伴滥施关税，严重侵犯各国
正当权益，严重违反世界贸易组织规
则，严重损害以规则为基础的多边贸
易体制，严重冲击全球经济秩序稳
定，引起包括中国周边各国在内的国
际社会强烈反对。

与会代表表示，开放合作是历史
潮流，互利共赢是人心所向。我们要
坚定站在历史正确的一边、人类文明
进步的一边，同周边国家一道，坚决
反对“强权即公理”，共同维护国际
公平正义和各国正当权益。

（新华社北京4月10日电）

聚焦构建周边命运共同体
努力开创周边工作新局面

群众路线是党的生命线和根
本工作路线。坚持党的群众路
线，始终保持党同人民群众的血
肉联系，是全党落实中央八项规
定精神、推进作风建设的“必修
课”。广大党员干部要带着热情
联系群众、带着真情融入群众、带
着激情服务群众，把心系群众、情
系百姓体现到履职尽责全过程各
方面，走好新时代党的群众路线，
厚植党的执政基础。

能否保持党同人民群众的血
肉 联 系 ，决 定 着 党 的 事 业 的 成
败。从延安时期党提出全心全意
为人民服务的根本宗旨并写入党
章，到在全党深入开展党的群众
路线教育实践活动，再到如今广
大党员干部在推动高质量发展、
加强基层治理、完成急难险重任
务中担当作为、服务群众，历史和
现实充分证明，群众路线始终是
永葆党的青春活力和战斗力的重
要传家宝。

水能载舟，亦能覆舟。党的
最大政治优势是密切联系群众，
党执政后的最大危险是脱离群
众。一段时间以来，一些党员干
部疏远群众、脱离群众，对群众感
情淡漠，对民情知之甚少，对民意
不当回事，对问题推诿扯皮。长
此以往，同群众搭不上话、坐不到

一条板凳上去，把群众观点丢掉
了，群众立场站歪了，群众路线走
偏了，这不仅寒了群众的心，更损
害党的威信和形象，侵蚀党的执
政根基。

得民心者得天下。把落实中
央八项规定精神和加强作风建设
的各项要求内化于心、外化于
行，要求党员干部必须紧扣保持
党同人民群众血肉联系这个关
键，在作决策、抓工作、促落实
等各个环节，都要贯彻党的群众
路线，对群众满怀感情，与群众
同甘共苦。

走好群众路线，要想群众之
所想，急群众之所急。党员干部
要牢固树立人民公仆意识，听民
意、解民忧，多解决群众的急难愁
盼问题，维护群众的根本利益。
要虚心向群众学习，汇民智、聚民
心，把群众的意见建议变成推动
高质量发展的不竭动力。

走好群众路线，要清除思想
积弊，大兴务实之风。党员干部
要始终同人民群众同呼吸、共命
运、心连心，凡是群众反映强烈的
问题都要严肃认真对待，凡是损
害群众利益的行为都要坚决纠
正，以作风建设新成效汇聚起推
动改革发展的正能量。

（新华社北京4月9日电）

走好群众路线这条党的生命线
新华社记者 刘 硕

锲而不舍落实中央八项规定精神

▲4 月 8 日，农民在山东省临沂市
平邑县卞桥镇南安靖村丹参种植基地
劳作。

春日里，各地春耕春管工作有序
进行，呈现一派生机勃勃的农忙景象。

新华社发（武纪全 摄）

春 日 劳 作 忙

本版责编 冯婷婷 校 对 杨炎玺 美 编 冯潇楠

【博物馆故事】

百年老馆、山西第一家博物馆、山西
最大的文物收藏展示中心、首批国家一
级博物馆……这些耀眼的光环，讲述的
都是山西博物院的光荣历史。如今，这
座积淀深厚的博物馆以充满创新性的活
力，吸引大量年轻观众，每到节假日一票
难求。

2024 年，山西博物院接待参观者达
324 万人次，比 2023 年增长 37.4％，单日
最高预约人数达 2 万余人，成为人们了
解山西历史文化的首选。

山西博物院的前身为 1919 年创建
的山西教育图书博物馆，新馆已在太原
市汾河畔矗立了约 20 年。主体建筑外
形方正，如斗似鼎，逐层外挑，体现了中
国传统建筑“如鸟斯革，如翚斯飞”的审
美情趣。这一将传统与现代融合的建筑
杰作，曾获得中国建设工程鲁班奖。

百余年深厚积累，使这里成为游客
盛赞的“一天也逛不完”的文化宝藏。

山西博物院现有馆藏文物 65 万余
件（组），其中珍贵文物 4 万余件（组）。
基本陈列以“晋魂”为主题，由文明摇篮、
夏商踪迹、晋国霸业、民族熔炉等 7 个历
史文化专题和土木华章、玉韫华夏、翰墨
丹青等 5个艺术专题构成。

晋侯鸟尊、商代鸮卣、商代龙形觥、

西汉雁鱼铜灯、北魏漆画屏风板等文物，
或因可爱外观，或因深厚底蕴，或因精美
工艺，或因古人智慧，成为游客争相打卡
的明星文物。通过动画形式，文物集体

“复活”，杂技俑鼓掌叫好、雁回首衔鱼照
明、鸮卣跳起了绳……网友们纷纷点赞，
表示“笑不活了”。根据北魏杂技俑、北
齐胡人舞俑等文物制作的表情包，在社
交平台上广为流传。

已在文博领域工作 20 余年的山西
博物院副院长张慧国，日前接受了新华
社记者的采访。

【对话馆长】

记者：山西博物院藏品的特色看点
有哪些？

张慧国：山西博物院的馆藏文物整
体上来说，文物脉络完整，从旧石器时代
一直延续到近现代，种类丰富；馆藏特色
明显，以青铜器、墓葬壁画、古籍为代表；
精品文物多，目前通过国家备案的馆藏
一级文物已达 1650 件（组）；民族融合文
物丰富，山西作为中原与北方草原地区
的连接带、农耕与游牧文明的交汇处，曾
是活跃的民族“大熔炉”。

记者：山西博物院陈列展览有哪些
亮点？

张慧国：山西博物院的基本陈列叫
“晋魂”，做得非常用心、丰富和细致，曾

两次荣获全国博物馆十大陈列展览精品
奖。主要的亮点有这么几个：

第一，它打破了常规按照时间线索
“教科书”式的布展方式，而是根据山西
历史文化的特点和优势“串珠成线”，同
时丰满叙事体系，实现了从专业性强到
故事性强的转变。

第二，结合最新的考古发现和学术
研 究 成 果 ，丰 富 展 览 内 涵 。 2020 年 至
2022 年，我们曾对展览进行全面提升改
造，升级后 1238 件（组）文物首次与观众
见面，讲好山西文物的中国故事。

第三，展览形式上注重“实物呈现＋
辅陈解读＋数字化延伸”的多层次展示
形式，打造重点文物的“展中展”展示方
式，实现主次分明，重要文物重点解读。

第四，将不可移动文物“移”到展厅
集中展示，通过实物、模型、投影、数字化
等多种手段营造氛围，让观众沉浸在硕
大的建筑构件模型、精致的壁画沥粉贴
金工艺、栩栩如生的彩塑等艺术中，感受
中国传统建筑的魅力，激发观众到实地
参观的兴趣。

记者：你会向观众推荐哪些文创产
品？

张慧国：首先，以山西博物院的鸟
尊、鸮卣、龙形觥等明星文物为原型制作
的“显眼包”毛绒玩具，使厚重的青铜文
物有了“温度”，原本庄严古老的形象变

得卡通可爱，受到年轻游客喜爱。
其次，我们推出了“新晋修复师——

山西博物院喊你修文物”系列文物修复
套盒产品，寓教于乐。观众可以通过动
手修复瓷器、壁画、青铜器等，了解文物
修复师行业，感受文物修复的魅力。

此外，我们的文创产品还具有浓郁
的地方特色，山西是古建大省，推出的琉
璃瓦当、照壁等，让大家在美的享受中了
解琉璃技艺和古建筑构件。

记者：山西博物院在文物保护修复
上有什么“绝活儿”？

张慧国：山西出土墓葬壁画较多，我
们在墓葬壁画方面走出了一条全链条的
保护利用之路，涉及搬迁、修复、实体展
示、数字化、教育、文创等。多年来，山西
博物院抢救性修复壁画墓葬 30 余座，采
用“复原性修复”思路，将切割搬迁回来
的壁画块拼接复原为真实的墓葬空间结
构，最大限度保持壁画墓葬的真实性和
完整性，备受业界推崇。去年，我们把一
座金墓搬到展厅展览，让观众沉浸式“进
墓”参观，引发网友热议。

山西博物院还入选国家级古籍修复
中心名单，我们通过以项目带队伍的方
式，培养高精尖的文物保护修复人才。
在近年的全国文物修复技能比赛中，两
名工作人员获得瓷器组和金属组第一
名。 （新华社太原4月10日电）

山西博物院山西博物院：：““一天也逛不完一天也逛不完””的文化宝藏的文化宝藏
新华社记者新华社记者 王学涛王学涛


