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倾力打造文商融合旅游热点门户县域行·永济篇

永济永济：：当好当好““打造文商融合旅游热点门户打造文商融合旅游热点门户””排头兵排头兵吃在永济
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“永济有诗意，有温度，更有活力！”这既是游客对永济的
赞美，又是永济市井生活的写照，更是永济市当好“打造文商
融合旅游热点门户”排头兵的目标和向往。

去年以来，永济市立足文旅资源优势，认真贯彻运城市委
“打造文商融合旅游热点门户”部署要求，以道路联景区，以文
化提品质、以旅游聚人气、以商业增活力，着力打造全景化体
验、全时化消费、全业态融合、全民化共享的文商旅融合发展
样板，为实现产业转型，推动消费升级，增加群众就业，促进城
市更新，推进乡村全面振兴和建设富裕、文明、幸福的好运之
城注入了新活力。

强基——让游客体验感更上层楼

50 公里的黄河一号旅游公路永济段、58 公里的涑水河旅
游公路永济段、39 公里的沿山旅游旅游步道全部建成通车；
高标准完成万固寺抢险修缮等 8 个文保工程，蒲津渡与蒲州
故城国家考古遗址公园达到挂牌评定标准；万固寺至鹳雀楼
旅游复合廊道全面完成，五老峰基础提升一期基本完工，全域
旅游基础设施更加完善……

文旅基础设施建设是文旅产业发展的前提条件，也是文
旅服务能力的基本保障。加强文旅基础设施投入是推动文旅
产业实现高质量发展的关键一步。去年以来，随着文旅市场
的持续火爆、游客量的大幅度增加，永济市把完善提升文旅基
础设施作为一项重要工作全面推进。

2024 年，永济市投资 2500 万元，完成了鹳雀楼周边乡村
振兴基础提升工程——沿黄河生态建设项目；投资 2100 余万
元，建设了万固寺至鹳雀楼旅游复合廊道，新增了自行车道、
游客服务中心、鹳雀楼停车场、旅游厕所、标识标牌等基础设
施；投资 2.06 亿元，实施了五老峰景区创建国家 5A 级旅游景
区基础设施项目。

在提升文旅产业硬件的同时，永济市还把推动服务质量
提档升级作为提升文旅产业的“软件”来抓，更换标识标牌，强
化人员培训，创新推出主题文创，全力打造智慧旅游。

“我们在永济市购物场所、酒店、火车站、汽车站、主要交
通要道设置了永济旅游资源图、导览标识牌、灯杆广告牌等标
识标牌。”永济市文旅局局长薛翠凤介绍说，为了提升游客的
体验感，永济市主要景区对服务人员进行了旅游服务礼仪常
识、导游语言规范与技巧、旅游景区营销、安全生产、消防安全
等方面的专题培训。

为了能够将各个景区串联起来，永济市创新推出了主题
文创，设计了“跟着悟空游永济”通关文牒及文创盲盒，并于去

年国庆节期间在永济市 5 个国家 4A 级景区开展“天命人集
结卡”活动，用“一卡”“一章”串联永济市所有 A 级景区，全
面促进消费，推动全域旅游发展。

为了给游客提供多元化的服务，永济市去年还开发了
“一码当先 漫游永济”720VR 全景漫游永济小程序。游
客通过扫码，就可以全面系统地了解永济的旅游资源、民俗
风情和美味佳肴，还可借助手机精准定位景区、住宿和餐
饮。

游客感言：“在永济旅游，不仅能处处感受到诗意和温
度，更能体验到智能化带来的便捷和高效。”

引流——让文化 IP 成为流量密码

“哇，仿佛置身动漫电影《千与千寻》同款‘水上列车’之
中，太梦幻了！”今年清明小长假期间，河南游客李璐与同学

因为在网上看了永济市拍摄的《开往春天的水上列车》文艺
宣传片，所以专程来体验了一把现实版的“水上列车”。

为了把游客引得来、留得住，让游客玩得好、还想来，永
济市根据节假日推出了系列文旅活动，通过不断强化永济文
化 IP，为永济文旅打开流量密码。

永济市在春节期间举办“我在河东过大年”——“龙腾耀
永济·晋彩中国年”主题活动，推出 13 项文旅活动；在清明节
期间举办“河东自古春来早 更上层楼赏百花”、“春映普救
寺”、“‘音’为有你 不负春光”、雪花山首届汉服花趣节等系
列活动；在“五一”期间联合该市所有 A 级景区推出主题文旅
活动 40 余项；在暑期联合各景区紧紧围绕大众化、多样性和
品质化的旅游消费特征，推出“邂逅落日”、“尽享 18 度的夏
天”、“唱响神潭”K 歌大赛等活动；在国庆节期间以“畅游蒲
坂山河、共庆祖国华诞”为主题，在各景区举办 46项活动。

同时，打造“四季游”精品线路 20 余条，开发“这里最早
叫中国”系列研学课程；《梦境·西厢记》《中国红》演艺实力

“圈粉”；编排大型情景剧《旗亭画壁》，在“与辉同行”山西行
直播间进行首演，得到了全国观众的一致好评；新创本土题
材蒲剧《还阳珠》在该市及周边县（市）演出，受到观众的普遍
赞赏。尧王台景区入选 2024 年度省非遗与旅游深度融合典
型案例，富华里等 3 家民宿被评为运城条山驿精品旅游民
宿；“与辉同行”“跟着悟空游永济”“吃货节”等活动精彩纷
呈；纪录片《颜真卿》山西卫视全国首播在永济发布；永济市
被中国起源地文化研究中心认定为中国蒲剧（梆子戏）文化
起源地、舜陶文化重要起源地。随着对永济文化 IP 的强化，
更多游客开始认识永济、走进永济、爱上永济。

“要实现从‘流量’到‘留量’，再到‘增量’的乘数效应，我
们还有很多工作要做，还有很长的路要走。”薛翠凤表示，下
一步，永济市将围绕“人气、特色、高端”，以五老峰景区、鹳雀
楼旅游区创建国家 5A 级景区为抓手，壮龙头、塑业态、强要
素、促营销，着力做好以文引流、以旅聚势、以商增值，当好

“打造文商融合旅游热点门户”排头兵。

融合——让更多人吃上“旅游饭”

随着经济社会的高质量发展，文化与商业的相互影响
日益加深。文化为商业注入了灵魂，而商业又进一步推动
了文化的传播与繁荣。

立足丰富的非遗资源，永济市把赓续非遗传承作为突
破口，探索文化与商业的深度融合。2024 年，永济市新增
11 名县级非遗项目传承人，9 项县级非遗项目；积极搭建非
遗产品展销平台，组织非遗文创产品参加 2024 年运城非遗
文创新品推介活动暨运城礼物非遗市集，组织非遗进景区、

“红娘牵线”等活动，带动形成非遗消费热潮。
在激发非遗活力的同时，永济市还深度探索“文旅+”

融合模式。推出了“鹳雀楼+普救寺+铁牛馆+河东葫芦园”
“五老峰+凡谷归真现代农业采摘园”“伍姓湖+雪花山+东
开张乡村游”3 条“非遗+旅游”线路，推动非遗与旅游业实

现深度融合；积极探索“体育+旅游”，组织“黄河一号旅游公
路”自驾游活动、首届环山西三个一号旅游公路全国自行车公
开赛、省形意拳大赛等赛事活动，催生火热的“体育旅游”经
济；推出“旅游+乡村”活动，指导推荐蒲州镇、城西街道申报

“2024 年全省乡村旅游重点镇”，并成功入选，为乡村旅游发
展注入新动能；完善“旅游+交通”，在火车站、高铁站推出“悟
空带您游永济”“跟着红娘游永济”不同主题的公交花车，并设
置打卡点，热情服务引爆“水上列车”，结合不同的节假日主题
和特色项目，推出 40余条精品旅游线路。

下一步，永济市将加快“永济牛肉饺子”区域公共品牌建
设，围绕“四品一汤一面一饺”培育 50家特色美食体验店。实施
云居康养、拾叁民宿等项目，发展“周末经济”“度假经济”。开
发特色文创产品，打造可看、可学、可购、可品的“永济礼物”特
色门店。高标准开展星级餐饮、住宿、购物门店评选。实施非
物质文化遗产传承展示中心、虞乡扯面文化体验中心等项目，
丰富非遗体验业态，不断擦亮“旅游满意在永济”品牌。与此同
时，融合文商旅要素，在城区激活演艺、赛事、会展、夜间消费，
打造中心城区商业圈、舜帝山公园夜经济圈、体育中心赛事圈
3 个城市消费地标。在乡村突出好山好水好文化，激活休闲、
文化、研学消费，打造虞乡、蒲州、开张 3个乡村消费热点。

“文旅是永济的门面担当，文商融合我们必然要当好排头
兵。”永济市委书记谢澎表示，下一步，永济市将更加注重业态
创新、服务提升、文商旅互动，突出文旅产业的富民强市属性，
既要让永济文旅持续“火下去”，更要让从业群众钱袋子“鼓起
来”，让更多人吃上“旅游饭”。
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