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倾力打造文商融合旅游热点门户县域行·稷山篇
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稷山：文商融合焕新后稷文旅 诗意烟火勾勒幸福图景
一场马拉松可以跑在后稷故里，穿越千年枣林，极目汾河之美，领略

非遗风采，品尝稷山四宝……贯彻落实市委提出的“一城两区三门户”目
标和思路，稷山县紧扣倾力打造文商融合旅游热点门户，立足资源禀赋优
势，坚持以文引流、以旅聚势、以商增值，创新打造农文旅体商融合新名
片，聚焦人气、特色、高端，全面提升县域“吃住行、游购娱、研学康养”综合
配套服务，带动区域产业提升、消费升级，加快把文旅产业打造成为战略
性支柱产业和民生幸福产业。

后稷农耕文化在传承发展中焕发新活力

“一杆风调雨顺，二杆国泰民安，三杆来年丰收……”每年农历秋分
日，在稷山县风光旖旎的万亩枣园中，一年一度的贡枣开杆仪式都会吸引
各地游客来此观光参与，沉浸式体验喜庆丰收的农耕故事。

近年来，稷山县立足深厚的历史文化底蕴和诸多“国字号”农文旅资
源，以弘扬后稷农耕文化为切入点，系统梳理后稷教民稼穑历史脉络，连
续成功举办五届后稷农耕文化研讨会，从史学、考古、文化联盟等多个角
度切入，由中国社会科学院编辑出版了《后稷文化论集》，建设板枣文化博
物馆，制作后稷农耕文化动漫片《教稼》，推出大型沉浸式情景剧《稷颂》
等，把古老的历史传说、丰富的史料记载、客观的考古数据，通过各种创新
载体展现在世人面前，不断对“后稷教民稼穑于稷山”的文化内涵进行发
掘和弘扬。

作为“后稷故里”“板枣之乡”，稷山县拥有“七大国保”“五大非遗”，文
化资源非常丰厚。在打造文商融合旅游热点门户中，稷山县充分发挥这
一资源优势，通过深挖稷山历史、人文、风土人情中的文化价值，将文化内
涵贯穿旅游产业发展的全过程，打造独特的文化 IP 体系，让历史文化可
感、可知、可参与，从而打开文化经济的流量密码。

高跷走兽是稷山五大国家级非遗项目之一。作为一项来自民间千年
传承的表演技艺，无论线上还是线下都深深吸引了众多非遗爱好者和游
客。“这是你们的表演吗？我有兴趣，方便介绍一下吗？”“这个表演太震撼
了！”“表演很精彩，想去现场看。”“有新的表演行程安排吗？我一定去现场
看看。”……在省级非遗传承人王成林的儿子王维鹏的抖音和视频号里，关
于高跷走兽的表演视频关注度最高，每条视频下网友的评论都很热烈。

“年轻人对短视频的操作比较熟悉，每次父亲的团队有表演，我都会
及时将演出视频上传，让更多的人了解我们、关注我们。”王维鹏的短视
频，不仅让很多人认识了高跷走兽这项非遗，也让很多游客也因此爱上了
稷山。一些成都、上海的演出团队还与王维鹏取得联系，邀请他们到当地
演出。

“我们将不断擦亮‘后稷教民稼穑于稷山’的金字招牌，大力传承弘扬
优秀传统文化，积极创建省级文化生态保护区，推动青龙寺至马村砖雕墓
AAA 级旅游景区创建工作；以玉壁城遗址为核心，积极发展影视创作、研
学旅游、文创衍生等业态；实施博物馆改造提升、坞堆金银细工加工特色

村等项目。”稷山县委副书记、县长王润表示，下一步，稷山将围绕以文引
流，进一步做好文物保护利用，支持文旅、文创、文博、文艺联动发展，守正
创新打造一批非遗精品，推陈出新开发一批文创爆品，努力把历史长板转
化为产业长板，把文化含量转化为价值增量，推动文旅市场淡季不淡、旺
季更旺。

独特文旅资源在深度挖潜中展现新优势

枣花飘香时节，徜徉在千年枣林中，淡淡的芳香、清新的空气，让游客
倍感舒适和惬意。

稷山国家板枣公园是山西唯一的林木专类公园，板枣栽植面积约 1
万公顷，有千年以上古枣树 1.7 万余棵、百年以上古枣树 5 万余棵，是上海
大世界吉尼斯认证的“中国最大的千年古树群”，是山西省首个全国重要

农业文化遗产和国家级板枣公园。
依托这一独特优势资源，稷山县以入选国家农村综合性改革试点试

验区为契机，精心打造“守望千年·只为枣你”乡村振兴示范园区，对县域
非遗项目、乡土民俗、地方美食等资源进行整合利用。

4 月 25 日，枣乡音乐营地电音节在板枣欢乐世界启动，吸引众多
音乐发烧友、游客前来体验。“目前，示范园区已建成童话恐龙乐园、唐
枣温泉庭院、枣乡人家、非遗街区等十大业态 28 个系列，形成吃、住、
行、游、购、娱全要素产业链。”稷山县后稷文化旅游产业发展有限公司
董事长董沁声介绍，随着示范园区业态之间相互支撑、相互引流，充分
满 足 了 不 同 群 体 的 多 样 化 需 求 ，初 步 形 成 一 个 完 整 的 乡 村 旅 游 综 合
体。

在推动文商融合旅游热点门户打造中，稷山县积极发挥旅游资源的
比较优势，通过挖掘和整合旅游资源，健全完善旅游基础设施，丰富旅游
产业业态，逐步打造和建成一批具有地方特色的旅游品牌项目，全面提升

稷山旅游的品质和吸引力。
4 月 28 日，记者登临稷山汾河南垣新建成的姜嫄阁极目远眺，山峦起

伏之间，汾河碧波荡漾，落霞的映衬中白鹭与黑鹳比翼齐飞……
在稷山汾河国家湿地公园中轴线处，一座大桥横亘在汾河之上，这便

是正在建设中的汾河公园桥梁工程。工程竣工后，在极大方便汾河两岸
群众出行的同时，更成为横跨汾河两岸的一道亮丽风景。与此同时，不远
处位于该县滨河文化广场西侧的汾河国家湿地公园游客中心也在加紧建
设。

“真没想到，我们北方竟也有这样充满诗意的美景，一定要多发几个
视频，让更多骑友来此打卡！”说话间，骑行爱好者王妍用手机记录下眼前
的美景。

“目前我们还在加快圣王山庄温泉度假区省级旅游度假区创建，持
续丰富板枣产业融合发展示范园业态，全面推进实施青龙寺、马村砖雕
墓景点旅游基础设施、环城旅游路附属设施建设等项目，并加快对大佛

路、后稷农耕文化产业园绿道进行整治提升，年内可完成汾河国家湿地
公园基础设施工程建设。”稷山县文化和旅游局局长辛旭瑞表示，当前，
稷山正通过加强旅游街区风貌塑造，完善县域旅游标识标牌，推进智慧
文旅发展，推广应用“智能导览”系统，大力发展观光采摘、亲子研学、自
驾露营等新业态，全面提升游客观光体验，不断提升稷山旅游知名度和
美誉度。

特优农产品在品牌引领中彰显新价值

“没有成为‘稷山四宝’区域公用品牌之前，即使我们产品质量很高，
但客户并不确定我们的鸡蛋有那么好，甚至还会怀疑我们的检测报告。”
谈及“稷山四宝”给企业带来的变化，晋龙集团品牌蛋事业部经理任珊珊
说，成为“稷山四宝”品牌后，就相当于有了政府的背书，消费者对晋龙鸡
蛋的信任度就更高了，销量随之逐年上涨。

不光是鸡蛋，走在稷山的大街小巷，带有“稷山四宝”标识的麻花、饼
子、板枣店面也都焕然一新，师傅们服装统一，让人眼前一亮；《“稷山四
宝”技术标准体系》让土特产的生产控制有标准、质量追溯有依据；稷山农
耕文明史和稷山麻花的文化故事、制作技艺等在直播间海量传播……

麻花、饼子、鸡蛋、板枣是稷山最寻常的物产，也是最具稷山特色的物
产。面对市场挑战和发展机遇，为加强农产品地理标志保护，加大特色农
产品推介力度，让稷山四大特色物产走向更加宽广的市场，稷山县响亮提
出了以稷山麻花、稷山饼子、稷山鸡蛋、稷山板枣 4 个区域公用品牌为核
心的“稷山四宝”。

在推动文商融合旅游热点门户打造中，稷山县不断在“稷山四宝”品
牌形象塑造、产业提升上下功夫、做文章，在品牌打造中赋予农耕文化的
底蕴和旅游消费概念，用文化赋予商业灵魂，用商业促进产业提档升级，
实现了文化与商业的“双向奔赴”“相互赋能”。

随着品牌的传播和口碑的持续提升，“稷山四宝”不断发展壮大，年产
值超过 50 亿元，带动就业十余万人，占到全县人口总量的三分之一，成为
名副其实的富民支柱产业之一。

打造农文旅体商融合新名片，稷山马拉松赛事依然成为一张闪亮名
片，借体彰文吸旅富商，推动城市经济高质量发展。5 月 11 日，2025 年稷
山马拉松赛将再次启动，紧抓这一契机，稷山将科学规划赛事线路，完善
服务保障工作，大力发展体育经济，确保成功举办。“从枣树成林、风景如
画的板枣公园，到水天一色的汾河岸畔，赛道以环城生态旅游观光道为主
线，串联起稷山国家板枣公园、稷山汾河国家湿地公园，以及稷王庙、大佛
寺等 6 家国保单位，让一幅幅生态美景‘链’起来，一帧帧历史场景‘活’起
来。”在市人大常委会副主任、稷山县委书记吴宣看来，一场马拉松赛事，
不仅带动了旅游、餐饮、住宿等直接消费，还通过赞助、装备等产业链延
伸，发展壮大了服务业，为城市经济注入了新的活力，成为城市形象塑造
和推动农文旅体商融合的重要载体。

▲稷山国家板枣公园 ▲稷山汾河国家湿地公园

▲“稷山四宝”特色美食技艺大赛

▲“稷山四宝”——麻花、饼子、鸡蛋、板枣

▲稷山酿菜 ▲翟店卷子

▲星空民宿

▲枣花主题民宿

▲圣王山庄窑洞宾馆

▲稷王庙 ▲青龙寺壁画
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