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本报讯（记者 王新欣）
侘寂风的装修风格、满目苍
翠的周边环境，5 月 8 日，“五
一”假期刚过，位于绛县磨里
镇炭元河村的小北山“自然
与你”度假民宿依旧迎来不
少游客。该民宿于今年“五
一”正式开始营业，以环境优
美、格调高雅迎来了不少游
客住宿体验。

“5 月 1 号至 5 号，我们民
宿 共 接 待 住 客 316 人 ，开
业即火。”民宿负责人徐大超
说，“我们是通过招商引资落
地绛县的，民宿对面就是 4A
级景区绛北大峡谷。当时考
虑到这边生态条件非常好，
又一直缺乏住宿设施，所以
去年 8 月，我们在原来村民
的宅基地上重新修建了现在
的房子。目前，民宿共有 10
个院子，一个窑洞酒吧，还有
一个咖啡厅。”

据介绍，小北山“自然与
你”度假民宿利用气候优势，
深挖当地文化资源，整合山、
水、林、村资源环境，以农旅、
文旅、康旅融合发展的理念，
承接都市人群亲近自然、回
归田园生活的梦想，打造集
农业休闲、亲子度假、艺术乡
创、疗愈养生等功能于一体
的乡村微度假目的地。

除住宿外，该民宿还与
炭元河村进行合作，在民宿
售卖村里的农特产品，如蜂
蜜、木耳、牛肉、羊肉等，收益
给村集体进行分红。此外，还有 13 名村民就地入
职，不出远门便可获得收入。

“‘五一’假期我们刚开始营业，预计今年可增
加村集体收入 20 万元，提供就业岗位十余个。”徐
大超说。
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本 报 讯（ 记 者 余
果 通 讯 员 赵阳飞）“ 五
一”假期，河津市小张古堡景
区化身欢乐海洋，系列活动
好戏连台，吸引众多游客慕
名前往，为乡村旅游发展注
入新动力。

假期首日，景区内游人
如织、热闹非凡，游客驻足轻
抚古堡斑驳的砖墙，细细品
味岁月痕迹。民俗文化中心
内，老物件搭配栩栩如生的
塑像，生动还原了晋南农耕
场景。民俗表演现场，三迁
村锣鼓队激昂鼓点如春雷炸
响，点燃全场热情；南原村腰
鼓 队 在 灵 动 鼓 点 中 翩 然 起
舞，将民俗风情展现得淋漓
尽致；小张村万春锣鼓队凭
借明快多变的节奏，将现场
氛围推向最高潮。在此起彼
伏的掌声与喝彩声中，传统
民间艺术魅力尽情绽放，游
客们沉浸在浓郁的乡村文化
氛围里，感受千年古韵与现
代活力的交融。

夜幕降临，华灯初上，景
区 另 一 番 精 彩 画 卷 徐 徐 展
开。僧楼镇李家堡村的省级
非物质文化遗产代表性项目

“河津转花灯”在夜色中惊艳
亮相，五彩斑斓的花灯缓缓
转 动 ，引 得 游 客 赞 叹 不 已 。
国家级非物质文化遗产代表
性 项 目“ 韩 城 行 鼓 ”震 撼 登
场，鼓手舞动鼓槌如疾风骤
雨，游客跟着节奏跺脚应和。何家庄锣鼓与小张
村万春锣鼓的表演，为夜晚增添热烈氛围。宏达
集团的打铁花表演，铁水如金色流星般四散飞溅，
火树银花的壮观景象让游客惊叹连连。随后，大
家手拉手围绕篝火载歌载舞，欢声笑语响彻夜空。

“我们以千年古堡为基础，将民俗表演与特色
商贸有机结合，就是要让沉睡的文化活起来、旅游
火起来，把小张古堡的文化资源转化为发展优
势。”小张古堡三小文化旅游有限公司副总经理贺
东说，下一步，计划开发古堡研学游、非遗工坊体
验等项目，联动周边村庄打造文旅产业集群，让小
张古堡不仅成为河津文化的展示窗口，更成为带
动村民增收的重要引擎。
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本报讯 （记者 余 果） 近日，市公共
资源交易中心 （运城市政府采购中心） 与忻
州市公共资源交易中心 （忻州市政府采购中
心） 首次合作开展政府采购项目远程异地评
标工作，顺利完成“开标在忻州、评标在运
城”的跨地域协作。

此次跨区域评审实现两市数据互通、业
务联动，评审过程全程保持“零接触、全透
明”，标志着两地政府采购协同发展跃上新
台阶。

本次评审严格遵循电子化流程，所有专
家均通过山西省政府采购网政采云平台系统
全自动随机抽取，评审现场依托远程音视频

交互技术实现实时联动、动态监督，对评审
行为实施全流程可视化监控。整个过程规范
有序、全程留痕，实现“评审轨迹可追溯、
结果可核查、责任可倒查”，全方位保障评
审工作的公平性、公正性与高效性，进一步
筑牢政府采购公信力根基。

此次合作是落实“全省一张网”建设的
重要实践。市公共资源交易中心将以此次合
作为起点，持续聚焦营商环境优化，有序推
进跨市域、跨省域远程异地开标评标规范
化、常态化建设，着力打造可复制、可推广
的区域协同范本，为公共资源交易服务高质
量发展注入新动能。

运城忻州两地携手

推进政府采购远程异地评标

支持地方经济发展
金融机构“明星产品”大看台⑦

聚 焦 打造文商融合旅游热点门户

左图 “五一”假期，关宇胡辣汤的店员
忙得一刻不得闲。

本报记者 茹 雅 摄

上图、右图 今年“五一”假期，东湖农贸
市场火爆依旧，各地游客络绎不绝、产品供不
应求、商户销售额翻番。

本报记者 茹 雅 摄

近年来，中国工商银行运城分行积极践行金
融工作的政治性和人民性，聚焦普惠金融大文章，
持续优化民营及普惠小微金融服务，在精准“滴
灌”与便捷服务上双向发力，不断更新经营快贷、
种植 e 贷、商圈贷等多元化信贷产品，为运城经济
转型发展、产业提质增效提供了坚实的金融支撑。

明星产品主要有：
经营快贷是工商银行基于客户交易、纳税、结

算、收单等多维数据，实时测算授信额度，以信用
方式在线为小微客户提供融资服务。产品特点为
开放申请、一键出额、自主提额、提款灵活。服
务客群为信用良好、经营稳定的小微企业、个体
工商户。额度最高 500 万元，单笔贷款期限最长

12个月。
种植 e 贷是工商银行基于土地权属、种植规

模等经营情况，为农业种植客户打造的专属融资
产品。服务客群为农户、新型农业经营主体（含家
庭农场、农民专业合作社）、涉农小微企业等种植
客户。额度最高 1000 万元，单笔贷款期限最长 5
年。

商圈贷是工商银行满足城市、县域核心购物
商场、大型批发市场商圈入驻的小微个人客户短
期经营性资金需求，基于客户经营收入 （含银行

卡、微信、支付宝） 为授信依据，结合从业经
验、商圈整体客流量、市场需求等可获得数据，
建立客户准入模型，提供线上融资服务。最高贷
款额度不超过 50 万元，单笔贷款期限最长 12 个
月。

此外，工行运城分行围绕专精特新、高新技
术、规上企业及个体工商户等重点客群，深度挖
掘区域特色，积极探索场景金融创新，有效缓解

“融资难、融资贵”问题，实现对小微企业和个体工
商户的精准“滴灌”。

工行运城分行

经营快贷 种植e贷 商圈贷
本报记者 余 果

自去年自去年““五一五一””假期假期““出圈出圈””以来以来，，盐湖区东湖农贸市场持续爆火盐湖区东湖农贸市场持续爆火，，且看且看——

““ 长 红长 红 ””一 年 间一 年 间
本报记者本报记者 李星星李星星 余余 果果

去年“五一”假期，盐湖区东湖农
贸市场“火出圈”——多名网红大 V
关注、外地游客争相打卡、客流量猛
增、商户营业额翻倍、市场知名度提
升……

一年来，东湖农贸市场管理方抓
管理、抓服务、抓安全，商户提标准、
做特色、优产品。

今年“五一”假期，东湖农贸市场
火爆依旧——各地游客络绎不绝、知
名网红频频打卡、店铺门前大排长
队、产品供不应求、商户销售额再翻
番……

东湖农贸市场能“长红”，是因为
其在流量之外找到了更坚实的支撑
点，把准了流量和经营之间的平衡，
更将农贸市场基本的生活服务功能、
运城特有的市井文化、快速发展的全
新业态以及与之伴生的社交属性、文
旅属性有机结合。

消费群体更“新”

许多运城人的早晨，是从东湖农
贸市场的一碗胡辣汤开始的。

“五一”假期第一天，天还没亮，
东湖农贸市场关宇胡辣汤的店员已
经开始忙碌。熬制中的牛骨汤还冒
着热气，牛肉、面粉、木耳、豆腐皮、葱
花等食材已经准备就绪，店主关宇开
始炒制牛肉，再经过熬煮、勾芡、调
味，一锅热气腾腾、香气四溢的胡辣
汤就做好了。小油条、豆腐脑、水煎
包等餐品也制作完成，等待顾客上门
品尝。店门外，“宝藏店铺——北京
大网红强推打卡”的灯牌已经点亮，
十分醒目。

上午 9 点，居住在中心城区盐湖
城小区的“00 后”张先生来到店内，
一如往常，他点了一碗胡辣汤和一份
小油条。“热气腾腾的胡辣汤和小油
条，吃着就像小时候的味道，勾起了
很多童年的美好回忆。”张先生告诉
记者，假期逛早市已经成了自己生活
中不可缺少的“仪式感”，这里不仅能
品尝美食，更能与这座城市建立一种
深度的联系。

采访中，记者看到几名游客拉着
行李箱从出租车上下来，开心地走进
市场。“我在郑州上大学，趁放假来运
城旅游，在抖音上看到这里有家胡辣
汤店很火爆，好多网红来打卡，一到
运城我就赶紧过来尝尝。”一名年轻
游客说着就直奔关宇胡辣汤。

“平时一天能卖 400 多碗，从去
年市场火了之后，每逢小长假营业额
都能翻倍，今年‘五一’假期客流量比
去年还大，很多年轻人过来吃饭，本
地的、外地的都有，店员忙得一刻不
能停。”关宇告诉记者。

关宇胡辣汤的火爆，是今年“五
一”假期东湖农贸市场再次火爆的一
个剪影。

今年“五一”假期刚开始，东湖农
贸市场就迎来客流高峰。记者走进
市场，首先入耳的是此起彼伏的叫卖
声。“临晋粽子，口味多，香甜好吃！”

“刚出锅黄河大鲤鱼！”……商户们的
声音充满活力。摊位上的食品琳琅
满目，鲜嫩欲滴的水果西红柿、红彤
彤的樱桃、色香味俱全的熟食、热气
腾腾的小吃吸引着来来往往的游客
上前挑选。从街头到巷尾，前来游
玩、打卡、购物的游客络绎不绝，人头
攒动。而其间，不乏年轻人的身影。

随着自媒体的发展和群众消费
观念的转变，东湖农贸市场不再是中

老年人的“主战场”，越来越多的年轻
人走进其中，将其视为体验慢生活、
重拾传统生活方式的独特场所。

若放眼全国，“年轻人爱上农贸
市场”早已不是新鲜事，杭州的大马
弄菜市场、南京秦淮区科巷菜场、昆
明大观篆新农贸市场、青岛团岛农贸
市场等都成为年轻人旅游打卡之地。

究其原因，是农贸市场除了满足
日常餐饮、购物需求外，还具备社交
属性和文化体验感，闲逛其中，年轻
人能从快节奏的现代生活中短暂逃
离，消解生活中的紧张和焦虑。对外
地游客来说，比起山河湖海、历史名
胜以及高楼大厦、商场超市，早市更
像是“透视窗”，能更直观、快速地了
解和融入一座城市。

经济模式更“轻”

早市经济是一种“轻经济”结构，
其特点在于规模轻量、经营方式灵
活、参与便捷。在这个“轻”经济的领
域里，“小老板”们不用投入过多资
金 ，能 绕 开 对 技 术 和 资 源 的“ 高 要

求”，快速参与到经营活动中，这为个
体经济发展提供了更多可能性。

“轻”体现在商户的经营热情中。
据悉，过去一年东湖农贸市场商

户数量增加了 50 家，现在商户共有
180 家，其中三分之一为餐饮类。“市
场火了以后，很多商户过来咨询，有
些商户想从别的市场转过来，还有很
多年轻人想自己创业，咱们店面数量
有限，好多商户排队等着店面空出来
呢。”东湖农贸市场经理李建龙说。

“轻”体现在经营方式多变。
“五一”假期第一天的下午 6 点，

来自武汉的一家三口慕名来到东湖
农贸市场的知味道烧腊卤铺。“烧鹅、
烧鸡、盐水鸭，都可以预订，做好打包
带走，也能发快递。”尽管已经进入店
铺备货时间，老板娘还是热情地招呼
着。一家三口预订了烧鹅和椒麻鸡，
明早发货，直接寄到武汉家中。

知味道在东湖农贸市场已经经
营了 8 年，产品特色十分明显。“我们
的产品在市场内是独一份的，有人想
模仿我们但做不出我们的味道。”知
味道工作人员表示，味道是基础，灵
活的经营思路才是他们成为“网红”
店铺的关键。

从小摊到店铺，到线上团购、网
店，再到经营自媒体账号，知味道持
续求变，且成效明显——

在抖音平台搜索“运城烧鹅”，出
现的第一家店就是知味道；在“运城
市快餐好评榜”上，知味道名列其中；
知味道自营的抖音号有 1 万多名粉
丝，老板娘用幽默风趣的视频内容介
绍自家产品，视频数量已经达到 1000
多条，每条视频反响都十分热烈；知
味道有自营网店，所有产品均可线上
购买……

诚然，在线下便民店、果蔬超市
和线上电商平台、社区团购竞争激烈
的当下，迎难而上、适时转型才是破
局之法。

“轻”体现在带动作用强。
经营 11 年的马氏面食加工部平

日有工作人员 5 名，每逢节假日都要
增加人手，“五一”假期店铺工作人员
增 加 至 10 人 ，日 营 业 额 是 平 时 的 3
倍；

经营 9 年的豆先生石磨坊平日
有工作人员 2 名，“五一”假期工作人
员增至 6 人，日营业额比平时也增加
不少；

“五一”假期，东湖农贸市场内的

流动摊贩数量也是平日的数倍；
……
可以说，东湖农贸市场的经济体

量虽“轻”，却能以小见大，有力印证
社会各界对“经济持续向好”的预期
和信心。

管理方式更“严”

优化服务、提升效率的同时减少
问题、降低成本，这种“加减法”思维
适用于东湖农贸市场的管理。事实
上，市场管理方也是这么做的。

如果说，市场去年“五一”假期的
爆火是“意料之外的惊喜”，那今年

“五一”假期之前的种种努力都是为
了延续这种良好态势。在这个过程
中，有“加法”——

人员要“加”。一年间，市场的安
保人员由 11 人增加到 17 人，并分成
多个安保小组，在市场内不定期巡
查，有效预防、解决纠纷。每逢节假
日，交通、市场监管等部门的值班人
员与市场安保人员同时在岗，共同守
护。

安全要“加”。市场内水电线路、
煤气管道是重点检查对象，硬件安全
绝不能出问题。其次，市场管理方定
期给商户开展培训，要求其文明待
客，不能与顾客发生冲突，否则将面
临严肃处罚。

公平要“加”。市场内设置复称
台，并在一年间升级换代电子秤 80
台。“从水产到果蔬再到熟食，在盐湖
区市场监管局的监督下我们将电子
秤一批批更新，一个个更换，坚决不
允许任何一个商户出现缺斤少两、欺
客宰客的问题。一年来我们一次关
于称重问题的投诉都没有，可见效果
不错。”李建龙说。

暖心要“加”。据了解，市场计划
在现有基础上完善饮水点和便民休
息点，方便老年人、孕妇、孩子等群体
使用。同时，对创业大学生、老年人、
家庭困难群众所设的流动摊位不收
取任何费用。

在 这 个 过 程 中 ，还 要 做“ 减
法”——

首先是降低成本。尽管已经入
驻和有入驻意向的商户越来越多，但
市场管理方并未借机提高租金，反而
采取了多项租金优惠政策，降低商户
运营成本。“市场规定在今年 1 月 10
日之前缴纳租金可以减免 1000 元，
我交了租金后立即给我减了。我在
这经营了多年，这项举措真是令人很
感动。”豆先生石磨坊经营者秦丰收
说。

其次要清理违规乱象。如今行
走市场，只见地面洁净无污水，通
道宽敞无杂物，瓜果、蔬菜、杂粮
码得整整齐齐，餐饮类商户工作人
员 身 穿 统 一 制 服 并 佩 戴 口 罩 、 帽
子，熟食摊位明亮整洁，市场内严
格执行垃圾分类制度，再不见垃圾
乱丢乱放现象……严管与自治让市
场脱离了嘈杂，充满了鲜活灵动的
烟火气息。

一年间，东湖农贸市场变得更
“新”、更“轻”、更“严”，其本质
是从传统农贸市场模式向现代化、
人性化发展模式转型的过程。在这
个过程中，市场环境、消费体验、
商户收益实现多方共赢，也让市场
成 为 兼 具 烟 火 气 、 时 尚 感 、 品 质
感、文化感的经济新载体、民生新
空间。


