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左图：在山西世纪品盛广
告有限公司，工人将十余米高
的一副楹联搬到地面，并在边
缘粘贴装饰花纹。

下图：市楹联学会精心打
造的楹联文化长廊。

本报记者 金玉敏 摄

下段村蔬菜产业园安特莱斯西红柿采摘期结束，客商入园收购普通品种
西红柿。 本报记者 陈永年 摄

“中国楹联大厦”与运城河东池盐
博 物 馆 、运 城 盐 湖 景 区 遥 相 呼 应 ，将

“中国楹联大厦”、文化街、文化社区和
制作基地融为一体，成为我市文旅产
业新地标；

“中国楹联制作基地”实现楹联编
撰、书写、制作一条龙服务，创新性采
用铝质楹联满足市场需求，产品销往
全国 20多个省市；

……
楹联，不再只是对仗工整、平仄协

调的文学样式，它从书斋、典籍、民间
走 向 社 会 、走 向 大 众 ，成 为 具 备 唯 一
性、时代性、大众性、实用性的商品，并
衍生出兼具新业态和新文化生命体的
楹联产业。

在这个产业中，以当代楹联“河东
流派”为中坚的楹联“文化大军”不再
只是经济学中的“理性人”，他们用热
忱、执着与坚守，充分发挥了“人的主
体性”，演绎出独特的人文经济学。

联 产现龙头

谈起“中国楹联制作基地”——山
西世纪品盛广告有限公司，就得回溯
其十余年的发展史。

2012 年，年轻的张俊珠和晋剑虹
成立了世纪品盛。彼时的公司还只是
中 心 城 区 禹 都 东 街 街 边 的 一 个 小 门
面，主要制作和销售标识字牌，年营收
不到 10万元。

偶然的一次机会，张俊珠结识了
全国优秀楹联活动家岳民立和时任运
城市楹联学会会长的杨振生，对楹联
文化产生浓厚兴趣，并在交谈中得知
当时建设全市首个楹联文化园需要悬
挂楹联，却因原材料为木头导致施工
工期长，且木头易受户外潮湿、腐蚀、
变形等环境因素影响，令人头疼。

张俊珠当即就想，倘若使用生产
标识字牌的铝板、镀锌板和不锈钢制
作楹联，应该能避免这些问题，工期还
能大幅缩短。自此，铝质楹联走向市
场 ，并 因 其 耐 腐 蚀 、尺 寸 造 型 不 受 限
制、使用寿命更长、更加环保受到客户
广泛好评。

在世纪品盛不断升级楹联制作工
艺的几年里，市楹联学会也在抓学习、
抓典型，将楹联事业和产业并重，搞活
动、换观念、重创新，企业和学会互相
促进的直接效果之一是楹联从节日装
饰品不断转向文化情感载体，市场需
求更加旺盛，世纪品盛也从传统小作
坊进化为文化科技融合企业。

行而不辍，未来可期。
2018 年，世纪品盛被中国楹联学

会批复为“中国楹联制作基地”；2022
年，被山西省文化和旅游厅评定为“山
西省文化产业示范基地”。

如今，走进世纪品盛，只见在宽敞
明亮的厂房内激光切割机、雕刻机、刨
槽折弯机等先进设备有序运转，设计、
输出、雕刻、焊接、打磨、喷涂等工序有
条不紊地推进。在焊接工序，两名工
人将高十余米的一副楹联搬到地面，
并在边缘粘贴装饰花纹。

“这是为中心城区一小区制作的
楹联。公司楹联为定制产品，适用于
小区、景点、学校、公园等。目前基地
与全国许多旅游景区、文化项目施工
单位建立了合作关系。”世纪品盛艺术
总监晋剑虹告诉记者，公司将标识字
牌 和 楹 联 生 产 并 重 ，年 产 值 已 超 过
2000 万元，其中楹联占一半。

以世纪品盛为龙头，楹联产业迎
来更多资本注入——

河津普天红楹联文化传播中心走
出了“产业下基层，楹联进家庭”的新
路，便民服务站已遍及全市甚至远及
内蒙古；沁园春楹联文化工作室制作
的楹联覆盖了闻喜县 200 多个乡村、学
校和单位；佳艺楹联设计广告公司把
楹联牌匾元素融入其他业务中，为 20
多个单位提供上门服务……

可以说，在市楹联学会和多家企
业的共同努力下，我市楹联产业稳健
起步，破解了“楹联是雕虫小技”“楹联
人守着金饭碗没饭吃”等诸多难题，有
效激发了市场需求，展现出广阔的市
场前景。

联 创出新意

站在河东池盐博物馆向东望，悬

挂于盐湖区银湖社区印象南湖小区楼
体上的“中国楹联大厦”6 个大字和巨
幅楹联分外醒目，夜晚霓虹闪烁时更
加耀眼夺目。这里同时也是楹联文化
长廊和文化街的所在地。

要知道，在 2021 年 5 月“中国楹联
大 厦 ”落 地 之 前 ，这 里 只 是 市 民 眼 中

“位置偏、不热闹、没商业”的小区。
“当时小区已经建成，商铺却租不

出去，好多商户过来一看就没了下文，
都说位置太偏了。正当我一筹莫展的
时候，市楹联学会的人找到我，说明了
创建中国楹联大厦的想法，我本人十
分喜欢楹联文化，认为文化建设或许
能 给 小 区 带 来 新 生 机 ，当 即 表 示 支
持。”印象南湖小区开发商运城市琪鑫
房地产开发有限公司董事长卫跃文回
忆道。

选址成功只是第一步，真正落地
还有很多意想不到的困难，但这些困
难岳民立和杨振生已经不愿多提。如
今年迈的他们依然清晰记得大厦落地
的准确时间，也骄傲地表示这是曾被
中国楹联学会认可过的“特大行为”和

“标志性工程”。
的确，由当代楹联“河东流派”领

军人杨振生书写、占地面积 718 平方米
的“印象起南湖，风雨百年，红浪千层
连古海；联旗崇北斗，神奇两柱，黄河
九曲对条山”巨幅楹联多么恢宏大气，
大厦最高处由中国楹联学会会长李培
隽书写的“中国楹联大厦”6 个大字多
么苍劲有力！

文化注入，商业激活。
木质的匾额悬挂于青砖之下，题

着“风雅轩”三字，漆色鲜亮，笔力
遒劲。推门而入，铜铃摇曳，翠竹斜
倚着陶盆，竹影投在屏风上。古朴的
置物架沿墙而立，层叠错落，架上陈
列着卷轴、古籍、陶瓷器具等。老板
许良燕身着中式旗袍，热情招呼来往
的顾客。

“我是市楹联学会会员，以前没做
过文化类生意，大厦落地后，这条商业

街的前景跟着明朗起来，我迅速开了
这间工作室，主要销售书画、楹联、古
玩等，还兼做书法培训，这几年生意一
年比一年好。”谈起工作室，许良燕眉
眼间皆是骄傲。

许 良 燕 不 是 个 例 。 据 卫 跃 文 介
绍，自 2021 年大厦落地后，小区配套的
商 业 街 共 新 增 楹 联 和 书 画 类 商 户 50
家，占到商户总数的 70%以上。

文商融合，体验提升。
行走文化街，街边 200 多米的文化

长廊详细展示了楹联基础知识，国家、
山西省、运城市楹联学会发展历程，优
秀楹联作品，运城市联展示等相关内
容，来往行人和游客时而驻足观看；今
年“五一”假期，许多外地游客慕名来
到文化街，打卡拍照、欣赏楹联、购买
书画，感受传统与现代交融的文旅新
体验……

我市“楹联文化—楹联人—楹联
产业”的逻辑框架正在完善，在这个框
架内，楹联文化不是经济活动的背景，
不 仅 通 过 润 物 细 无 声 的 方 式 融 入 经
济，更通过楹联人的力量与经济活动
互相渗透，成为推动经济活动的新增
源泉和高质量发展的文化新支点。

联 事讲大局

楹联兼具文化、民生、经济属性，
楹联产业发展过程中，除了有可直接
计算的经济效益之外，还有间接的社
会效益，可将其视为文化传承发展的

“复利”。
楹联产业的“复利”有很多——越

来越新的产业理论、越来越完善的组
织机构、越来越清晰的战略规划。

理论创新能厘清楹联文化和产业
的互动关系，助推二者协调发展——
岳民立的《楹联新型理论的开拓与实
践》《指尖联坛风云言论集锦》，文振西
的《楹联高峰论》《新楹联三问》，杨振
生的《楹联流派学》，以及王文广和何
沁学的“两创新论”都在实践中持续更
新，其贡献不仅限于传统的文化创作
范畴。

组织开展各类活动则是将楹联产
业与政府政策、文旅产业结合的最直
接方式，也是楹联“参与经济”的有效
手段；

自 1999 年市楹联学会成立至今，
市楹联学会及各县诗联学会共组织征
联大赛 300 次，征回联作 30 万副，服务
于社会各界；市楹联学会组织了 50 多
次全国大征联和采风活动，其中“保护
黄河、千人万副楹联运城行动”“国宝
第一市，天下好运城，楹联焕彩章”等
活动紧扣时代主题，充分展现了楹联
人的社会担当；

全市实现“联卷河东一片红”，13
个县（市、区）全部被中国楹联学会命
名为“中国楹联文化县”，我市也成为

“中国最佳楹联文化城市”和“中国楹
联文化强市”；

黄金水岸、鼎鑫华府、鑫马央璟、
印象南湖等小区积极创建楹联文化社
区，“中国楹联文化村”闻喜县寺底村
提出“楹联开路，文化兴村”，打开基层
治理新思路；

……
从 物 质 文 明 建 设 到 政 治 文 明 建

设，从精神文化建设到群众日常生活，
楹联文化这一大产业，是尚未完全开
发 且 潜 力 巨 大 的 宝 藏 。 值 得 庆 幸 的
是，无数楹联人正在接力前行——

89 岁的岳民立、83 岁的文振西、78
岁的杨振生还在践行用心血凝结成的

“痴于国粹醉于梦，红了对联白了头”
的运城楹联精神，他们要在有生之年
继续厘清制约楹联产业发展的复杂矛
盾，带领社会各界跳出对楹联的“认识
误区”。

50 多岁的王文广已经接任市楹联
学会会长。他表示：“楹联不该只是老
年人的爱好，楹联事业要发展壮大，必
须吸引更多年轻人，必须发展更多配
套产业，提升盈利能力和造血功能。”

已成为市楹联学会副会长的张俊
珠则计划继续扩大投资，扩展楹联展
厅规模，加强基地的多功能建设，提升
服务能力，为发展楹联文化事业提供
更多空间。

……
楹联人，还在路上！
楹联产业，强势成群！
楹联经济，方兴未艾！
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南山采摘园内南山采摘园内，，工作人员在采摘各种西红柿工作人员在采摘各种西红柿，，准备供应准备供应
市场市场。。 本报记者本报记者 金玉敏金玉敏 摄摄

近两年，盐湖区东郭镇强势切入
休闲采摘赛道，流转近 2000 亩土地，
发展了 10家采摘园和 4家农场。

采摘园中，有的与超市签订合同，
除了四分之一被采摘外，剩余产品有
多少超市要多少，供不应求；有的所产
草莓、西红柿等，旺季时单凭采摘几乎
就能消化完当茬产品……

在我市，采摘业态并不稀奇，东郭
镇引人关注的是其更高的规模化和集
约化水平，以及切入采摘业短时间内
爆火的规律性策略。

“我们发展采摘业，最主要的精力
和资源用在解决‘流量从哪来’和‘流
量来了给什么’两个课题上。”东郭镇
相关负责人说。

近日，记者前往东郭镇调查了解。

优质流量

无论是线下还是线上，也无论是
何种业态，具体经营活动从启动到持
续下去，都离不开流量。

东郭发展采摘产业，且涉“采”即
火，离不开流量这一关键因素。就其
采 摘 而 言 ，可 谓 是 先 有 流 量 ，后 有 业
态，二者“携手”，才让这个本该需要市
场培育期的新业态以最快的速度进入
正轨，甚至爆火。

东郭的流量基础，首先来源于多
年来的基础设施建设，最主要体现在
交通上——

如今，我们从中心城区驾车，可以
很方便地来到东郭，觉得其与中心城
区也就咫尺之遥。但在以前，给人的
感觉可不是这样。

采 访 中 ，一 位 镇 政 府 干 部 回 忆 ：
“当时人们将盐湖区各乡镇根据离中
心城区的远近概括为盐湖‘一环’、‘二
环’和‘三环’，虽然东郭离城区直线距
离并不远，但因为交通不便，进城还得
绕道安邑，因而与上王、金井、三路里
一起被归入最偏远的‘三环’。”

以当时的交通条件，别说发展以
城市居民为主要消费群体的采摘业，
就 算 是 我 们 现 在 耳 熟 能 详 的 一 些 餐
饮、休闲业态，能不能在东郭落地都是
问题。客观来讲，近年来东郭镇所积
攒的重要业态，几乎都是农文旅融合
业态，也都极为依赖良好的交通条件。

据了解，自 2018 年以来，随着东郭
镇小城镇建设的推进，交通条件有了
彻底的改观。原先坑坑洼洼的烂路，
如今已被高标准的旅游路代替：从东
往西，有解杨路直通跨湖大道；从南往
北，有虞坂路直达中心城区红旗东街。

“现在，我从镇政府开车，15 分钟
就 能 到 达 盐 湖 区 委 ，比 原 来 方 便 多
了。”上述镇政府干部说。

便捷的交通，解决的是流量能不
能到的问题；而特色业态建设，解决的
是流量愿不愿去的问题——

近年来，凭借着城郊优势，东郭镇
逐渐形成了野趣大自然亲子观光农场
—南山采摘园—东月温泉—九龙山自
然风景区—岚山根·运城印象—南山
运动公园—掐丝珐琅釉画非遗传承基
地—蚩尤文化园—乡遇刘范·民宿艺
术村的镇域内循环旅游路线，环线亲
近自然、形式多样，实现了“吃、住、行、
游、购、娱”六位一体，将位于中心城区
的市民，甚至周边县市的居民吸引至
东郭。

这个文旅业态集群最大的优势在
于丰富性与体系性，来到东郭镇，有吃
有住有玩还可休闲锻炼，不管是大人
还是小孩，各个年龄段都能满足需求，
这种一站式、全业态的产品供给，正是
东郭镇文旅集群的最大优势。在这样
的背景下，东郭镇再发展新的采摘业
态，宛如在一个繁华的街区新开一家
特色店铺，店铺的运营自然要顺利得
多，也会事半功倍。

更好体验

流量年代，能不能引来流量意味
着能不能开好头，而能不能解决流量
来了干什么的问题，则意味着事情能
不能持续下去。

文旅行业的本质是服务业，这就
决 定 了 消 费 者 购 买 的 并 非 仅 仅 是 产
品，同样重要的还有消费过程中的体
验。

大多数人可能都进大棚采摘过，
对 其 中 闷 热 高 温 的 环 境 肯 定 印 象 深
刻。但在采访中，记者进入东郭镇下
段村蔬菜产业园的大棚时，却在湿润
中感到阵阵凉风，体感比大棚外还舒
服。产业园技术负责人贺学伟介绍，
大棚配备了全自动通风设备，可以根
据棚内温度自动调节，不仅让游客采
摘时感觉更舒服，还让里面的植物生
长得更好。

同样是种西红柿，主打采摘与传
统生产是不同的概念。在这里，舒适
的采摘环境同样是种商品，它与西红
柿的口感同等重要。

在产业园的一个实验大棚里，30
多个品种的西红柿挂在蔓上，仅是最
直观地从颜色上区分，就有红、绿、黄、
橙、青、紫、迷彩等等。丰富的品种，一
方 面 可 以 最 大 限 度 满 足 采 摘 者 的 需
求，另一方面也为园区随后的大规模
商业种植筛选出适合品种。

“今年，我们种植了 8 个大棚共 24
亩的安特莱斯西红柿，主打采摘这一
茬的收获期前两天刚刚结束。总的算
下来，四分之一的量走了采摘，剩下的
供应给城区一家连锁城市，每天一大
车，供不应求，老板都后悔种得少了。”
贺学伟说。

在东郭村的南山采摘园，经营者
牛杰同样在产品丰富性上大做文章。
大棚里草莓采摘已经结束，正当季的
西红柿、西瓜、甜瓜等种类繁多。其中
一个名为“彩虹西瓜”的新品种，是牛
杰专门到河南省参加选品会后精心引
进的。他说：“主打采摘，一方面要品
类丰富，让人们可选得多，另一方面还
要有市面上不常有的稀奇品种，这样
才能提高人们的采摘乐趣和体验感。”

借 助 正 确 的 策 略 ，该 采 摘 园 从
2023 年运营以来，所产大多都能通过
采摘消化，基本实现农产品就地零售。

在东郭，环境也是文旅产品已成共
识。行车在虞坂路或解杨路，路边或是
别具一格的民居立面造型，或是错落有
致的路边绿化风景，无论是绿黄互动，
还是灰白对应，都已蔚然成景。还未到
目的地，消费体验已经开始。

纳入核心

近年来，东郭镇将采摘农业纳入

经济发展布局的核心板块，作为乡村
全面振兴的重要抓手优先推进——

依托邻近市区的区位优势和资源
优势，根据自然环境、土壤条件、气候
特点，因地制宜选择适合种植的特色
果蔬品种，辐射带动东郭村、磨河村发
展采摘经济，逐渐形成集产、学、研、用
融合发展模式，打造具有东郭特色的
采摘农业品牌；

主动搭建土地流转平台，积极协调
农户与企业之间的土地流转事宜，全程
协助企业快速、顺利完成各项手续办
理。协助下段村蔬菜产业园申请变压
器、解决水电等产业发展瓶颈，真正做到
企业有需求，镇村立马响应、迅速办理；

积极邀请官方媒体，对采摘农业
进行全方位、多角度的宣传报道，累计
开展宣传活动 30 余次，吸引周边城市
游客前来体验采摘乐趣。同时，积极
组织本地采摘农业企业和农户到其他
地区的优秀示范点学习取经，促进区
域间的农业技术交流与合作，提升整
体竞争力……

从东郭镇今年的政府工作报告可
以看出，持续优化营商环境，招引社会
资本投资，做细做实农文旅项目建设
服务保障，合理规划项目分布，推动农
文旅融合高质量发展，依然是全镇工
作的重中之重——

今年要重点建设 36 亩的小农夫劳
动教育基地，培养孩子的耕种和养殖
能力；

继续建设阳光温室大棚，打造集
建设、生产、采摘、观光于一体的乡村
特色旅游发展业态；

以“可食地景”为核心，打造梦想
农场；

发展“鹅的农场”农文旅项目，打
造郊游研学、农耕体验、田园采摘、露
营野炊新去处……

借助于既有流量通道以及流量节
点的“虹吸”效应，后续进场的业态都
将享受“搭便车”的优势，而“市民提篮
逛园，一边品尝一边采摘，畅闻瓜果飘
香、尽享丰收乐趣”的新优势也将因为
流量体系的原因而被成倍放大，又逐
渐成为新体系的一部分，为流量的进
一步累加提供助力。

流量迁移成本更低，产品供给内
容更丰富，从而实现了优质流量的可持
续性——对经营主体而言，是吸引客流
的成本更低；对旅游者而言，是游玩的
收益更高；对地方经济而言，是社会发
展的效率更高、结构更优、成色更好。

“我们多年发展的心得是，必须转
换思维方式，利用商业的、理性的、长
远的眼光，认真研读政策，发挥区位优
势，大力发展农文旅融合产业，整合土
地资源，发展农场经济和集约经济，这
样才能赋予农业发展新内涵，焕发农
村发展新活力。”东郭镇相关负责人
说。

邻城而居的盐湖区东郭镇近两年布局规模化采摘业态

涉“采”即火，其因为何？
本报记者 陈永年

聚 焦 推动高质量发展 深化全方位转型


