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聚 焦 推动高质量发展 深化全方位转型

近日，省工业和信息化厅公布了
2025 年度山西省中小企业特色产业集
群名单。闻喜县玻璃器皿产业集群入
选。

玻璃器皿产业是闻喜工业经济的
主导产业之一，经过多年发展，闻喜县
已成为人工吹制玻璃器皿主要生产基
地之一，占全国人工吹制玻璃器皿产能
的 40%。目前，闻喜拥有 204 家玻璃生
产加工销售企业，实现年产能 30 万吨、
销售收入突破 26 亿元，从业人员 3 万余
人。

近年来，闻喜县全力打造中国时尚
玻璃基地，众多玻璃企业专注细节提升
创新创造能力，充分挖掘消费者更多个
性化、细腻化消费需求，大到具有异域
风情、栩栩如生的多彩玻璃花瓶，小至
精巧独特的茶具、烛台，各种高颜值、高
创意的玻璃制品，已成为闻喜高质量转
型发展的一张产业名片。

宏伟玻璃器皿有限公司

手握一批大客户
产品 100%出口

生产车间宽敞明亮、工序分区合
理、生产井然有序……走进闻喜县宏伟
玻璃器皿有限公司生产车间，记者看到
一派紧张忙碌的生产景象。

一条生产线上，工人们正在为一家
国外老客户加工一款双层中空的玻璃
杯，从拉丝、吹制、拉帽到合口共十多道
工序。

“人工吹制，这是机器不可替代的。
因为人工吹制的产品质量更好把控，质
感通透、造型多变。”宏伟玻璃器皿有限
公司副总经理柴建德说，目前，企业的
产品全部出口，销售给宜家家居、星巴
克等几家大公司。

宏伟玻璃器皿有限公司是闻喜创
建较早、规模较大的一家玻璃企业，正
是因为对传统手工技艺和技术工人的
重视，才使得企业能够拥有一批稳定的
国外客户，连续多年产品出口到欧美
20多个国家和地区。

据了解，与大公司合作，工人工作
条件、生产设施、安全设施、环保设施等
方面要求严格，必须符合国家相关法律
法规，还要不定期接受对方的审核和评
估。这样的高要求一方面促进了企业规
范化、规模化经营，另一方面也推动企
业逐渐构建起自己的核心竞争力。

柴建德说：“我们跟星巴克合作 8
年多了，宜家家居也合作了 20 多年。这
些大客户资源，提高了我们的抗风险能
力，保障企业能够一直稳定发展，今年
的销售额预计在 2亿元左右。”

目前，宏伟玻璃器皿每年为宜家家
居供应不同尺寸的双层杯约 200 万只，
除此以外，还有沙漏、彩色玻璃咖啡杯、
大容量单层玻璃杯等产品也在赶制中。
据介绍，沙漏体积小、制作工艺简单，每
个工人单日可以生产 500 只左右；彩色
玻璃杯是根据客户需求定制的，可以使
用购置彩色玻璃管和喷色等多种方式
实现着色。

走出生产车间，记者看到一辆辆叉
车交替搬运，将一个个大木箱搬运至大
型运输车上。“这些都是出口产品，计划
明天下午运到青岛。”一名运输车司机
说。

宏伟玻璃器皿现在有员工 700 多
人，其中玻璃吹制师傅有 200 多人，平
均年龄 40多岁。

一位玻璃吹制女工满意地说：“就
在家门口打工，近近的，家里也照顾了，
工厂待遇各方面都挺好的，一个月能拿
五六千元。”

伟腾科技有限公司

高端香水瓶
征服国际大牌

6 月，沙特阿拉伯客商考察团一行
在闻喜县裴社镇山西伟腾科技有限公

司（ 以 下
简称伟腾科
技）考察洽谈。
在伟腾科技，考
察 团 实 地 察 看 了
生产车间、产品研发
中心和质检实验室等
地，详细了解企业技术创新、市场运营
等情况。

客商代表对伟腾科技的智能制造
水平和产品质量给予高度评价，表示愿
意推动沙特市场与中国企业的深度对
接，巩固长期稳定合作关系。

据了解，伟腾科技自 2023 年成立
以来，始终致力于玻璃制品的研发、生
产与销售。不到两年时间，企业已快速
成长为年产数万个高端香水瓶、化妆水
瓶的行业翘楚。

这家前景无限的企业，竟然起步于
乡镇闲置土地资源的盘活。

“这里原来是裴社初级中学，正好
裴社镇在招商引资，咱们有项目就对接
上了，地方大小也合适，关键是镇政府
包括县里面都很支持，手续办得顺利，
工程进度很快。原来的教学楼我们适当
改造了一下，就不用建车间了，节省了
大量成本与时间。”伟腾科技副总经理
梁永升介绍道。

目 前 ，占 地 2 万 多 平 方 米 的 工 厂
内，每天 3 条全自动生产线昼夜运转，
17 种规格产品同时进行，从玻璃熔炼、
产品成型到产品深加工一气呵成。

伟腾科技借助跨境电商和全球展
会渠道，让产品走出国门，出口至欧美、
中东多个国家。企业采用“买全国原料、
卖 全 球 市 场 ”的 模 式 ，为 当 地 创 造 了
200余个就业岗位。

面对激烈的市场竞争，伟腾科技不
断升级设备、建立专业团队，进行产品
深加工，推动企业从“制造”到“智造”的
跃迁，逐渐被国内外市场认可，并为香
奈儿、欧莱雅等品牌提供高端定制瓶

型 ，彰 显 企
业 的 全 球 竞

争力。
梁 永 升 说 ：

“目前花费精力、制
作难度最大的是一种

便携式的 10 毫升瓶子，
难点是模具太小，成型、内腔容积、重量
不好控制，团队正在想办法攻关。下一
步，我们将继续加大在创新智造方面的
投入，不断提升技术创新能力和智能制
造水平。”

晶尊水晶科技有限公司

生产水晶杯中的
“劳斯莱斯”

“过去，一个班组一天可以生产至
少 1500 只普通手工水晶杯，而今我们
晶 尊 水 晶 匠 人 组 每 天 最 多 只 能 生 产
300 只。”山西晶尊水晶科技有限公司
总经理任君烨话锋一转，“但是每一件
都是精品，都是这个世界上独一无二的
艺术品。”

据了解，晶尊水晶科技生产的手工
无铅水晶杯被称作水晶杯中的“劳斯莱
斯”，价值比传统玻璃酒杯高几十倍。近
年来，企业坚持把创新作为推动发展的
重要动力，每年投入在创新研发、产品
推广方面的费用有上百万元，企业现在
已经和国内外多家企业签下订单。

“古语有云，‘美食不如美器’，意思
是一个好的器皿才能更好地展现出美
食的魅力。让生活艺术化，艺术生活化，
这是我们的一个经营理念。”任君烨说，

“我们旗下的高端品牌叫凯洛诗，目前
主要面向的是高端市场。这是我们的

‘江山系列’红酒杯，完全人工吹制，杯
壁最薄处约 0.8 毫米，杯子的其他条件
也超过欧洲一些顶级品牌。”

说罢，他举起两个高脚杯，碰撞在

一起，声音清脆悠远。
企业参与市场竞争，必须要有自己

的核心竞争力。为此，晶尊水晶科技采
用无铅水晶玻璃材质，大力宣传企业品
牌，做深企业文化，不断筑牢自己的行
业壁垒。

除了酒具，晶尊水晶科技在人工吹
制玻璃器皿的基础上，将产品向多元化
方向发展。在公司产品展示区的一角，
记者看到许多色彩缤纷、创意十足的手
提包式花瓶。

“它不仅看起来漂亮，更是一款可
以插花和养鱼的容器。现在我们的包包
系 列 有 七 八 种 ，每 天 能 生 产 1000 多
只。”任君烨说。

据了解，这些包包花瓶的款式大部
分都是晶尊水晶自主设计并拥有专利，
一个包包花瓶在零售市场大概卖 100
多元，比普通花瓶要贵两三倍。

现在，晶尊水晶科技的经营方式有
OEM（原始设备制造，工厂按委托方设
计生产产品并贴牌销售）与ODM（原始
设计制造，涵盖从设计到生产的全流程
服务）两种。

销售上，除了传统的销售渠道，晶
尊水晶科技也非常重视互联网渠道，在
天猫、京东等电商平台上都有开店。同
时，公司每天都会直播售卖，效果不错。

近年来，闻喜县委、县政府高度重视
玻璃器皿产业的转型升级发展。“我们通
过优化营商环境，大力实施招商引资，壮
大闻喜县玻璃器皿产业；加大政银企联
动扶优扶强力度，积极向金融机构推荐
科技含量高、市场前景广、经济效益好的
项目，解决玻璃器皿企业发展资金不足
的问题；鼓励企业采用国内外同行业先
进装备、技术、工艺，对先进的装备、技
术、工艺改造项目给予县级技术改造资
金扶持。”闻喜县工科局局长杨海军说。

据介绍，闻喜县下一步将抢抓国家
新一轮工业设备更新和传统产业转型
升级重大机遇，从玻璃产业园和玻璃电
商平台、国内国际玻璃产品营销中心、
专业镇创新能力提升、重大项目攻坚行
动、基础设施建设、技能人才培养、质量
品牌提升等 7 个方面统筹规划、聚焦发
力，力争 2030 年前建成年产值 50 亿元
的高档日用玻璃器皿产业集群。

上图：宏伟玻璃器皿有限公司车间内宏伟玻璃器皿有限公司车间内，，工人在工人在
烧制烧制玻璃玻璃。。

右图：海丰玻璃制品有限公司员工在查看自
动化设备烧制的琉璃花瓶。

下图：晶尊水晶科技有限公司车间内，工人在
吹制水晶杯。

本栏照片均由本报记者 陈方斌 摄

晶尊水晶科技有限公司生产的各种精美玻璃器皿晶尊水晶科技有限公司生产的各种精美玻璃器皿。。

闻喜县人工吹制玻璃器皿产能已占全国闻喜县人工吹制玻璃器皿产能已占全国 4040%%——

将玻璃器皿将玻璃器皿““吹吹””向世界向世界
本报记者本报记者 余余 果果

当河东大地还笼罩在暑夜的静谧
中，临猗县庙上乡好义村枣农牟善伟
已伏身进入自家智能数字化地坑棚。

借着灯光，他和家人动作麻利地
将枝头色泽鲜亮的冬枣收入筐中，上
午 7 时刚过，还带着露水的新鲜冬枣
便送至安徽客商李本奎手中。

“老牟的枣脆甜多汁，市场上客户
都抢着要！”李本奎掂了掂冬枣，笑着
竖起大拇指。

这样的市场竞争力，源自科技感
十足，但投资不菲的智能数字化地坑
棚。新棚通过物联网温控系统、水肥一
体化技术和科学种植模式，改写着传
统的冬枣种植方式，生产的冬枣不仅
亩产突破 750 公斤，更较传统种植提
前超 40天上市，每亩收益达 2万元。

从“棉被卷不动”
到“指尖控温”

在牟善伟的智能数字化大棚内，
一派生机盎然的景象跃然眼前。对于
已有 18 年种枣经验的牟善伟而言，眼
前景象来之不易，背后是一场由科技
驱动的深刻变革。

传统的地坑棚冬枣种植，常常受
制于天气，尤其是严冬时节。“下雪的
时候，老式地坑棚最大的问题就是棉
被容易冻住，卷不下来，棚内温度上不
去，枣树就容易受冻害，影响开花坐果
和后期品质。”牟善伟称智能数字化大
棚解决了这一痛点。

这座大棚暗藏乾坤，凝结了现代
农业科技的智慧：

棚内采用一米五株距、三米五行
距的精准设定。这种科学布局确保了
植株间通风透光、疏密有致，为冬枣创
造了最佳的生长微环境，有效提升了
光合作用效率和果实品质。

更为核心的变革力量，深藏于无
形的数字网络。棚内多点布置的传感
器如同敏锐的“眼睛”，持续捕捉着
温度、湿度、光照强度等关键环境参
数的微妙变化，数据通过物联网技术
实时传输汇聚到智能管理系统平台。

“再不用像从前那样一趟趟往地
里跑看温度、调设备了。”牟善伟掏
出手机展示，棚内的实时温度、湿度、
光照等关键参数一目了然，“轻点屏
幕，就能远程控制卷帘机的升降，调控
通风口大小，风雪天也不耽误。”手机
App 成了他管理大棚的“遥控器”。

系统不仅能实时显示数据，还能
设定阈值及时预警。当棚内温度低于
或高于冬枣生长的适宜区间时，系统
会第一时间通过手机 App 向牟善伟发
出提醒，让他能及时采取措施进行调
整。

得益于智能卷帘系统对环境变化
的快速响应能力，全程恒温成为这座
新棚显著的优势。“下雪降温再也不怕
了，棉被照常升降，升温不受影响，还
不耽误枣树接受光照。”牟善伟说。这
层科技的“盔甲”，让冬枣彻底摆脱了
传统地坑棚“雪冻棉被卷不下，加温进
程被打断”的困境，为冬枣的稳定生产
和提前上市奠定了坚实基础。

精细管理成就卓越品质

科技装备是强大的骨骼，而 18 年
积累的精细化管理经验，则是流淌其
中的血液。在牟善伟看来，智能系统是
得力的助手，但果园真正的灵魂，依然
在于农人那份对土地的深情和对作物
的精雕细琢。

智能温控系统将棚内环境始终稳
定在冬枣最喜爱的舒适区，与之配套
的水肥一体化技术则化身精明的“营
养师”。系统根据枣树不同生长阶段的
需水需肥规律，通过预设程序或人工
指令，将水分和溶解好的肥料精准配
比，通过管网直接、均匀地输送到果树
根系周围。

这种“按需供给，定时定量”的模
式，不仅显著提高了水肥利用率，节省
了资源投入，更重要的是避免了传统
大水漫灌或凭经验施肥可能导致的养
分失衡、土壤板结等问题，确保枣树能
获得均衡、充足的营养，果实发育更均
匀，内在品质更出众。

在 科 技 装 备 之 上 ，凝 结 着 牟 善
伟 18 年 积 累 的“手上功夫”和农艺智
慧——

疏花疏果不是简单的体力活，更
是对枝头承载力的精准判断。牟善伟
和家人需要根据树势强弱、枝条位置，
科学地摘除过密、过弱的花序和幼果，
确保留下的果实能获得充足的养分和
光照空间。

病虫害绿色防控是贯穿整个生长
季的关键战役。牟善伟严格执行“预防
为主，综合防治”的原则，利用棚室的
物理隔离优势，优先采用农业防治、物
理防治等手段，确保冬枣达到高品质
的安全标准。“只在必要时才用高效低
毒的药，像配药方一样精确浓度，尽量
少用。”牟善伟说他的目标是防效提升
20%，农药用量减少 40%。

在土壤管理、整形修剪等各个环
节，牟善伟都力求做到极致。他深知，
只有环环相扣的精细化管理，才能让
科技的效能最大化，最终孕育出卓越
的果实。

正是这份科技之力与农人匠心的
水乳交融，让牟善伟家的冬枣脱颖而

出，不仅果形圆润、色泽鲜亮、口感脆
甜多汁，产量也颇为可观。今年，他的
棚 内 冬 枣 亩 产 量 稳 定 在 750 公 斤 左
右，按当前的市场行情，亩均收入可达
两万元。沉甸甸的冬枣挂满枝头，凝结
的是看得见的丰收希望和实实在在的
经济效益。

凌晨采摘抢占市场先机

品质是赢得市场的王道。好义村
的冬枣，特别是像牟善伟家这样科技
赋能、精细管理的产品，凭借其卓越的

“鲜、甜、脆”特性，迅速成为市场上的
“香饽饽”，吸引了四方客商的目光。

“我们每天凌晨三四点钟开始到
地里采摘冬枣。”牟善伟介绍道，“这个
时间段温度最低，枣子本身的呼吸作
用弱，采摘下来后能最大程度锁住水
分和养分，保持最佳的鲜脆口感和糖
度。过了这个时间，随着气温升高，品
质就会有所下降。”这份对“鲜度”近乎
苛刻的追求，是临猗冬枣核心竞争力
的重要组成部分。凌晨采摘，清晨即送
抵客商，最大程度缩短了从枝头到市
场的“旅程”，确保了消费者能品尝到
第一口的新鲜。

优质的冬枣引得各地客商闻“枣”
而来。安徽客商李本奎就是其中一位
长期合作伙伴。

“我是来自安徽的客商，在临猗县
收枣收了十三四年了。”李本奎对临猗
冬枣赞不绝口，“临猗的枣质量很好，
在我们那边很受欢迎，口感脆甜，颜色
漂亮，大小均匀，回头客特别多。”收获
时节，他几乎每天在好义村及周边收
购冬枣，这些凌晨采摘的鲜枣，经过快
速分拣、包装、装车后，通过高效的物
流网络，发往安徽及周边省份的大型
批发市场或商超。

“大多时候一天就卖完了。”李本
奎的话印证了临猗冬枣强劲的市场号
召力。

像牟善伟家一样，好义村越来越
多的枣农开始感受到科技种植带来的
红利。智能大棚的应用不仅提升了冬
枣的品质和产量，通过错峰上市还抢
占了市场空窗期，获得了更大的溢价
空间。销路通畅，价格稳定，极大地提
振了枣农的信心。冬枣产业已成为好
义村农民增收致富的支柱产业，呈现
出“枣农用心种好枣，客商抢收不愁
卖，消费者享用好品质”的良性循环局
面。
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