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根 据 股 东 决 定 ，运 城 财 汇 投
资 管 理 有 限 公 司（统 一 社 会 信 用
代 码 ：91140800MA0LBUHW89，
注 册 资 本 金 1000 万 元 人 民 币）
拟 吸 收 合 并 运 城 扶 贫 开 发 投 资
有 限 公 司（统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91140800MA0GU2A98T，注册资本
金 10000 万元人民币）。合并后运
城财汇投资管理有限公司存续并变
更公司名称为运城财汇投资有限公
司 ，注 册 资 本 金 11000 万 元 人 民
币。运城扶贫开发投资有限公司所
有资产、负债、人员以及债权债务、

业务关系和业务合同均由运城财汇
投资有限公司承继。请债权人自本
公告之日起四十五日内，向公司申
报债权及办理债权登记手续。

特此公告
联系人：申君茹、李田
联系电话：0359-2525267
联系地址：山西省运城市盐湖

区红旗东街 3952 号奥阳大厦 5楼

运城财汇投资管理有限公司
运城扶贫开发投资有限公司

2025年 8月 28日

关于运城财汇投资管理有限公司吸收合并
运城扶贫开发投资有限公司的公告

穿戴甲，是一种随时可佩戴、自由更
换的相对“小众”的美妆产品，便宜的一
副都不到 10 元，却在近年迅速走红。它
将传统美甲店的雕琢过程前置到生产环
节，让做美甲像穿衣服一样简单，实现

“即戴即美”，满足了消费者“即时美丽”
的心理需求。

当前，国内穿戴甲行业正在蓬勃发
展，完整的产业链正在成型。在我市，借
着垣曲县招商引资的东风，垣曲雅之美
穿戴甲有限公司去年成立并迎来飞速发
展，其生产规模、运营模式、技术水平在
同行业均位居前列，还将穿戴甲产业链、
创新链、人才链、政策链深度融合。某种
程度上讲，这一“指尖新宠”正在悄然改
变着“垣曲制造”的产业格局。

以多样产品满足消费需求

穿戴甲之所以受消费者，尤其是年
轻群体喜爱，主要原因在于其成熟的柔
性供应模式，让产品更新迭代速度快、品
种丰富多样，“周抛美甲”甚至“日抛美
甲”能够替代传统美甲店动辄数小时的
服务，从而催生大量的体验式消费。因
此，多样化产品是穿戴甲企业吸引消费
者的第一步。

走进雅之美穿戴甲公司，记者仿佛
进入了一个“指尖上的创意工厂”。

打板区内，打板师小郑一边认真观
察对比小红书上推荐的爆款美甲款式，
一边对手中的甲片进行制作、改良和创
新，力求精益求精。这是她今天设计出的
第三个款式，为了做出爆款产品，她认真
分析抖音、小红书等平台上爆款美甲的
流行元素，并将其融入自己的设计和制
作中。小郑每天要设计出五六个新款式，
样品制作完成后，便可以寄给公司合作
的电商主播“测款”。像小郑这样的打板
师，雅之美穿戴甲公司有近 10名。

只有市场反馈好、销售数据不错的
款式，才会进入批量生产环节。这种“以
销定产”的模式，能够确保产品高度契合
市场需求、降低库存风险。

生产区内，女工们正埋头在一张张
工作台前，手中的镊子轻巧地夹起一颗
颗细小的水钻，精准地粘贴在甲片上。记
者注意到，生产车间内正在集中量产的

“金钻绮梦”美甲款式复杂，在灯光下熠
熠生辉。

“这款美甲共镶嵌一百多颗细钻，因
工艺复杂、视觉效果突出成为公司各大
直播间的爆款产品，最近订单量大，我们
所有车间都在抓紧生产这款产品，熟练
的工人十几分钟就可以完成一副，每天
能生产上万副。”雅之美穿戴甲公司总经
理丁林东告诉记者。

“金钻绮梦”“巴黎旧梦”……雅之
美穿戴甲公司有 3000 余种款式，每款
穿戴甲都有一个浪漫的名字。公司实行
严格的“末位淘汰制”，确保产品始终
焕发新意，满足个性化、多样化的消费
需求。在定价方面，采用标准化定价模
式，根据款式不同区别定价，目前在抖
音、拼多多等平台的售价集中在 9.9 元
到 29.9 元之间。每年的 10 月到春节前
是穿戴甲的销售旺季，最多时月产值可
达 100万元。

穿戴甲制作属于典型的劳动密集型
行业，专业人才是产品创新和生产的关
键所在，智能化设备能大幅提升生产效
率，也为丰富产品种类提供了可能。

去年丁林东参加美甲行业展会时，
市面上还没有专用的穿戴甲生产设备。
今年，雅之美穿戴甲公司已经引进了 3
台自动化喷涂机和猫眼机。喷涂工段采
用机器代替后，甲片的底色更加标准，解
决了手工刷色有杂质、底色无法统一的
问题。同时，喷涂机让甲片底色从几十种
增至上千种，丰富了产品款式，还将生产
效率提升了 3倍以上。

这些新设备的投用，不仅拉开了雅
之美穿戴甲公司自动化改造的序幕，丰
富着产品种类，更刷新着企业对“品质”
的理解：不再只是做得好看，更要做得一
样好、一直好、高效好。

以供应管理把控生产流程

在穿戴甲的供应链维度，“打板—量
产—销售”这一套成熟的体系带来了极
快的出品速度，“快速供应链”与消费者
频繁更换美甲的心理预期产生了完美共
振，让消费决策变得流畅自然。

在生产端，雅之美穿戴甲公司投资
成立专门的供应链公司，并布局垣曲、祁
县、绛县等九大工厂。一旦接到订单，供
应链公司会根据穿戴甲的款式、材料类
型和工期要求，分发给不同工厂进行生
产，之后再统一送回园区进行销售。供应
链公司还为工厂提供“一站式服务”，包
括统一接单、材料调配、产品销售等。这
种模式能够有效整合各个区域的产能，
显著提升供应链的整体效率和响应速
度，推动企业从“单一生产端”向“全链条
产业平台”华丽跨越。

穿戴甲依赖手工制作，对生产流程
的管理说到底是对人的管理，只有建立
完善的人才管理体系，制定人才引进、培
养、激励、留用等制度，才能将这一劳动
密集型产业升级为创意设计产业。

首先，要有充足的人才。
穿戴甲行业进入门槛不高，一名新

手生产工人经过一周培训即可上岗。目
前，雅之美穿戴甲公司生产工人以垣曲
县居民为主，人员达 200 余人。其中，宝
妈占多数，她们细致、耐心、手巧，与岗位
适配度很高。但对整个公司来说，只有成
熟的生产工人并不够，还要采购、仓储、
质检、销售等各个环节高效协同，才能最
大程度提升生产效率、降低运营成本。

“自去年 7 月投产以来，公司产量、
产值一直处于高速增长阶段，市场影响
力也越来越大。但在实际管理中我发现
了一些问题，如何招引专业的管理人才、
如何磨合团队、如何减少退货率都亟须

解决。今年，我将抖音平台的销售停掉
了，想利用现有订单对各个生产环节进
行规范、磨合，让团队配合更紧密，让成
本进一步降低。”丁林东说。

与此同时，雅之美穿戴甲公司不断
在薪酬体系、晋升通道上作出优化。公司
实行“岗前培训+绩效激励”双轨模式：
新手员工需参加为期一周的美甲技能培
训，正式上岗后采用提成制度，员工收入
直接与生产穿戴甲的数量、质量及订单
完成效率挂钩。也就是说，员工生产的合
格穿戴甲数量越多、爆款款式贡献占比
越高，提成比例就越高。这种“多劳多得、
优劳优得”的薪酬设计，打破了传统固定
薪资的局限，充分调动了员工的生产主
动性。公司还在原材料仓、拣货包装、质
检 3 个关键部门之间实现岗位互通、人
员互补，让员工逐渐掌握多个岗位技能，
成为“多面手”。

其次，还要留住人才。雅之美穿戴甲
公司计划进一步优化办公环境，提升优
秀人才薪资待遇，并为员工子女成立课
后培训班，切实解决员工后顾之忧。

以流量运营建立品牌认知

“这款是短方甲型，越短越方便，越
精致”“这款猫眼带钻的在 1 号链接，喜
欢的可以拍下”……在各大平台的直播
间，几十名主播正通过上手试戴细致展
示手中的穿戴甲，指尖在灯光下闪烁，弹
幕不断滚动。

丁林东一边用手机打开直播页面一
边告诉记者：“你看这个主播已经卖了
600 多单了，这些订单明天一早生产，下
午就能发货。”

雅之美穿戴甲公司销售部的电脑
上，来自各个平台的订单数据不断刷新。
运营管理页面显示截至当天上午 10 时
拼多多平台销售额已近 1 万元，预计全

天可突破 10 万元。目前，公司在拼多多
平台上有 40 余家网店，通过这些网店每
天有数千副穿戴甲发往全国各地。

雅之美穿戴甲公司精准把控消费者
的认知路径，牢牢抓住流量红利，通过与
各大平台主播、达人合作等方式满足消费
者的视觉体验。同时，巧妙运用营销策略
进行产品销售。随着订单发往全国各地，
公司也通过电商直播建立了品牌认知。

品牌是企业最重要的标识。雅之美
穿戴甲公司规划打造四大品牌：运营品
牌、生产品牌、培训管理品牌、供应链品
牌。其中，在运营品牌上，公司计划收购
杭州的一家专业销售团队，建立自有销
售体系，从而提升产品品牌在行业中的
影响力。

从全国来看，穿戴甲市场细分为低
端、中端和高端市场。其中，江苏省东海
县穿戴甲产业知名度较高，全县 100 余
家相关企业实现了高度专业化分工，手
工甲片、机器量产、高端定制等细分领域
各有所长，产业集群效应得到充分发挥。
浙江省义乌市穿戴甲产业则更多依赖机
器生产，且大多销往国外市场。在这样的
背景下，如何有效应对市场竞争是雅之
美穿戴甲公司必须解决的课题。

为避免出现价格内卷、平台依赖、产
品同质化的困局，公司正将目光投向更
广阔的市场。“明年我们会再添置一部分
先进设备，并结合运城当地的文化资源，
在甲片设计中融入文化元素，期望能建
立与各大景点的合作。同时，我们还将继
续强化品牌打造，重点布局海外市场，建
立海外仓，积极引入海外达人开展线上
销售，让我们的穿戴甲走出垣曲、走向全
国及全球市场。”丁林东表示。

尽管起步时间不长，但凭借持续不
断的创意输出、对供应链的精细把控以
及对市场的洞察力，雅之美穿戴甲公司
正在快速成长。这颗“指尖上的新星”，正
以一种前所未有的速度与决心，推动这
一传统产业的全新变革。

在中心城区葡萄园附近，一家名为
“萌宠佳缘”的宠物店内，店主乔晓霞正
耐心地向一位顾客介绍一款新到的功能
性主粮。边上，几只待售的幼猫在笼舍
里嬉戏，而美容室内，美容师正在给一只
泰迪犬做美容 SPA。

从业 8 年，乔晓霞是我市宠物经济
发展的亲历者和见证者：“10 年前，大家
养 狗 多 半 是 为 了 看 家 ，吃 的 是 剩 饭 剩
菜。现在的宠物，在主人心里就是家人、
孩子。”

这种情感的转变，是宠物服务行业
高速发展的重要驱动力，针对宠物的消
费也呈现明显的升级趋势。

“以前卖得最好的是基础的粮食和

零食，现在主粮越来越讲究，蛋白质含
量、无谷配方、功能性粮（如呵护肠胃、美
毛、去泪痕等）成为宠物主人考虑的重
点。”乔晓霞指着货架介绍，“像这款国产
高端粮，虽然价格不菲，但复购率非常
高。”

除了“吃”的升级，“用”和“服务”也
在向精细化发展。智能喂食器、自动饮
水机、宠物监控摄像头等智能设备开始

进入寻常养宠家庭。在服务方面，宠物
美容、摄影、训练甚至保险等服务需求也
逐渐增多。

“ 我 们 店 的 美 容 预 约 周 末 经 常 爆
满。”店里的美容师李丽云说，“宠物主人
不再满足于简单的‘洗剪吹’，而是要求
特定的造型、使用更好的浴液，甚至还要
求精油 SPA 等高端服务。”

相较于大城市快节奏、连锁化的宠

物经济业态，中心城区的宠物经济带有
鲜明的“熟人经济”特点。

“我们和很多顾客都处成了朋友。”
乔晓霞笑着说，“大家经常在微信上交
流养宠心得，我们会记得每只宠物的名
字、喜好和生日，有时候还会组织一些
线下聚会，比如带狗狗们一起去郊游。”

尽管市场前景广阔，但随着入场者
增多，竞争也日益激烈。

“ 未 来 不 能 再 只 做 一 个 ‘ 卖 货
的’。”乔晓霞说，“我们计划引入更专
业的宠物行为训练课程，并考虑与本地
兽医合作，提供一些基础的健康咨询服
务，让自己变得更专业，才能赢得客户
长期信任。”

宠 物 服 务 见 证 消 费 变 迁
实习生 王美佳

近日，盐湖区红香酥梨迎来丰
收，龙居镇南花村弥漫着清新的果
香。村道上，三轮车、货车来来往往，
果农们忙着采摘、搬运，一片丰收的
景象。

在南花村，还有着另一番热闹景
象：智能分拣机“嗡嗡”作响，传送带
上排列整齐的梨果被光学检测系统
快速识别、分流。

智能分拣机不仅提高了分拣效
率，更成为农民和市场之间的桥梁。
它改变了过去“靠人眼、凭经验”的分
拣模式，实现了“按质分类、按需分
选”，让当地出产的红香酥梨实现“分
层定价”。

梨农面临“大难题”

张蓓，土生土长的龙居人。2019
年，她承包了 300 亩土地，专门发展
红香酥梨种植。当地得天独厚的自然
条件，加上科学管理，让她的果园每
年都硕果累累。

为了让果园产出的梨更绿色、更
优质，张蓓坚持走生态化种植之路。
果园采用人工除草，同时在行间种植
了特定品种的草来抑制杂草生长。每
隔 5 米悬挂一张黄色诱虫板，用来诱
捕害虫。采用有机肥提升梨的品质，
促进果园的生态循环发展。

“红香酥梨个大、皮薄、汁多、脆
甜，是咱盐湖区的招牌。”张蓓说。然
而，说到销售，她却露出了无奈的表
情。

每年红香酥梨集中上市的季节，
她最发愁的就是分拣。过去主要依靠
人工分拣，效率低是一方面，更麻烦
的是人工分拣标准不一，往往“好坏
混装”，精品梨卖不上价，普通梨又无
人问津。

这种问题并非她一家独有。南花
村及周边村庄，不少梨农都有同样的
烦恼。梨的品质虽好，但缺少统一的
分拣标准，导致“有产量没效益”。

“红香酥梨明明品质很好，但却
一直卖不上价。”一名村民说，她家有
20 亩梨园，过去靠人工分拣，不仅耗
费人力，还常常因为标准不一和商贩
讨价还价，收入受到影响。

面对困境，张蓓并不甘心。一次
偶然的机会，她接触到了智能分拣
机，只需少数工人操作，就能实现自
动检测、精准分选。张蓓意识到，这或
许正是破解难题的“钥匙”。

智能分拣“硬本事”

经过反复思索，她咬牙投资 100
多万元，引进了一台智能分拣机。机
器安装调试好后，分拣质量有了极大
提升。

“这台设备可以检测梨的大小、
重量、色泽和糖度，按照不同标准自
动分拣。”张蓓介绍。传送带上，一排
排梨整齐列队，进入光学检测区后迅
速被“打分”，随后通过分拣口进入不
同的通道。

只听见“哒哒”的声音，梨像经过
“考试”一样被精准分流：精品梨果面
光洁、着色均匀；普通梨个头稍小、果
面略逊。旁边的工人只需负责上下果
和装筐，劳动强度明显减轻。

机 器 分 拣 后 ，效 率 提 升 了 约
25%，分拣机每分钟能处理约 200 个
梨，8 个小时就能完成十多吨分拣任
务。“人工分拣不仅慢，还常常有争
议。现在标准统一，谁都服气。”张蓓
说，更重要的是，分拣机不仅解决了
果园“好坏混装”的问题，还让她销售
更有底气。

分拣出的精品梨会统一包装供
应给精品水果店；普通梨则对接普通
超市、果蔬批发商，做到“分层定价、
各有去处”。

“以前收购，一口价全包。现在有
了标准，精品卖精品价，普通果也不
愁出路。”她说。

如此一来，她的红香酥梨更加畅
销，销售到省外的价格平均每公斤也
比以往高出五六角钱。

助推产业标准化

当自家果园的分拣难题迎刃而
解后，张蓓萌生了新想法：怎样才能
让周边乡亲也受益？

于是，每年收获季，她都要租上
货车，把本村和周边村庄的精品梨统
一收购、分拣、包装、销售，让“散户
果”变成“品牌果”，避免了“好梨被埋
没”，让梨农增加收益。

在智能分拣机的带动下，越来越
多农户加入了合作，南花村逐渐形成
了一个以分拣机为核心的产业链条。
果农们告别了“单打独斗”，红香酥梨
销售有了标准、有了渠道。

业内人士表示，智能分拣机不仅
提升了农产品的附加值，更是推动产
业化、标准化的有力抓手。它就像一
颗纽扣，把分散的小农户和庞大的大
市场紧紧扣在一起。

随着产业的不断发展，张蓓的果
园现在已经被认定为“山西生态梨园
管理项目示范基地”，并顺利通过了
国家绿色食品 A 级产品认证。凭借人
工除草、生态防治、有机肥培植等一
系列绿色管理模式，这片果园成为梨
果绿色发展的样板。这些，不仅让梨
果有了“绿色身份证”，更大大提升了
市场竞争力。

如今，张蓓的计划也越来越清
晰。她准备继续升级智能分拣机，提
高出库量，进一步扩大收购范围，带
动周边更多村民增收。“好梨不该埋
没在小市场里。未来，希望通过我的
努力可以使咱盐湖区的红香酥梨更
知名，让更多人尝到这份甜。”她说。
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