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在前不久发布的 2025 中国果品品牌价值
评 估 结 果 中 ，“ 万 荣 苹 果 ”区 域 公 用 品 牌 以
47.54 亿元价值跻身全国第 29 位，运城上榜的
8 个企业自主品牌中，万荣独占 5 个。这份成
绩背后，不仅是一个果业大县的品牌崛起，更
折射出县域经济依托特色产业实现高质量发
展的深层逻辑。

县域经济的核心竞争力，往往藏在“土生
土长”的特色产业里。万荣拥有 45 万亩苹果
种植面积，果业早已是当地农业的“半壁江
山”，但从“种得好”到“卖得好”再到“品牌响”，
其间的跨越并非易事。其实，许多县域都面临
相似困境：有优质产品却无知名品牌，零散种
植难以形成规模效应，产业链条短导致附加值
低。而万荣的破局之道，恰恰在于抓住了品牌
建设的“牛鼻子”，通过标准化、全链条、立体化
的系统打法，让“万荣苹果”从普通农产品升级
为市场认可的“金字招牌”。

标准化是品牌的生命线，也是万荣突破的
第一步。从英春家庭农场 30 多个环节的精细
化管理，到全县制定发布 5 项团体标准、1 项市
级地方标准，万荣用制度为果品品质“上锁”。
这种标准化并非简单的“一刀切”，而是覆盖种
植、生产、分拣、销售全环节，既保障了产品质
量的稳定性，又通过绿色生产标准让果农实现
每亩增收 1 万至 2 万元。当标准化生产从“政
府要求”变为“市场自觉”，品牌的品质根基便
有了坚实支撑——这正是许多县域产业发展
中最容易忽视的环节，唯有让标准成为习惯，

才能让品牌经得起市场检验。
全链条协同则为品牌注入了持久动能。

万荣并非只盯着“种植”这一个环节，而是
构建起“产、贮、加、销”一体化产业链：
140 家涉果企业、30 万吨冷藏能力，让苹果
从地头到市场的“最后一公里”被打通；“品
牌+龙头企业+合作社+农户”的联合体模
式，让分散的果农嵌入产业链，共享品牌增
值收益。这种“抱团发展”的思路，破解了
传统农业“小散乱”的痛点。相较于单打独
斗 的 农 户 ， 产 业 链 协 同 不 仅 能 实 现 错 峰 销
售、提升议价能力，更能通过统一的品牌管
理，避免“劣币驱逐良币”的恶性竞争，让
区域品牌的价值真正惠及产业上下游。

而立体化推广，则让万荣果品的“酒香”飘
出了巷子。从线下参展亚洲果蔬博览会，到线
上布局电商平台、发力短视频营销，再到高速
公路与农产品批发市场的广告投放，万荣的品
牌传播没有局限于单一渠道，而是打出了“线
上+线下”“传统+现代”的组合拳，让品牌形象
既专业又接地气。尤其值得关注的是，万荣没
有把品牌推广当成“政府独角戏”，而是鼓励果
农、本土达人成为品牌传播者，这种“全民参
与”的氛围，让品牌有了温度，也更容易走进消
费者心里。

万荣的经验证明，聚焦特色产业，通过标
准化夯实品质、全链条延伸价值、立体化扩大
影响，就能让本土产品成长为带动经济发展的

“强引擎”。

“金字招牌”如何炼成？
范 娜

在前不久揭晓的 2025 中国果品品牌价值评
估中，万荣果品交出亮眼答卷：“万荣苹果”区域
公用品牌以 47.54 亿元价值跻身全国果品区域
公用品牌第 29 位；运城上榜的 8 个企业自主品
牌，万荣独占 5个。

作为拥有 45 万亩苹果种植面积的果业大
县，万荣如何在品牌建设中突围？近日，记者走
进万荣，从标准化生产、全产业链协同到立体化
推广，探寻万荣苹果品牌价值持续攀升的密码。

标准化筑基标准化筑基
打牢品牌根基打牢品牌根基

金秋时节，万荣大地果香四溢，中早熟苹果
已悄然挂满枝头。在南张乡英春家庭农场的果
园里，一派忙碌景象：几名工人穿梭果园忙着采
摘，地头的工人则有条不紊地进行分拣、套网
袋、贴标签、装盒，每一个环节都透着细致与规
范。

“你看这个边缘花瓣状的白色泡沫网托是
我们专门挑选的，给苹果套上后装进礼盒特别
上档次。这两天我们正在采摘早熟富士，为中
秋礼盒作准备。”农场主闫英春手捧刚包装好的
苹果礼盒介绍道，在她的果园里，一个苹果从花
期的精细管护，到成熟后的标准采摘，再到最终
送达客户手中，全程要经过 30 多个标准化环节
的严格把控。正是这份对品质的极致追求，让
农场苹果的复购率始终保持在 95%以上。

作为万荣果品标准化生产的典型代表，英
春家庭农场自 2013 年成立以来，便以“生态化种
植、标准化管理”为发展方向，如今已成为集苹
果、樱桃种植与生猪、杜泊羊养殖于一体的新型
农业经营主体，其苹果种植基地更是被农业农
村部认定为现代农业产业技术示范基地。

为提升管理效率，农场先后购置旋耕机、拖
拉机、施肥机等果园机械 20 余台（套），实现了果
园管理的阶段性托管，让标准化生产有了硬件
支撑。“我们把近百亩连片果园用砖墙围起来，
既保障了果园安全，也为生态种养创造了条
件。”闫英春指
着 养 殖 区 说 ，
农 场 每 年 会
在 园 内 养
殖 200 余
头 生

猪与杜泊羊，构建起“以果养猪—以粪肥田”
的良性循环模式。通过这条“以畜促果、以果促
畜”的生态农业链条，有效改善了果园土壤有机
质贫瘠的问题，减少了化学肥料的施用量，生产
出的绿色水果更是凭借优良口感赢得了市场青
睐。2017 年，农场注册“闫大姐”商标，生产的苹
果、樱桃远销北京、上海、江苏等地，获得消费者
好评。

“英春家庭农场的成功，是万荣县长期坚持
标准化战略的一个缩影。”万荣县果业发展中心
主任闫文玉表示，为筑牢果品品牌发展的品质
根基，万荣县从顶层设计入手，构建了覆盖种
植、生产、分拣、加工、销售全环节的标准化体
系，先后制定发布 5 项团体标准和 1 项市级地方
标准，从制度层面确保了果品质量的稳定性和
优良率。

近年来，万荣县委、县政府始终将果业作为
特色主导产业重点扶持，大力实施品牌强县战
略，成功获批国家“万荣苹果”区域公用品牌标
准化示范区项目，并协助制定多项团体标准与
地方标准，推动“万荣苹果”顺利入选首批

“山西标准”，让区域公用品牌的“含金量”持
续提升。

在具体实践中，县果业发展中心通过推广
果园生草、有机肥替代大化肥、使用植物源农药
等绿色苹果生产标准，不仅显著提升了苹果品
质，更让果农尝到了标准化生产的“甜头”。

在品牌建设过程中，政府始终扮演着规划
引导、政策支持、监管保障与推广宣传的关键角
色。县果业发展中心通过战略规划与顶层设
计，将果品品牌建设纳入全县经济发展总体规
划，明确了“培育一个品牌，做强一个产业，造福
一方百姓”的发展思路。在推动“万荣苹果”区
域公用品牌发展的同时，积极鼓励引导企业创
建自主品牌，形成“区域公用品牌+企业自主品
牌”的良性互动格局。

如今，万荣苹果企业自主品牌发展已呈现
主体多元化、市场细分化、产品特色化的鲜明特
点。此次上榜的自主品牌主体中，涵盖了合作
社、农业公司、家庭农场等多种类型，这些市场

主体机制灵活、市场反应迅速，在产品
定位上各有侧重——有的专注高端

礼盒定制，有的深耕果品出口市场，
有的主打有机生态果品，形成了

百花齐放的良好发展态势，为万
荣果品品牌矩阵的构建注入

了强劲活力。

全链条赋能全链条赋能
激活发展动能激活发展动能

走进万荣县阿姣果业专业合作社位于汉薛
镇四望村的冷库，裹挟着浓郁果香的凉气扑面
而来。

“我们有 5个冷库，目前只有 2号库存放着二
三十万斤苹果。现在库内温度控制在零下4度，正
在给苹果做预冷处理，冻上两三天就能发货。一
个冷库能存 100多万斤水果，其他 4个冷库正在整
修，再过 10天黄金维纳斯成熟入库，10月 10号富
士果也将陆续开始入库。”合作社理事长秦秋燕一
边查看冷库温度，一边介绍。对他们而言，一年四
季几乎没有闲下来的时候：10月苹果集中入库后，
销售要持续到来年 6月底，7月中旬新一季苹果又
将成熟，产业链条始终在高速运转。

成立于 2016年的阿姣果业专业合作社，以苹
果、桃的种植、管理和销售为核心业务，2017年便
注册了“姣佼姣”商标。凭借合作社所在东文村
的高海拔优势，这里的苹果全部套纯纸袋，富士
果还能实现贴字定制，一个装 12个贴字苹果的礼
盒能卖到 80元，产品主要销往福建、广东、澳门等
地。

“今天装的 4 万斤货要发往湛江，这几天每
天都能发一车。”秦秋燕指着正在装车的果品
说，从地里初选到冷库细分拣、入库、冷冻，每一
步都要严格把控。今年合作社的新版包装箱
上，除了“运城苹果”“万荣苹果”和“姣佼姣”商
标外，还新增了知识产权标志，品牌规范化建设
正在稳步推进。

阿姣果业的忙碌景象，是万荣县全产业链
协同发展的生动写照。如今，万荣已初步构建
起产、贮、加、销一体化的完整果品产业链条，全
县拥有涉果龙头企业及果品贮藏企业 140 家，机
制冷藏能力达 30 万吨，为果品错峰销售、保障供
应提供了坚实支撑。

“全产业链发展的核心，是通过标准化管理
守住品质底线，这也是维护‘万荣苹果’区域公
用品牌金字招牌的关键。”万荣县果业发展中心
副主任张鑫表示，为实现这一目标，县里从多维
度发力：首先是建立覆盖生产资料、生产技术、
产品质量、分等分级、包装标识等环节的全产业
链标准体系，让每个环节都有规可依；其次是强

化生产过程管控，大力推广绿色苹果生产技术
集成和病虫害绿色防控规程，从源头保障果品
安全。另外，依托县果业发展中心、科普惠农服
务协会及合作社等平台，广泛开展技术培训，并
对使用地理标志的企业实行动态管理，逐步建
立质量追溯体系，确保产品“来源可查、去向可
追、责任可究”。

如何协调区域内果农与企业凝聚品牌建设
合力，是县果业发展中心的工作重点。“区域公
用品牌是共同财富，必须共同维护。”张鑫说，县
里制定并严格执行《万荣苹果品牌使用管理办
法》和《质量等级标准》，企业或合作社需经过申
请认证，且产品符合严于国家标准的本地质量
体系，才能使用“万荣苹果”品牌，从源头确保贴
标果品代表的是万荣苹果的最高水准。

更重要的是，通过持续举办培训会、观摩
会，县果业发展中心不断向从业者灌输“品牌意
识”与“危机意识”，让“一损俱损、一荣俱荣”的
理念深入人心，推动维护品牌形象从外在要求
转变为内在自觉。

在此基础上，万荣还着力构建“品牌+龙头
企业+合作社+农户”的产业化联合体，引导果农
通过入股、订单农业等方式嵌入产业链，共享品
牌增值收益——当果农成为品牌的受益者与所
有者，自然会成为品牌最坚定的守护者。

立体化推广立体化推广
拓宽市场版图拓宽市场版图

走进高村镇闫景村的万荣县未来果园，一
派生机盎然的景象映入眼帘：果农们忙着为苹
果脱袋、驾驶机械除草，红的、金黄的果实点缀
在浓绿枝叶间，既展现着果园的生态之美，更孕
育着万荣果品的创新希望。

这片占地 300多亩的未来果园，自 2021年建
园起便承担着“品种试验田”的重要角色，目前已
试验栽植秦脆、瑞雪、瑞香红等多个苹果新品种，
以及梨、杏、猕猴桃等水果新品种共 210多个。

“只有在这里试种成功、验证适宜，我们才
会在全县推广。”张鑫解释道，品种是农业生产
的“芯片”，选对品种才能持续培育出契合市场
需求与大众口味的果品。

近年来，万荣县立足果业发展实际，依托大
数据系统开展精准调研，系统梳理苹果、桃、梨、
樱桃、红提葡萄等果品的新品种特性与发展规

划。通过与专家团队深度合作，围绕新品种高
接换头、露地栽植、保护地栽培三大方向，实行

“定人定地定苗”机制，既打造农户示范园试点，
也建设设施水果产业园样板，再根据各地气候、
土壤条件“成熟一个、推广一个”。

据统计，该县已引进适宜本地种植的果品
新品种 20 余个，推广新品种示范园 1.6 万亩，规
模位列全市榜首，为品牌发展筑牢了品种基础。

在品种创新的同时，万荣县更以“线上线下
结合、传统与现代并行”的立体化策略，全力推进
品牌推广。线下，每年精选县内优秀企业与合作
社，积极参与亚洲果蔬博览会等重要水果产业展
会，通过现场品鉴、专业洽谈，向采购商与行业专
家展现万荣果品的专业形象；线上，不仅在天猫、
京东等平台开设区域公用品牌专区，聚合企业力
量形成传播合力，还重点布局社交电商与内容营
销，鼓励果农、本土达人通过抖音、快手分享果园
日常，让品牌传播更接地气、更有温度。此外，在
高速公路沿线、中心城市大型农产品批发市场的
战略性广告投放，也持续强化着消费者对万荣果
品的品牌认知。多管齐下的推广策略成效显著，
近年来万荣苹果的市场知名度、溢价能力与消费
者口碑均实现稳步提升。

面向未来，万荣果品品牌建设已勾勒出清
晰的发展蓝图：

——深化标准化建设：高质量完成国家“万
荣苹果”区域公用品牌标准化示范区项目，持续
完善标准体系，目标是到 2025 年，区域公用品牌
苹果绿色化、标准化率达 90%，品牌苹果生产量
占总商品量 80%以上。

——强化科技支撑：加强与科研院所合作，
推广应用新品种、新技术、新设备，推动产业转
型升级。

——深化品牌营销：鼓励企业在全国各大
农产品批发市场设立品牌店、专卖店。同时，依
托电商平台进一步拓展销售渠道。

——促进“三产”融合：探索“果业+旅游”“果
业+文化”“果业+康养”等新模式，延伸产业链条。

——加强知识产权保护：以创建国家地理
标志保护示范区为契机，健全地理标志保护机
制，规范市场秩序。

“我们将继续以标准化为基础、品牌化为引
领、市场化为导向，通过政企联动、多方协同，全
力将‘万荣苹果’打造成全国乃至世界知名水果
品牌，以品牌发展带动农业增效、农民增收，为乡
村振兴注入源源不断的动力。”闫文玉如是说。

万荣县未来果园的工作人员在进行田间管理。

万荣县汉薛镇四望村村民将经过预冷处理的苹
果装车，销往南方市场。

本栏照片均由本报记者 金玉敏 摄

聚 焦 推动高质量发展 深化全方位转型

区域公用品牌价值位列全国第区域公用品牌价值位列全国第 2929位位，，55家企业自主品牌榜上有名家企业自主品牌榜上有名

万荣苹果凭啥万荣苹果凭啥““出圈出圈””
本报记者本报记者 范范 娜娜

上图：在万荣县南张英春家庭农场
的果园里，农场主闫英春（右）在给苹果
套网袋、贴标签。

压题图：万荣县未来果园俯瞰图。


