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●不慎将荆文翰《出生医学证
明》（编号：I140070073，母亲：席晓
婷，出生医院：芮城县人民医院）丢
失，声明作废。

●不慎将张国瑞（身份证号：
142730198601030631）购 买 的 东 湖
春天 8-1-B1102 房的收款收据（票
号：0004073，金额：50000 元，日期：
2022年 12月 17日）丢失，声明作废。

●不慎将卫红磊残疾证（证号：
14270319851115376X33）丢 失 ，声
明作废。

●不慎将景育茂残疾证（证号：
14270219560209421653）丢失，声明
作废。

●不慎将景俊芳残疾证（证号：
14270219601203422653）丢失，声明
作废。

●不慎将胡群亮残疾证（证号：
14273019550318123X12）丢 失 ，声
明作废。

遗 失 声 明

受临猗县自然资源局委托，定
于 2025 年 10 月 29 日上午 9 时在中
国 拍 卖 行 业 协 会 网 络 拍 卖 平 台

（https：//paimai.caa123.org.cn）以 网
络拍卖的方式对其进行资产处置涉
及的位于临猗县临晋镇小宝停车
场、临猗县百里店村南的两处罚没
砂石（合计约 3966.18m3）按现状整
体进行公开拍卖，参考价：34.77 元/
m3，竞买保证金：5万元（不计息）。

有 意 竞 买 者 请 登 录 https：//
paimai.caa123.org.cn 查 看 相 关 信 息
与资料或到我公司索取有关资料，
标的以现状拍卖，竞买人办理竞买
手续均被视为已了解及认可拍卖标

的的现状及瑕疵。
预 展 时 间 ：2025 年 10 月 24 日

至 10月 26日
报 名 时 间 ：2025 年 10 月 27 日

17时前
预展地点：标的存放地
报名地点：“中拍平台”https：//

paimai.caa123.org.cn（网络报名）
公司地址：运城市解放路 578

号都市商务中心（解三小学对面）
咨询电话：0359-2160693

13935911181

山西兴源拍卖有限公司
2025年 10月 21日

拍 卖 公 告

农业农村部最新农情调度显示，全国秋粮收获过
六成。但多年丰收并不代表可以懈怠松劲儿。近期，
部分地区出现连阴雨天气，农田渍涝、农机难下，给种
粮农户带来了损失。

近日召开的国务院常务会议指出，要用好农业救
灾资金，做好保险理赔，努力减轻农民因灾损失。农
时不等人！农业保险作为灾后恢复生产的重要政策
工具，如何更好守护农民“钱袋子”？

“我种了 5 亩多花生，因为连阴雨一部分发霉、发
芽，俺这心里头，像压了块大石头……”河南开封市祥
符区朱仙镇农民辛小闯忧心忡忡。

为帮助受灾农户尽快抢收，中国太保产险负责人
向当地投保农户提前交接秋粮预赔付资金 26 万元，同
时免费送来了一台循环式谷物干燥机。“保险公司办
的这些事，帮助俺们减轻了不少压力。”辛小闯说。

充分发挥农业保险“稳定器”作用，多方在行动。
农业农村部计划财务司联合国家金融监督管理

总局财产保险监管司部署黄淮受灾地区农业保险理
赔工作，要求加快保险理赔进度、提升服务质效。

河南印发通知，要求全省各地立即启动应急机
制，开启秋粮理赔“绿色通道”，应赔尽赔、快赔早赔；
山东金融监管局等部门积极指导各地农险承保机构
做好防灾救灾、风险减量工作；安徽开展“秋收秋种”
新贷续贷增贷行动，只要有保险保单，银行就可以发
放信用贷款，帮助规模经营主体渡过难关。

早晨六七点，国元保险安徽分公司凤台支公司乡镇
驻点员童辉就来到大兴镇，查看水稻倒伏情况。他说：

“农户都在忙着抢收。早一步查勘，能为农户抢出更多收
割时间，也能让他们吃下‘定心丸’。”

关键时刻，要有关键之举。
与正常年份相比，今年秋收更需要抢时效、提质

效、多保粮。多地优化创新保险理赔举措，尽最大努
力为受灾农户织密保障网。

无人机上岗，让定损更精准——
在山东省菏泽市巨野县永丰街道李楼村的一处

玉米田里，当地农业农村局和保险公司组成联合查勘
小组，通过采用无人机航拍和人工实地测量相结合的
方式，精准评估整体损失。

在河南，中原农业保险股份有限公司聚焦灾情和
作物长势，出动无人机 565 架次，开展 5 次秋季作物长
势监测与灾害解译，形成“旱情—长势—灾情”分级地
图，不遗漏合理诉求。

建立绿色通道，让赔付更及时——
山东、河南、陕西等地建立秋收理赔绿色通道，简

化流程、缩短理赔时间。河南各保险公司对已达成赔
偿协议的案件，严格落实十日内足额赔付要求。

国元保险安徽分公司农险部总经理宁虓告诉记者，
今年连阴雨造成的损失发生在作物成熟期，需要二次查勘
和二次定损。“为此，我们开通理赔绿色通道，简化理赔手
续，启动快赔、预赔机制，只需要与农户达成赔付一致意见
后，立即启动理赔。”

中国平安财产保险股份有限公司陕西分公司非
车理赔部经理王伟说，公司秋收理赔平均周期缩短 10
天，覆盖受灾区域的 75％以上。

推行预赔付机制，助力农户尽快恢复生产——
陕西按照“主动、迅速、快赔、宽赔”的原则开展预

赔付。截至目前，河南全省秋粮保险已支付赔款 13.7
亿元，其中预赔款占已支付赔款的 75％，理赔进度超
70％。

农业保险能帮助农户减轻多少损失？
山东菏泽郓城县玉皇庙镇，种粮大户张五雷承包

的 1500 亩玉米地因秋汛减产 20％。但凭借投保的玉
米完全成本保险，他已经获得预赔付款 8万多元。

张五雷给记者算了一笔账：“一亩地保费 44 元，政
府补贴 80％，自己只掏 8.8 元，这次理赔款刚好能弥补
秋汛多投入的收获、烘干成本。”

郓城县农业经济发展中心保险业务负责人蔺保
太介绍，当地农户大都投保了玉米完全成本保险。“每
亩保费中，80％由中央、省、市、县四级财政按比例补
贴，每亩玉米最高赔付额可达 950 元，努力减轻农民因
灾损失。”

农民期待农业保险再加力。
皖东一位种植大户说：“我们希望亩均损失多少就能赔付多少。”
有保险公司负责人指出，当前农业保险保障范围多聚焦于作物倒伏、枯萎

等显性损失，对于连阴雨引发的隐性损失，还需优化政策，满足农户对农业保
险兜底保障效果的新期待。

此外，扩大保险覆盖范围也是不少农户的诉求。“真心盼着保险范围能再
扩扩，把大豆、花生这些常种的粮油作物都装进去，心里才稳当。”郓城县张营
街道种粮大户徐秋良说。

对此，中原农业保险股份有限公司相关负责人建议，探索推出收入保险、气
象指数保险（如降雨量、温度、风力）、品质保险等新产品，更全面地覆盖农户的
实际风险。

保障粮食安全，要在增产和减损两端同时发力。为受灾农户遮风挡雨，努
力减轻农民因灾损失，各地正形成合力、持续加力，为粮食安全保驾护航。

（新华社北京10月 19日电）
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10月 20日，国产汽车和工程机械在山东港口烟台港集结等待装船出口（无人机照片）。 新华社发（唐 克 摄）

（上接第一版）
“强点”即强化冷链仓储设施点。重点

撬动县级以上农民专业合作社示范社和示范
家庭农场、村股份经济联合社等三类市场主
体投资建设农产品产地冷藏保鲜设施。截至
目前，全县共建成 103 个仓储保鲜冷链设
施，库容量达到 53.3万立方米。

万荣县委副书记、县长仪天亮说，万荣
在多个领域建成多功能、立体化、链条式的
流通体系，打通了县域、乡村商品流通的

“大动脉”和“毛细血管”，在仓储物流交易
等方式上实现了新跃升。

完善电商销售体系
实现“走得出、卖得好”

在万荣县现代果业综合服务中心，运城
市杨爱笑电子商务有限公司总经理杨贝贝正
关注着屏幕上跳动的物流数据——刚采摘的
水蜜桃经分拣、包装，正通过冷链车发往周边
城市，系统显示“最快订单 2小时 08分送达”。

这 个 “00 后 ”“ 创 客 ”， 在 互 联 网 领
域，正带领团队用数字化为万荣新农村发展
注入鲜活动能。从万荣田间地头新鲜产出的
高质量农产品，通过电子商务的一个个“云
端”，走向全国各地。

互联网经济被称为“云端上的经济”，
只有相对成熟完善的市场销售体系，才能让
城乡群众最大程度获利。万荣具备良好的电
商基础，全县大力整合现有各类资源，创建
了五种市场销售模式，打造出县域商业体系
建设的“万荣模式”。

一是“出口平台+电商”模式。该县是
国家级出口食品农产品质量安全示范区，现
有 具 备 出 口 资 质 的 果 品 企 业 、 合 作 社 15
家。依托这些资源，该县对内加强农户标准
化种植生产、运营管理，组织县内农业企业
参加各类国际展会，进一步打开国外高端市
场，并借助阿里巴巴国际站等跨境电商平台
广泛开展相关业务，助力万荣果品出口到欧
美、东南亚等 20 多个国家和地区，年出口
量达 3万吨。

二是“产地市场+电商”模式。建成
大中型农产品产地批发市场 26 家、田间
交易市场 57 座，遍布全县 14 个乡镇，年
交易果品量达 32 万吨。产地市场与县
内众多电商微商强化合作，有效减少了
农产品流通环节，提升了农户与市场对
接能力，提高了农产品流通效率。

三是“冷链物流+电商”模式。全
县推进农产品仓储保鲜冷链设施建设，
全县年果品冷藏保鲜量达 60.2 万吨，其
中苹果冷藏占比达 79.4%，苹果清库后
其他水果预冷占比 20.6%，全县果品的
低温处理率达到 63.1%。目前，全县已
有 80 余家果库在抖音、淘宝、拼多多
等平台开设了电商店铺，探索线下和线
上相结合模式，效果明显。

四是“龙头企业+电商”模式。积
极引进国内知名的农产品销售企业，目
前，国内领先的果业数字化智慧供应链
综合性企业陕西自然搭档农业发展有限
公司已落地该县，建成万荣数农中心，
运 营 以 来 收 储 并 通 过 网 络 销 售 苹 果
5000 余吨；鹏凯果业、宏祥果业等龙
头企业与电商合作，日发件量最高达
1.5 万件，带动苹果等农产品销售 3000
余万元。

五是“乡村 e 镇+电商”模式。该
县汉薛镇被评为全省优秀乡村 e 镇，总
投资 2.2 亿元，以苹果、桃、柿饼、香
菇、中药材等农产品生产销售为主。截
至目前，汉薛镇乡村 e 镇共新增市场主
体 73个，网络销售额 2.4亿元。

万荣红富士苹果、果木香菇……这
些特优农产品通过互联网获得一波又一
波巨大“流量”，在市场上“走得出、卖得
好”。目前，全县每年通过电商渠道销售

的农产品超 8 万吨，年销售额达 8.4
亿元，带动全县 10万余人受益。

升级多样消费体系
实现“转得快、做得大”

走进万荣商业区锦里芳华古街，
浓浓的汉唐古建风扑面而来，现场演
示的效果图美轮美奂。项目负责人李
继忠介绍，古街临河靠水、宜商宜
居，是万荣县升级消费体系、打造消
费新场景的重要项目；

里望乡商贸中心兼备农产品交
易、快递物流送达、购物休闲娱乐等
功能，成为全乡镇人流最多、功能最
全、消费最活跃的场所；

……
万荣县以大项目为引领，以便民

服务为着力点，以品牌价值提升为依
托，多样化打造消费场景、升级消费
体系，让资金转得快、企业做得大、
群众得实惠、经济快发展。

以重大项目为引领。在飞云楼文
化产业园建设中，万荣县充分利用通
用机场落户万荣重大机遇，引进并配
套开工建设了香江广场、希尔顿花园
酒店、全季酒店、肯德基首店、锦里
古街等一大批档次高、带动性强的商
业项目，提升消费层级。支持商贸流
通企业设立贸易总部，万荣易家生活
购物广场和荣河“1+1”超市在运城
市 累 计 投 资 建 设 50 余 家 大 型 商 超 ，
实现市县两级统一管理、集中配送，
打造商贸流通领域的“万荣名片”。
积极引导山西亮鑫果业股份有限公
司、山西宏祥果业股份有限公司成功

股改挂牌，助推服务业提质增效。
以便民服务为着力点。打造香江

小吃街、荣河路两条高标准餐饮街，
全面提升居民消费品质。打造主题鲜
明、亮点突出、功能互补的财富步行
街、夜市一条街等特色商业街区，培
育特色“名街区”；以“居民出家门
步行 5 分钟到达便利店，10 分钟到达
超市、餐饮店，驱车 15 分钟到达购
物中心”为目标，配置 10 个社区便
民“微商圈”。万荣易家超市发展社
区 便 民 网 点 13 家 ， 满 足 居 民 便 捷 、
时尚、特色、放心的消费需求，发展
社区“微商圈”；围绕笑话广场、体
育场等人流量较大的聚集区，设置固
定摊位 260 个。集合万荣特色美食、
妙趣夜市、传统美食、品牌饮品、潮
流美食、儿童游乐等复合型业态，打
造“都市霓虹 烟火万荣”北解休闲
美食广场，助推全县“夜经济”全面
开花，激发城市“烟火气”。

以品牌价值提升为依托。苹果和
香菇是万荣县农业两大支柱产业。连
年来，该县通过线下参加大型会展活
动，线上开展多种形式的直播带货等
形式，推荐“万荣苹果”品牌，果品
出口全世界 30 多个国家和地区，“万
荣苹果”荣获首批“山西标准”标
识，万荣县获评“国家级出口水果质
量安全示范区”，“万荣苹果”2025
年区域公用品牌价值达 47.54 亿元，
位 列 全 国 果 品 区 域 公 用 品 牌 第 29
位 。 万 荣 年 产 果 木 香 菇 4000 万 棒 、
鲜香菇 4 万吨，年产值 3.5 亿元，带
动农户增收超过 1.2 亿元，香菇产业
规模稳居全省第一。

万荣县委书记王飞说，万荣是农
业大县，县域商业体系建设离不开一
个“农”字。下一步，万荣县要继续
在农产品加工、开拓农产品高端市场
上下功夫，提升附加值，让商业体系
建设惠及更多城乡群众。

从农及商“破茧”领跑

10 月 16 日至 18 日，第 113 届全国糖
酒商品交易会在南京举办，吸引了全球
40 个国家的 4000 多家企业参加，涵盖酒
类、饮品、休闲食品、调味品等全品类。

作为我国食品酒类行业历史最悠
久、规模最大、影响最广的专业展会之
一，记者采访发现，“沉浸式”消费升温、
更加看重健康和文化、越来越多的海外
品牌可供选择等正成为新趋势。

“展城融合”促全域“沉浸
式”消费

“秋糖季·甜蜜微醺嘉年华”、“食尚
金陵·品味秋糖”、南京森林音乐会……
自 9 月 20 日起，全国糖酒会在南京启动

“秋糖季”，在全域开展餐饮、文旅、体育
等融合消费活动，消费市场持续升温。

中粮会展市场总监钟扬说，此次糖
酒会创新推出“展城融合”活动，搭载了
南 京 一 系 列 标 志 性 的 城 市 活 动 ，通 过

“文旅+”“赛事+”“音乐会+”模式，呈现
出消费多元化场景。

在“秋糖季”期间，“秋糖巴士”从始
发站“大报恩寺遗址博物馆”出发，陆续
驶往世界文学客厅、中山陵音乐台、老门
东等南京商圈和文化地标，进行城市漫
游，在全城发糖，播撒甜蜜。“糖果虽小，

却让人感受到这个城市浓浓的甜意和热
情。”幸运领到糖果的安徽游客陆女士开
心地说。

据南京市贸促会介绍，贸促会联动
了 1000 多 家 门 店 开 展 促 消 费 活 动 ，累
计 覆 盖 人 流 超 600 万 人 次 。 同 时 与 市
商务局、文旅局等部门协作，上线“全城
发糖”小程序，覆盖 90 多家餐饮门店与
920 多个文商体旅点位。

南京市六合区商务局有关负责人
说，全区纳入监测的 20 家商贸流通样本
企业国庆中秋假期累计实现商品销售额
1.04 亿元，同比增长 13.91％；累计客流
量达 119.79万人次，同比增长 12.24％。

看重健康价值和文化体验

记者在展会上看到，随着健康观念
和养生理念深入人心，健康化已经成为
食品行业的共识，不少食品企业打出无
糖、非浓缩还原果汁等概念。

在展会现场，一家企业的新产品“低
GI”大米吸引了许多参观者。“我们的‘低
GI’大米升糖比较慢，为减脂人士提供了
很好的餐食选项。”企业的销售人员说。
不少参观者拿着材料仔细观看，有些还
留下联系方式，表达了合作意向。

“食品产业正从‘吃得好’向‘吃得

对’迈进。”钟扬说，每次展会上，“健康
科技专区”总会备受关注，低 GI食品、
临床营养食品等产品成为热点，其背
后原因就是消费者对产品健康价值的
追求。

健康化依赖于科技的支撑。据组
委会介绍，本次展会与中国食品发酵
工业研究院等机构合作，举办“食品科
技成果交流会”，汇聚了 40 家高校院
所的 1500 余项创新成果，涵盖了从智
能酿造设备、绿色包装技术，到低 GI
配方、生物发酵工艺全链条。

同时，文化也是消费者看重的因
素。记者在南京展区看到，许多食品
的包装都充满了南京的城市风情。

“食礼秦淮”展位的负责人刘健
展示了当地的特色食品，食品的包装
是《金陵图》、秦淮河手绘稿等。“现在
的食品具有礼品属性，不少消费者购
买伴手礼，都非常看重文化元素。”刘
健说，这些文化元素含量高的产品订
购和销售都非常好。

海外品牌云集凸显“国
际范”

走进国际食品展区，来自各国的
食品琳琅满目，意大利、俄罗斯、韩国、

日本、泰国等 12 个海外展团携特
色 产 品 亮 相 。 参 观 人 员 络 绎 不
绝。

在澳大利亚 ZYF 生物科技有
限公司展台上，一瓶瓶晶莹剔透的
蜂蜜摆放整齐，巧克力、西洋参、奶
粉等展品堆成了一座座“小山”，空
气中弥漫着浓郁的香甜气息。公
司董事长张文秋说，此次展会带来
了 20 多个品种的产品，已经有不
少采购商具有合作意向。

“甜味带着甘蔗的清香。”在
毛里求斯糖业联合组织展位上，
一碗充满异域风情的糖芋苗，让
市民李先生称赞不已，“用毛里求
斯的糖做南京的糖芋苗，别有一
番风味。”

“中国是一个巨大的市场，相
信从事全球贸易的企业都会拥抱
中 国 市 场 。”宁 波 杰 亚 丝 路 进 出
口有限公司总经理许何杰说，他
在 10 年前曾经带过一批品牌来
南京参加第 93 届全国糖酒会，现
在 已 经 有 越 来 越 多 的 海 外 品 牌
参加，糖酒会的国际化程度越来
越高，消费者也有了越来越多的
选择。

（新华社南京10月 18日电）
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