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11 月 15 日，在杭州市富阳
区，孩子们在“儿童友好，让杭
城更美好”主题活动中介绍自
己制作的环保主题作品。

11 月 20 日 是 世 界 儿 童
日 。 2025 年 世 界 儿 童 日 的 主
题是“敢作气候担当，点亮儿童
未来”。各地举行多彩活动，共
同迎接“世界儿童日”的到来。

新华社发

各地举行

活动迎接

“世界儿童日”

11月 16日，游人在江苏南京明孝陵景区赏景游玩。
初冬时节，神州大地美景如画。 新华社发（杨素平 摄）

记者近日采访了解到，随着气温
持续下降，河北各地聚焦农村群众取
暖需求，采取一系列务实举措，全方位
筑牢农村冬季取暖“保障网”。

“大娘，您看这个黄色按钮是紧急
切断阀，闻到异味先关阀开窗，千万别
碰电器！”在衡水市冀州区冀州镇杨孔
五村村民孔德成家中，冀州区住房和
城乡建设局燃气安全专家刘永民一边
用检测仪排查管道泄漏，一边手把手
讲解安全常识。

“上半年，我们已经完成 98498 家
农村气代煤用户首轮全面入户安检，
11 月 10 日 前 已 全 部 完 成 第 二 轮 复
检。”冀州滨海燃气有限公司负责人夏
宝征表示，企业引入燃气智能化监测
系统，对全区天然气管网泄漏、密闭空
间燃气浓度等实现 24 小时在线监测，
一旦出现异常自动预警。

走进衡水市武邑县惠民天然气有
限公司，工作人员正紧盯智能监控屏，
实时查看储罐压力、气量等关键数据，
确保天然气储备系统稳定运行。武邑
县住房和城乡建设局燃气办主任葛军
说：“今年我们特意将储气库的天然气
存量提升至 80％。即便遭遇极端天
气 或 其 他 突 发 状 况 ，也 能 保 障 全 县
82582 户农村居民 3 天的取暖及日常
生活用气需求。”

“再跟您说一遍啊，晚上睡觉前，
这个风门千万要留个缝，保持通风，安
全第一。”连日来，在邯郸市涉县神头
乡，涉县发改局洁净煤工作负责人江

丽丽逐户走访村民，耐心讲解烧煤取
暖的安全知识。

“ 今 年 ，全 县 共 需 配 送 洁 净 煤
6000 余吨，已经全部送到农户家中。”
江丽丽告诉记者，当地政府全力推进
洁净煤保供与清洁取暖工作，党员干
部包联 16 个乡镇的 7100 余户洁净煤
用户，提供政策讲解、煤球订购、送货
上门、安全指导等服务。

记者在石家庄市正定县樊家庄村
村民樊海军家中看到，院子里摆放着
一套空气能热泵电取暖设备。记者跟
随樊海军走进室内，暖意扑面而来，温
度 计 显 示 室 内 温 度 达 到 23 摄 氏 度 。
樊海军说：“屋里全部改造成了地暖，
现在不用半夜起来添煤，也不用惦记
着清理煤渣，操作手机就能取暖，特别
方便。”

据国网正定县供电公司营销部主
任武超介绍，公司将加密农村供电线
路和配电变压器的特巡频次，保障电
力设备稳定运行。依托用电信息采集
系统，实时监测每户用电情况，及时发
现、快速处置用电异常。

国网河北省电力有限公司建设部
副主任王怀民说：“入冬前，我们提前
完成包含易县抽水蓄能电站配套 500
千伏送出工程、沧州麻家务 220 千伏
输变电工程在内的迎峰度冬重点工
程，从网架结构优化、补强局部电网、
助力地方经济社会发展等方面发挥重
要作用。”

（新华社石家庄11月 13日电）

河北：筑牢农村冬季取暖“保障网”
新华社记者 王 昆

新华社天津 11 月 16 日电（记
者 周润健）本月 18 日凌晨，狮子座
流星雨将迎来极大，几乎没有月光干
扰，喜欢流星雨的发烧友不要错过。

狮子座流星雨是一个典型的周期
性流星雨，引起这个流星雨的是一颗
名叫坦普尔-塔特尔的彗星，它大约
33.3年围绕太阳运行一周。

这颗彗星在经过太阳附近的时
候，由于受到太阳多重作用影响，喷
发出许多小颗粒状物质，这些物质会
散落在彗星轨道上，然后继续绕太阳
运动，每年 11 月 17 日前后，地球恰好
会经过这颗彗星轨道，遇到这些散落
物质。而在地球上看，这些散落物质
恰好是从狮子座所在的天区位置发
射 出 来 ，于 是 狮 子 座 流 星 雨 就 形 成
了。

狮子座流星雨又被称为“流星雨
之王”，之所以会有这样霸气的称呼，
还要从它的“高光时刻”说起。

星联 CSVA 联合发起人蒋晨明介
绍，2001 年 11 月 18 日深夜，一场狮子
座流星雨如约而至，场面相当壮观。
在最有利于观测的地方，每小时大概
可以看到 4000 颗左右的流星从天而
降，真有“星陨如雨”的感觉。

虽然说 2001 年的狮子座流星雨
让人感到无比震撼，但也不是所有年
份 里 它 都 能 达 到 那 样 的 观 赏 效 果 。
2001 年之后狮子座流星雨就沉寂了，
不过值得期待的是每隔 33 年左右，它
的流量就会明显上升。

今年狮子座流星雨的极大预计出
现在 18 日凌晨 3 时左右，无爆发预期，
理想条件下每小时有 10 颗左右的流
星划过夜空。

“狮子座流星雨极大期间，其辐
射点会在午夜前后升起，因此后半夜
观测效果较佳。18 日的月相恰好是
残月，几乎没有月光干扰，非常利于
观测。对于喜欢流星雨的发烧友来
说，17 日和 18 日两天夜晚都可以尝
试观测。狮子座流星雨每年都有明
亮的火流星划过夜空，流星余迹可持
续数秒甚至更久，值得等待一回。”蒋
晨明说。

除了狮子座流星雨之外，同期还
有处于活跃期的金牛座北流星雨、麒
麟座 α 流星雨、十一月猎户座流星雨
等。“在守候狮子座流星雨的时候，这
几场更小规模的流星雨也可一并关
注 。 叠 加 下 来 ，或 许 会 有 不 错 的 收
获。”蒋晨明提醒说。

狮子座流星雨 18日凌晨迎来极大

11月 15日，市民在广西南宁市青秀山风景区观赏三角梅。
11 月 15 日，2025 年广西南宁市青秀山冬季赏花活动开启。风景区将陆续举

办“花下艺宴——叶子花艺术展演”“民族风潮体验”“叶子花妙物集”等系列活
动。活动将持续至 12月 7日。 新华社记者 周 华 摄

去博物馆感知历史，去乡野体验
劳动，去车间工厂实践……11 月 12 日
至 14 日，全国多地中小学生迎来为期
3 天的秋假，学生们暂别校园，收获了
什么？学校、家庭、社会多方怎么协
同？记者进行了探访。

今年 9 月，9 个部门印发《关于扩
大服务消费的若干政策措施》，提出探
索设置中小学春秋假。近期，广东、浙
江、四川、湖北、陕西等地迎来一波秋
假，文旅消费呈现新变化。

11 月 11 日下午放学后，浙江省安
吉县第二小学四年级学生彭昱泽冲出
校门，和家人开启旅途。当晚 10 点半
左右，他们到达云南昆明。

“这是孩子的第一次秋假，学校
没有布置作业。”彭昱泽的妈妈童婷
说，自己平时工作繁忙，秋假错峰出
行，住宿等价格也比较实惠，体验感
更好。

12 日一早，成都车站客运值班员
杨敏就感受到了变化：“车站被小朋友

‘占领’了。”截至 12 日上午 9 点，成都
车站三日假期预售客票 76.7 万张，同
比增长 10.8％。

浙江众多景区推出“秋假专属免
费游”，优惠基本覆盖整个 11 月；在四
川，成都青城山－都江堰景区面向全

国中小学生免票；绍兴此前放秋假，政
府还发放消费券……

携 程 平 台 数 据 显 示 ，11 月 12 日
起，浙江多地的旅游订单量同比翻倍，
亲子游占比达 46％。北京、上海、三
亚等地成为不少家庭亲子出游的热门
选择。

广东佛山实行全市范围试点中小
学春秋假制度。12 日至 16 日，从佛山
出 发 的 机 票 预 订 量 同 比 增 长 了 2.76
倍。佛山高铁三水南站秋假首日发送
旅客量达 5500 余人次，其中携带儿童
的家庭旅客成为出行主力。

佛山市民潘先生说，老人带小孩
的组合不少，“双职工没时间带娃，一
老一小亲子团也开心自在。”

走出课堂，孩子们体会劳动和收
获，“诗和远方”就在脚下。

在四川简阳市高坡村田园学堂，
孩子们卖力地挖红薯，手上沾满了泥
土仍很开心。

除了挖红薯，还有摘蜜橘、收割甘
蔗……活动项目负责人王焦说：“3 天
里孩子们认识节气、体验农耕，有所
玩、有所学、有所获。”

“小朋友们，快来看无人机起飞施
肥！”在浙江省宁波市奉化区江口街道
张村剡水田园智创农园，十余户亲子

家 庭 在 领 队 的 带 领 下 ，观 摩 农 业 科
技。张村党支部书记张旭说：“孩子走
出课堂、拥抱自然，就能将书本知识与
生活实践更加紧密连接。”

博物馆、科技馆、车间工厂，是“行
走的课堂”。

成都博物馆结合精品藏品，设置
了各类体验活动。有的学生持笔为

“漆盘”模具上色，有的学生为“画像
砖”装饰纹样，还有学生聚精会神地制
作手工皮影……

秋假期间，广州实验中学 300余名
高一学生共赴江苏，开展了一场充实
的研学之旅。在研学手册上，学生们
写下心声：我们在秦淮河畔追慕千年
文脉，在南京博物院触摸历史温度，在
北固亭品读辛弃疾的家国情怀……

广州实验中学专职副书记文娟
介绍，这次研学行，通过观影、艺术创
作、科学研究、AI 视频制作等多元形
式，让学生沉浸式感受当地的自然生
态、建筑美学与历史文明等，实现知行
合一。

13 日，深圳华大基因迎来了来自
佛山市华英学校的研学团队，学生们
在这里学习了解基因科技等知识。佛
山市华英学校 101 班学生刘若清说：

“通过参观，我真切体会到我国的科技

进步与时代发展。这次秋假，也是一
种学习。”

佛山市华英学校的另一支研学团
队，走进香港的同名姊妹学校交流，感
受大湾区的创新活力以及粤港澳一家
亲的氛围。

“低头看书之外，不妨多抬首望
天。”杭州市春蕾中学语文教师陈丹怡
认为，在新课标引领下，综合实践活动
不断增加，走出课堂有助于学生们开
阔视野，更好感知社会。

家长没有假期怎么办？多地探索
推出校内托管、社区托管、学校研学等
多种方式，各方也在探索协同。

杭州是较早启动春秋假制度的城
市，从今年春假开始，杭州就全面推进
托管服务。杭州市教育局党组成员、
总督学孔永国介绍，如果家长确实没
有时间来照看孩子，学校可以提供免
费托管，不是简单地让学生在教室里
学习、休息，而是学校要开展体育、文
艺、科技等活动，让学生得到更多实践
机会。

“社会是本活的教科书。”不少网
友说，春秋假，要让孩子走出校园小课
堂，融入社会大课堂，“他们值得更广
阔的世界”。

（新华社北京11月 14日电）

秋假“上线”，收获几何？
——多地中小学春秋假一线见闻

新华社记者 杨 洋 赵怡宁 郑天虹 郑可意

从中式新茶饮的美学浸润到中国
潮玩的创意绽放，如今，越来越多中国
品牌正通过创新设计承载文化内核，
以多元形态不断走进海外消费者日常
生活，让世界更直接地触摸到中国文
化的独特魅力。

中式新茶饮：从浓厚茶
香中感受中国美学意境

午后时分，马来西亚吉隆坡市中
心的中国新式茶饮品牌霸王茶姬门店
前，人潮涌动。店内，几名正在喝茶畅
聊的当地女孩身着色彩鲜艳的马来服
饰，与奶茶杯上的水墨图样相映成趣，
构成一幅“中式奶茶+马来服饰”的靓
丽画面。

“我最喜欢‘伯牙绝弦’这款奶茶，
味道特别清香，热量还不高。”22 岁的
马来西亚大学生法蒂玛笑着说，“它不
像本地品牌的奶茶那么甜，有一种浓
厚茶香，更有‘文化味’。”

近年来，霸王茶姬、蜜雪冰城、奈
雪的茶、喜茶等中国新式茶饮品牌走
出国门，并凭借“文化+产品”的模式
在海外市场脱颖而出，以味觉为媒，推
动中国文化的柔性传播与“中国创造”
的全球延展。马来西亚《星报》评论
说，中国茶饮品牌正迅速扩大在马来
西亚的市场份额，“中国品牌正从被动
追随转为主动出海，展现出强劲的文
化吸引力。”

记者观察到，霸王茶姬在马来西
亚开设的门店多以木色家具、水墨壁
饰与竹影设计为主，打造“中国美学意
境”；以独特旋律主题曲“出圈”的蜜雪
冰城则以清新可爱的卡通形象和欢乐

主题吸引年轻消费者。马来西亚学者
李佩敏指出，中国品牌奶茶在马来西
亚走红，并非单纯依靠口味，而是通过
品牌形象、美学意象以及文化创新等
途径，让消费者感受到源自中国的生
活方式与独特的创新韵味。

对 于 中 国 奶 茶 品 牌 主 打 的“ 文
化+创新”发展路径，马来西亚玛拉工
艺大学发布研究报告指出：将汉字、传
统图纹和东方意象等中国特色视觉元
素纳入品牌形象，有助于增强品牌辨
识度与消费者忠诚度，形成情感共鸣，

“这是中国企业在海外市场展示文化
自信与品牌创造力的生动体现”。

中国影视剧：“触动不同
文化背景观众的心灵深处”

从早期的《西游记》，到《甄嬛传》
《琅琊榜》，再到如今在当地未播先热
的《梦华录》《长相思》，几乎每一部在
中国热播的古装剧，都会在越南迅速
积累大量观众。

傍晚时分的越南河内古街，街角
咖啡馆里飘出数年前中国热播剧《三
生三世十里桃花》的悠扬旋律，三五成
群的年轻人正热烈讨论着当下热播剧

《天地剑心》的剧情。在河内一家设计
公司工作的阮秋玄，每天下班后的第
一件事就是打开视频网站，追看中国
热播剧。

阮秋玄不仅能准确说出多部中
国 剧 中 人 物 的 中 文 名 字 ，还 专 门 报
名 学 习 中 文 。“ 剧 中 人 物 的 服 饰、礼
仪都美得让人心醉。”她说，“更吸引我
的是中国影视剧那些传承千年的价值
观念——忠孝节义、家国情怀。”

在阮秋玄看来，《琅琊榜》中梅长
苏的坚韧与智慧，《长安十二时辰》里
张小敬的担当与勇气，这些人物形象
所承载的精神内涵，能够“触动不同文
化背景观众的心灵深处”。

像阮秋玄这样的越南年轻人不在
少数。河内师范大学的学生陈氏梅甚
至组建了“中国古装剧迷”社团，不时
举办观影活动。“《甄嬛传》里精致的宫
廷礼仪，《知否知否应是绿肥红瘦》中
展现的宋代美学，《庆余年》里巧妙的
诗词运用，都让我们着迷。”陈氏梅说，

“通过这些剧集，我们不仅欣赏到精美
画面，更深刻理解了中国人对历史的
尊重、对传统文化的传承。”

越中友好协会副主席阮荣光表
示，越中两国之间历史渊源深厚，有
着一条由文化编织而成的纽带。“持
续深化的文化艺术交流，不断为越中
关系注入活力，巩固两国人民的理解
与友谊。”

中国潮玩：“具有俘获世
界各国人心的魅力”

在英国伦敦卡姆登区，一名小女
孩刚走出中国潮玩门店，就迫不及待
地拆开手中的“拉布布”盲盒，脸上绽
放出笑容。身旁的父亲轻声问道：“是
不是很开心？”小女孩用力地点了点
头。

如今，在伦敦的地铁、街头，记者
时常能看到背包上挂着“拉布布”、哪
吒等中国潮流玩具的行人，每有中国
潮玩新店开业也总能吸引大量粉丝排
队等候。

据悉，中国潮玩品牌泡泡玛特目

前已在伦敦、剑桥、伯明翰等英国主要
城市开设 10 家门店，并计划 2025 年底
前再新增 4 家门店，2026 年再追加 8
家门店；另据英国《泰晤士报》近日报
道，中国品牌名创优品的盲盒在英每
3 分钟便售出一个，推动该品牌过去
一年在英销售额增长 63％。

潮流玩具正日益融入更多中国文
化 元 素 。 在 泰 国 ，中 国 玩 具 品 牌
52TOYS 以国宝熊猫为原型创作的文
化 IP“胖哒幼”和基于中国传统神话
瑞兽形象的变形机甲系列在当地热
销。据介绍，泰国限定款“萨瓦迪卡胖
哒幼”一经推出便售罄，而青龙、白虎
和玄武等瑞兽系列凭借精巧设计和东
方美学，深受消费者喜爱。

52TOYS 副总裁金勋表示，融合
中国故事与东方美学的文化创意产品
在海外具有广阔的市场潜力。“从传统
元素再造，到原创 IP玩具，我们希望让
世界看到更多不一样的中国设计。”

中国潮玩也进入了英国品牌金融
公司董事长戴维·黑格的观察视野。
他说：“与此前电子产品、汽车等工程
类中国品牌不同，这些可爱的玩偶精
准击中了目标受众的情感需求，掀起
了一股时尚风潮，这种传播效果对中
国品牌而言堪称前所未有。”

“泡泡玛特等中国潮玩品牌的成
功，不仅彰显了中国文化自信的力量，
也体现了中国打造能为大家带来欢
乐、想象力与情感联结的全球符号的
能力日益增强。”泡泡玛特欧洲区高级
公关经理杰米·格里芬说，“我们的发
展历程证明，源自中国的创意，具有俘
获世界各国人心的魅力。”

（新华社北京11月 16日电）

从 茶 饮 热 销 到 潮 玩 圈 粉
——中国文创产品走红海外市场

新华社记者


