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关于换发《中华人民共和国金融许可证》的公告

●不慎将马进福残疾证（证号：14270219730623093X53）丢失，声明作废。遗失声明

中国建设银行股份有限公司运城经济技
术开发区支行，机构编码：B0004S314080027，
自 2025 年 12 月 13 日起搬迁至运城经济技术
开发区陶朱公街 13 号嘉禾华侨城小区 8 号楼
一层 1号—4号商铺。

联系电话：0359-2382853
中国建设银行股份有限公司
运城经济技术开发区支行

2025年 12月 4日

中国建设银行股份有限公司
运城经济技术开发区支行搬迁公告

我公司受委托，定于 2025 年 12 月 25 日（星期四）15 时 30 分在

山西省运城市公共资源交易中心会议室依法公开拍卖以下 5 套

房产。

1. 运城市盐湖区鼎鑫华府 C 区 17 号楼 1 单元 901 室（含地下

车位 J-398及装潢），建筑面积：295.54m2。参考价：134.60万元。

2. 西 安 市 公 园 上 城 小 区 14 幢 3 单 元 30502 室 ，建 筑 面 积 ：

142.34m2。参考价：161万元。

3. 太原滨湖街 28 号（泰禾金尊府）8 幢 3 单元 5 层 0502 室（含

两个车位），建筑面积：201.69m2。参考价：174.30万元。

4.永济市黄河大道南段东侧（远景理想家园住宅小区）8 号楼

1单元 601号，建筑面积：108.14m2。参考价：32.30万元。

5.运城经济技术开发区学苑北路华林逸墅花园 7 号楼 1 单元

10层 1002 室，建筑面积：210.97m2。参考价：69.50万元。

有意竞买者持有效证件到我公司办理竞买登记手续并交纳

信用保证金（参考价 100 万元以上标的保证金 20 万元/套；其余标

的保证金 10万元/套）到公司账户（以到账为准，不计利息）。

展示时间：2025 年 12月 15日—24日

展示地点：运城经济技术开发区河东东街 1 号（鼎鑫华府小

区），西安市雁塔区南三环以南、长鸣南路以东（公园上城小区），

太原滨湖街 28 号（泰禾金尊府），永济市黄河大道南段东侧（远景

理想家园），运城经济技术开发区学苑北路（华林逸墅花园）。

报名地点：山西省运城市盐湖区领秀城西单元 10层 1002 室

报名时间：2025 年 12月 15日至 25日 12时止

联系电话：13008002005 18535994005

山西仁义和拍卖有限公司

2025年 12月 4日

拍 卖 公 告

“恰同学少年，风华正茂；书生意
气，挥斥方遒……”晨光初照，在湖南长
沙橘子洲景区的毛泽东青年艺术雕塑
前，一批批前来研学的学生们齐声诵
读，在“行走的思政课”中感悟历史。

这处全国爱国主义教育示范基地
每日游人如织。据橘子洲景区管理处
办公室副主任冯叶介绍，每年来橘子洲
的游客达 1700 万人次。

“面向雕塑时，我仿佛看见一代代
青年在历史洪流中挺身而立的模样。”
南方科技大学大四学生曹炜翔说，之所
以来到橘子洲，是想知道 1925 年中国
的模样，想获得“问苍茫大地”的勇气。

“年轻一代在此瞻仰、漫步、思考，
将个人成长融入民族复兴，红色基因在
新时代青年中传承。”冯叶说。

1925 年深秋，青年毛泽东伫立橘
子洲头，发出“问苍茫大地，谁主沉浮”
的历史叩问，写就气贯长虹的《沁园春·

长沙》。
百年后，山河巨变，这座沉淀着自

然灵秀与历史厚度的小岛，已成为长沙
一张亮丽的文旅名片。游人们纷至沓
来，看湘水奔流，重温革命者的凌云壮
志，感受时光流转生香的诗意。

15 岁的初三学生姚雨涵早已熟背
《沁园春·长沙》，她说：“站在这里，我就
是‘同学少年’呀！”

静卧湘江长沙段江心的橘子洲，是
湘江下游众多冲积沙洲之一，因洲上盛
产美橘而得名。曾经，洲上居民耕作生
息，与江水晨昏相伴。岁月流转，橘子
洲如今作为景区免费向公众开放，还有
地铁穿江而过，直抵洲心。

往来愈发便捷，风景愈发鲜活。漫
步橘子洲，既能饱览自然馈赠的丰硕景
致，还能在移步换景中感受这处“湖湘
文化会客厅”的魅力。

依托橘子洲深厚的文化底蕴，《恰

同学少年》青春剧场、“橘洲红·寻光橘
子洲”沉浸式红色教育培训、《花开橘
洲·江天暮雪》沉浸式演出等项目，共同
构建起洲上丰富文旅产品矩阵。

步入《恰同学少年》青春剧场，观众
们瞬间走进历史，与百年前的学子成为
同学——或在图书馆里讨论“二十八画
生”的征友启事，或在教室诵读《少年中
国说》，又或是一起翻阅《新青年》……

作为橘子洲景区的首个常驻式演
出项目，《恰同学少年》自 2023 年首演
以来，累计演出超 1600 场，接待观众超
15 万人次，平均上座率达 81％。其中，

“90后”“00后”观众占比超 80％。
目前，该剧长期稳居多平台“本地

话剧热销榜”前列。市场化运营中，红
色经典何以拥有强大的吸引力？剧场
负责人陈叶说：“年轻人在橘子洲沉浸
式‘入戏’，红色教育以年轻化的表达，
焕发新的生命力。在这一业态的带动

下，景区客流量也不断增长，文旅消费
越来越火。”

江堤闲步，脚下的青石板路串联起
橘子洲愈发丰盈的文旅版图——

建于 1917 年的原橘洲客栈，如今
成为长沙非物质文化遗产馆，游客们不
仅能近距离欣赏千余种长沙非遗藏品，
还能在技艺共创区向传承人取经，在戏
园听戏剧曲艺节目。

建于 1924 年的美孚洋行旧址则成
了乐之书店橘子洲店，在这栋融汇美式
结构与中式风格的建筑里，读者们捧一
本书、喝一杯咖啡、参加一场文化沙龙，
好不惬意……

江畔石阶上，深圳游客李亚楠与家
人远眺湘江西岸的岳麓山。他感慨：“橘
子洲是我们来长沙专程‘打卡’的第一
站，站在这里听浪拍岸，就好像触摸到风
云激荡的岁月，我们对这片土地有了更
深敬意。” （新华社长沙12月 2日电）

长沙橘子洲：恰同学少年 百年潮起启新旅
新华社记者 张 格 戴 斌

12 月 3 日，游客在天津杨
柳青古镇游玩。

冬日里，天津杨柳青古镇
古韵悠长。游客漫步古运河
畔，逛古镇、赏非遗，尽享慢时
光。

新华社记者 傅 天 摄

冬日逛古镇

乐享慢时光

12 月 2 日拍摄的赤溪村（无人机
照片）。

位于福建宁德福鼎市磻溪镇的赤
溪村，曾是“中国扶贫第一村”。在数
十年的脱贫攻坚和乡村振兴进程中，
赤溪村探索出一条“党建引领、产业带

动、生态旅游”的特色路径，村民生活
得到显著改善，村容村貌焕然一新。
据统计，该村农民人均纯收入从 1984
年 的 166 元 增 长 到 2024 年 的 39487
元 ，2024 年 实 现 村 财 收 入 123.57 万
元。 新华社记者 魏培全 摄

福建宁德：赤溪村的乡村振兴新气象

新华社北京 12 月 4 日电（记 者
徐 壮）“十四五”时期，全国新增 A 级
景区约 2600 家，总数已经达到 1.65 万
家。“十五五”规划建议提出，推进旅游
强国建设，丰富高品质旅游产品供给，
提高旅游服务质量。越来越“美”的旅
游，为“十四五”时期经济社会发展增光
添彩。

走出家门，可去的地方更多了、好
玩的景区更近了、游玩的体验更好了。

多元产品，玩出游刃有余。“十四
五”以来，我国新推出 40 家国家级旅游
度假区、204 家国家级旅游休闲街区、

345家国家级夜间文化和旅游消费集聚
区。在 1597 个全国乡村旅游重点村镇
里呼吸，在 300 家全国红色旅游经典景
区中徜徉，在超 1400家省级以上度假区
和休闲街区漫步……美丽景区星罗棋
布，美好生活触手可及。

融合业态，玩出创意缤纷。旅游与
农业、工业、体育等领域有机融合，延
伸了产业链条，培育了新的增长点。各
地因地制宜发展乡村旅游，让乡村宜居
宜业宜游。越来越多工业生产线、工业
遗 址“ 变 身 ”旅 游 产 品 、嵌 入 旅 游 线
路。茁壮生长的“旅游+”，释放无限

可能。
科技武装，玩出智慧涌动。五年

来，我国大力发展智慧旅游，智慧景区、
度假区、街区建设加快推进。36 个智
慧旅游解决方案、39 个智慧旅游适老
化典型案例、42 个智慧旅游沉浸式体
验新空间……科技感“拉满”的旅游，服
务更贴心、科幻变现实。

游客至上，玩出品质升级。更加注
重游客群体多样化、个性化需求，“特色
化”产品近年来不断涌现。从定制旅游
到研学游、亲子游，再到邮轮、游艇、旅
游列车等业态广受欢迎，日益丰富的产

品和业态，见证旅游供给侧结构性改革
不断推进，人们出游体验焕新升级。

如今，经历疫情挑战的旅游业迎来
“春暖花开”，国内居民出游人次、总花
费保持较高增长速度，2025 年上半年
又创新高。

领略自然之美、感悟文化之美、陶冶
心灵之美、彰显活力之美。

向着宏伟目标，让旅游业更好服务
美好生活、促进经济发展、构筑精神家
园、展示中国形象、增进文明互鉴，旅游
必将在中国式现代化的宏伟蓝图中绽放
更璀璨光彩。

11..6565万家万家AA级景区级景区！！越来越越来越““美美””的旅游的旅游

12 月 1 日早上 7 时，冬日的晨光染
亮北高峰的轮廓。杭州灵隐飞来峰景
区入口处，游客已排起队，这座承载着
世界文化遗产盛名与千年佛教石窟艺
术的瑰宝，正式免费向游客敞开怀抱。

自当日起，杭州灵隐飞来峰景区正
式实行免票政策，向公众免费开放。此
次免票范围涵盖整个灵隐飞来峰景区，
包括灵隐寺、永福寺、韬光寺等著名文
化景点。

队伍中，从河北承德远道而来的郭
晓冬说：“专程来杭州，听说灵隐飞来峰
免票了，正好来看看这千年古刹。”他和
旅伴因这项惠民政策多了一份惊喜。

灵隐寺内，晨钟悠扬、香火袅袅；仅
一溪之隔的飞来峰上，千年石刻静静诉
说着另一段文明交融的故事。

长久以来，许多游客习惯径直入寺

祈福，而将江南地区最大的石窟造像群
匆匆留在视线之外。如今，随着景区免
费开放，这座承载着厚重历史的石刻宝
库正吸引更多游客的目光。

飞来峰的 115 龛 390 余尊石刻造像
分布于山崖间、溶洞中，雕琢艺术精美
细腻，与江南本土文化、艺术审美、山水
园林融合，形成了独有的韵味。

造像不仅雕刻信仰，也镌刻文心。
白居易在此写下《冷泉亭记》、苏轼吟诵

“溪山处处皆可庐，最爱灵隐飞来孤”、
王 安 石 借 景 抒 怀“ 不 畏 浮 云 遮 望
眼”……自唐至民国的摩崖石刻如跨越
时空的“留言”，汇聚成飞来峰深厚的文
脉传承，使其成为弥足珍贵的江南文化
宝库。

历史在石刻中沉淀，也在当下的生
活中被重新激活。“这就是《黑神话：悟

空》里‘天命人’激战的背景原型……”
在第 32 龛元代金刚手菩萨造像前，一
位 旅 游 博 主 正 对 着 手 机 屏 幕 热 情 讲
解。国产 3A 游戏的破圈爆火，为这尊
头戴宝冠、笑容可掬的元代“梵式”造像
赋予了全新的时代注脚，也吸引着越来
越多年轻人来实地感受石刻艺术之美。

冷泉溪畔，杭州本地人陆女士正在
寻找 20 年前的留影地点。“咔嚓”一声，
新旧照片在此刻重叠。“灵隐飞来峰是
家门口的风景，更是刻在我成长记忆里
的印记。”她笑着说，免票政策让这份家
门口的亲近感变得更加真切自然。

杭州市民张逸闻自称“资深票友”，
他向记者展示着他收藏的历年来灵隐
飞来峰门票。票面上，布袋弥勒的形象
几经演变，勾勒出一段独特的城市记
忆。

“从‘凭票入内’到‘免票共享’，体
现的是一座城的胸怀。”张逸闻说，从
2002 年西湖环湖公园免费开放，到今
日灵隐飞来峰的免票，可以看到杭州以
人为本、还湖于民理念的传承与深化。

“免门票并不等于免管理。”杭州西
湖风景名胜区灵隐管理处党政办主任
杨尚其说，景区将通过实名预约、分时
游览等智能化手段优化管理，确保游客
体验和景区秩序。

文化遗产的价值，不仅在于被瞻
仰，更在于被感知、被传承、被共享。灵
隐飞来峰景区的免票开放，让博大的佛
教艺术与厚重的历史文脉，通过一次远
道而来的探访、一场跨越时空的对话、
一张承载记忆的合影，自然而然地“飞
入寻常百姓家”。

（新华社杭州12月 1日电）

杭州灵隐寺免费开放杭州灵隐寺免费开放 文化共享吸引更多目光文化共享吸引更多目光
新华社记者 段菁菁

全运会观赛之余，观众在大湾区来场说走就走的城市漫
步；四川省城市足球联赛（“川超”）球迷在比赛后涌向当地特
色美食店；上海演唱会散场后，观众凭票在咖啡店品尝赠饮
并小聚……

近期，类似场景在多地频频上演。消费者在赛事或演出
结束后，并不急着离开，而是沿着票根延伸的路径继续体验
城市，小小票根成为激活消费的“金钥匙”。

小小票根延伸消费链条

不久前，从江西赶来观看全运会赛事的程女士打卡了广
州多个地标，还特别游览了广州动物园，因为持赛事票观众
可免门票入园。这趟广东行，她因优惠政策省了不少钱。

全运会期间，广东共有 100 余家 4A 级以上景区推出凭票
免票、折扣入园等政策。

受赛事活动、票根政策等提振，赛事举办地相关消费增
长显著。抖音生活数据显示，全运会开幕首周，广州、深圳餐
饮消费同比均增长 140％以上。

“川超”同样火热。来自凉山的球迷罗伟随队到乐山“远
征”，一边看球一边品尝本地甜皮鸭等特色美食。“我们不仅
可以为自己的球队呐喊助威，拿着门票还能打折，品尝美味，
游览美景。”他说。

据统计，“川超”分区赛期间，在一系列配套政策带动下，
乐山主城区接待游客 44.21万人次，同比增长 24％。

11 月，上海体育场举办多场五月天演唱会，其所在的上
海市徐汇区推出“票根+”等多重优惠活动。除了餐厅、酒店、
购物等场景支持不同程度的凭票折扣，区内部分餐厅、商店
还相应延长了营业时间。

体育赛事、演唱会、展会、热门电影……各地以“票根经
济”为突破口，将一张张小小票根转化为“全城消费通行证”。

深圳大学管理学院教授楚湘华说，消费者因一张门票来
到城市，又顺势把消费延展到更多地点，城市生活的丰富度
和消费体验被票根串联起来。

多方共赢催热“票根经济”

近期正在上映中的沪语电影《菜肉馄饨》，呈现了多种上
海老字号美食，除了菜肉馄饨，还有光明牛奶、正广和汽水、
国际饭店蝴蝶酥等。

上海阿姨王双凤和朋友看完电影，凭票根在附近的新雅
食品天钥桥路汇联商厦店以折扣价格购买了半成品鲜肉荠
菜馅和排骨年糕。“回家就给老伴烧一顿美味！”她笑着说。

专家认为，票根天然具备“时间+地点”双重绑定效应，能
精准聚集高意愿消费群体，票根附带的优惠权益带动衍生需
求，拉长消费链条，实现从引流到转化的闭环。

球迷跨城观赛便是这种绑定效应的最佳写照，成都球迷
李先生跟随球队游览了遂宁、广安、南充、达州、巴中等地。

而每场“川超”比赛结束，四川达州城区的多家“达县米
线”店就挤满了顾客。一家“达县米线”店老板介绍说，球迷
凭票根可以享受“球迷套餐”，品尝当地特色米线，“比赛日客
流量是平常的六七倍”。

中国旅游研究院院长戴斌说，各地正愈发重视“票根经
济”，让赛事、演出与文旅消费形成自然延展。“票根经济”利
用需求价格弹性放大消费总量，激活交通、零售、住宿等多个
链条，促成多方共赢，放大了整体经济效益。

让“流量”更好变“留量”

目前，“票根经济”也面临不少“成长的烦恼”，内容同质
化、缺乏文化内涵、创新动力不足、政策协同不足等问题制约
着“票根经济”的进一步发展。

发挥好票根作用，让“流量”更好变“留量”，票根项目本身吸引力至关重要，
丰富和优化内容供给是重中之重。

暨南大学体育学院教授吴延年认为，“票根经济”的核心是优质活动带来的
自然消费外延，建议各地持续聚焦打造优质内容，用高质量的演艺作品、有吸引
力的体育赛事或展览等留住消费者。

加强空间联动、业态融合、区域协同，是更好发挥票根长尾效应的“催化剂”。
在这方面，各地也正在进行一些积极探索。在大湾区，广州、深圳等核心城

市实现了“凭全运会票证享公交、景区、餐饮联动”；“川超”比赛期间，广元市积极
探索“体育＋”融合发展新路径；上海探索在演出、活动期间延长部分餐厅、商店
运营时间，推出限时接驳巴士线路，将观众引流至多个商圈……

华东师范大学教授楼嘉军建议，各地可结合自身产业结构和城市特性，创新
“票根＋”模式，将不同界别的商户纳入其中，形成具有辨识度的消费路径；同时，
推动跨城市票根互认，扩大消费半径。

技术赋能可进一步提高票根使用的便捷性和灵活性。全运会期间，观众可
凭电子票根，在深圳湾体育中心免费体验数百种新奇产品。

西南财经大学消费经济研究中心负责人叶胥建议，下一步，可结合电子票
根，通过大数据分析消费者偏好，强化业态整合的针对性，提升消费体验，让票根
带来的消费活力持续释放。 （新华社北京电）

﹃
流
量
﹄
更
好
变
﹃
留
量
﹄
小
票
根
何
以
撬
动
大
消
费

新
华
社
记
者

洪
泽
华

陈
爱
平

胡

旭


