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随着新一代消费者接棒成为贡
献消费的主力人群，他们的消费需求
成为决定消费趋势的重要因素。在
首届消博会上，和年轻人做朋友，将
产品和年轻人的生活、社交深度结合
成为参展商们的一大趋势。

在北京馆内，元气森林通过一个
巨大的装置艺术的形式，展示了旗下

“网红”产品气泡水，现场不少观众驻
足拍照打卡。成立仅几年的新兴企
业缘何能在上千家企业中脱颖而出，
与百年中华老字号共同入驻场馆？
元气森林副总裁宗昊介绍，在“追求
高品质”的时代，企业不仅要把控好
品质，还要在高品质的前提下在产品
口味上创新，让消费者对品牌保持期
待和新鲜感；另外，好的设计也是打
动年轻消费者的重要原因之一。

在旅居生活和服务消费展区，欧
姆龙携最新产品系列及健康惠民项
目MMC健康便利店亮相。当下新冠
肺炎疫情风险犹在，此次发布的新品
体温计以其“黑科技”赢得了许多年
轻人的青睐，它最大的亮点是借助高

精密传感器及数十年积累的体温测
量演算公式，最快15秒即可完成腋下
测温，其精准误差仅在±0.1℃。

京东作为创新消费模式的推动
者，本次消博会携手任天堂、爱普生、
华硕、三星等数十家国内外知名品牌
参展。以“消费创新 智链全球”为
主题的京东展台包含了“智链时空”

“超酷玩家”“理想生活家”“精致人
生”“乐活追求”等多个展区。展区内
不仅有丰富的展品，多项智能科技的
应用也给现场观众带来了酷炫的视
觉体验。

“美国《商业周刊》调查发现，中
国的新生代是最不慌、最有信心的一
代。”在 2021 中国新消费发展论坛
上，中国国际经济交流中心首席研究
员张燕生说，新生代消费者有着截然
不同的消费偏好，他们更注重多元
化、多样性和主观体验。如何满足不
同年龄层对于美好生活的需要，仅有
中国大脑是不够的，我们需要借助全
世界的大脑。

（《光明日报》）

把握新一代消费者多元化需求

时尚生活展区所在的
5 号馆，是首届消博会上
最热闹的展馆之一，汇聚
了护肤、彩妆、手表、珠宝
等160多个世界知名品牌。

3D打印手表、智能AR试
妆镜、数字货币支付……展商们
各显神通，为参观者带来了沉浸
式的消费体验。

瑞士国家馆内，知名钟表
集团斯沃琪带来了个性腕表定
制服务，观众可以在线选择自
己喜爱的腕表图案进行 3D 打
印。作为此次消博会唯一的主
宾国，瑞士共有26家企业携34
个品牌参展，涉及钟表、食品
饮料、家用电器等领域。丰富
的展品和有趣的体验，让瑞士
国家馆一跃成为“网红馆”，馆
内人气爆棚。

在法国欧莱雅展台，一款智
能试妆镜前围了不少参观者。
通过AR技术，消费者点击屏幕
就“试用”口红、眼影、粉底，挑选
适合自己的彩妆。欧莱雅北亚
总裁及中国首席执行官费博瑞
表示，新冠肺炎疫情改变了人们
的生活，但中国经济和消费显示

出了强大的韧性和活力。在新冠肺炎疫情
暴发后，人们的消费行为发生了变化，对更
高质量、更安全、更健康、更具创新性和更可
持续的产品的需求越来越大。

像这样的互动沉浸式体验，在首届消博
会上还有很多。在旅居生活和服务消费展
区，戴尔科技集团的展位充满了未来感。戴
尔科技集团全球副总裁周兵介绍，此次戴尔
展台面积达500平方米，根据用户的不同需
求分设游戏区、创意区、学习和工作区以及
娱乐 VR 体验区。“这是戴尔首次这么大规
模地集中展示消费品牌产品，希望能借助首
届消博会这个亚太地区规模最大的消费精
品展，给观众带来‘高、新、优、特’的新消费
体验。”

“这次消博会现场，很多品牌都搭建了
互动体验的消费场景，这其实是未来消费行
业的一个大趋势。”作为本次消博会的采购
方之一，银泰百货新零售直播负责人吴嗣川
十分关注此次消博会上的新趋势。他表示，
消费者对于美好生活的追求是推动行业升
级和变革的重要因素。中国作为一个巨大
的消费市场，许多重新定义零售的新行为、
新趋势和新模式正在这里诞生。
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5 月 9 日是母亲节。当天，一场
“申时茶会”在市区鼎垚茶行进行。伴
随着悠悠茶香，主持人万奎善向在座
的数位妈妈分享品茶经验，教她们看
普洱茶是否“上道”。

鼎垚茶行的“申时茶会”已经不定
期举办了两年之久。

喝茶还要选择特定时刻？面对记
者的疑问，万奎善解释说，在申时（下
午3时至5时）饮茶，介于午饭和晚饭
之间，茶叶中含有的有效成分更容易
被人体吸收。而普洱茶的茶性温和，
有养胃护胃、降血脂等功效，深受众多
茶友的青睐。

那么，普洱茶要怎么进行品鉴？
在这个茶会上，都有了解答。

众所周知，普洱茶以“陈”为贵，越
陈越香。但我们评价一款普洱茶，又
不能简单地以时间来作为唯一标准。
同样陈期的普洱茶，在不同的仓储环
境、不同温湿度下，所呈现出来的转化
效果都是不同的。

真正的普洱茶一定是遵循微生物
的发酵原理，经过3年到5年，甚至更
长的专业酵藏才能转化而成。

这个漫长的过程，让人很想知道
如何判断一款普洱新茶是否具备陈化
潜力？

万奎善分享了普洱茶的六维品鉴
法，从汤澄、叶靓、香长、韵深、味厚、力
峻等 6 个方面，进行更为精确的审评
判断。

“六维品鉴法”通过感官审评，把
普洱茶的6个维度的表现——甘、厚、
醇、滑、活、暖，用一定的分数进行量
化。每个维度又分为10个评分档，比
如“暖”一项，主要通过汤色来体现，从

“黄绿-黄金-橙黄-橙红-红艳-红
浓-红褐-石榴红透亮-宝石红透亮-
酒红透亮”10种汤色的表现对应10个
分数档，通过6个维度、10个档次的打
分，按照一定权重比例来计算，得到一
个综合评分。最低分为 1，最高分为
10，从1~10，又分为四个“境界”，体现
普洱茶在不同发展阶段的状态。

每个维度都有转化路径——苦转
甘、劲转厚、青转醇、涩转滑、锐转活、
寒转暖，表现在“六维品鉴图”上就是
不同的颜色比重。

比如，新生茶的暖、活、滑的颜色
比重就会比较少，而如果这款茶在厚、
醇等方面颜色比重较高的话，就会是
一款在未来能够转化得好的茶。同
时，通过六维品鉴表，也可以直观地看
出普洱茶的陈化程度，从其风格表现
及价值表现，判断此陈化境界。

记者 薛丽娟

申时茶会
这一刻，与普洱邂逅

▲从新到陈，普洱茶的茶色也由
浅至深。一展汇全球，一

展看未来。
首届消博会上，2500

多个全球品牌齐聚一堂，上百
款新品集中亮相。行走在消
博会，便能把握新消费脉搏、
新趋势潮流，感知中国扩
大内需、消费升级的

强劲脉动。

从“买买买”看消费升级
——首届中国国际消费品博览会见闻

【特别关注·中国国际消费品博览会】

在首届中国国际消费品博览会
上，众多融入潮流元素的国货分外亮
眼，引人驻足。


