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今年 9 月，国家知识产权局公
布了《2021年国家地理标志产品保
护示范区筹建名单》，由万荣县政府
申报的“万荣苹果”国家地理标志产
品保护示范区获批筹建，将填补我
市无国家地理标志产品保护示范区
的空白。

“万荣苹果”国家地理标志产品
保护示范区的筹建，进一步完善了

“万荣苹果”地理标志产品的标准、
检测、质量控制和管理体系，形成具
有地方特色的地理标志产品保护体
系，从而提高“万荣苹果”产品质量、
竞争力、社会认知度和品牌美誉度，
开辟传统产业转型新路。

突出特色 成效显著

“‘万荣苹果’成功入选国家地
理标志产品保护示范区建设筹建名
单，是运城市、万荣县两级市场监管
部门落实‘五抓一优一促’为主抓
手，深入推进‘双培育 双提升’工
作，积极挖掘地理标志资源，培育地
理标志商标，推进特色农业‘产品’
向‘品牌’转型升级的重要成果。”10
月17日，山西省市场监管局党组成
员、副局长武小勤在万荣县调研时
表示。

近年来，运城市市场监管局以
加快地理标志品牌建设为抓手，充
分挖掘和发挥自然资源优势，精心
策划，构建和完善地理标志品牌创
造、运用、保护和激励各项机制，不
断深化商标品牌创造，打造出一批
具有运城特色的地理标志产品。

“今年8月，‘万荣苹果’成功入
选国家地理标志产品保护示范区建
设筹建名单，运城市、万荣县两级市
场监管部门付出了大量心血。”万荣
县果业发展中心主任闫文玉说。

截至目前，运城市拥有地理标
志证明商标33件，市级拥有量位列
全省第一。其中，万荣县拥有地理标
志证明商标 9 件，县级拥有量位列
全省第一。2020 年 12 月，“万荣苹
果”再次被中华商标协会评为中国
商标品牌博览会金奖。目前，万荣苹
果区域公用品牌价值达到33.43亿
元，位列全国前十。

多措并举 主动作为

近年来，运城市市场监管局结
合地方经济特点，以地理标志品牌
为抓手，统筹协调制定方案、督查落
实扎实推进。通过全市市场监管系
统的不懈努力，运城市地理标志工
作始终走在全省前列。2020 年，市
委、市政府专门成立了运城果业高
质量发展领导小组，市财政每年拿
出3000万元果业专项基金，建立产
业引导机制。

全市市场监管系统上下动员，
积极落实各项政策措施，把地理标
志品牌建设纳入服务地方经济发展
大局，主动作为。市市场监管局知识
产权运用科科长齐荔说：“为了保证
政策实施，我局形成了主要领导亲
自抓，分管领导具体抓的工作模式。

每个县我们最少都要跑 3 次，和县
局的同志一起扫除地标空白县，实
施清零行动。”

在地理标志品牌建设工作中，
全市市场监管部门通过坚持政府推
动、创优工作方法、完善标准规程、
加大宣传力度等方法，在区域公用
品牌、地理标志证明商标数量和质
量、标准化引领特色产业高质量发
展、开拓市场增收致富上接连取得
突破。

产业振兴 农民增收

运城市市场监管局跳出部门，
主动加强与农业、果业等部门的联
系、沟通和协作，深入田间地头，对
具有原产地特征的“名、特、优、稀”
农副产品进行排查梳理、登记造册、
指导申报，实现一对一帮扶、点对点
对接，帮助协会完善资料，确保申报
成功。地理标志产品绝大多数是农
产品，做大做强地理标志产品，形成
产业规模发展对于带动当地农民致
富增收有着现实意义。“打造一个地
标产品，往往就能形成一个品牌，带
活一个产业，富裕一方百姓。”市市
场监管局知识产权运用科科长齐荔
表示。

万荣县贾村乡是万荣苹果主产

区之一。62 岁的李大爷提起使用
“万荣苹果”商标后感慨万千，他说：
“原来的苹果没有商标，一公斤苹果
只能卖到 3 元钱左右的价格，自从

‘万荣苹果’叫响之后，果商给的价
格现在涨到了 4 元多一公斤，我家
每年能多收入2万多元。”

由果木废料衍生出的“万荣香
菇”产业，在市市场监管局的帮扶下
注册了“万荣香菇”地理标志证明商
标，形成了另一个地域优势产业。目
前，万荣苹果、香菇等产业的发展，
带动了电商、物流、旅游等行业发
展，起到了很好的富农作用。同时，
万荣苹果出口到了美国、澳大利亚、
乌兹别克斯坦等国家和地区，在国
际水果高端市场也占据一席之地。
运城万荣通过品牌建设带动农业整
体升级，已成为全省乡村品牌建设
的“擎旗手”。

地理标志打造品牌，品牌带动
形成产业，产业集聚形成规模效应
让地理标志产品的知名度更加扩
大，形成了一个良性循环。据了解，
运城市市场监管局对涉农产品在商
标注册、品牌培育上予以精准帮扶，
地理标志品牌形成规模集聚效应，
吸引了大批农民返乡就业创业，有
效带动了当地农户参与进来。

张怡宁

强化地理标志品牌建设助力乡村振兴

市市场监管局全力打造
具有运城特色的地理标志产品

运城晚报讯 10月19日，山西汇昆商贸有限
公司将一面写有“维权先锋 公正执法”的锦旗送
到市市场监管局知识产权保护发展科，对该局快
速执法、切实保护企业商标权的行为表示衷心感
谢。

8月9日，山西汇昆商贸有限公司向市市场监
管局发出维权请求，称我市某公司加工的“玻璃碗
A”与该公司的外观专利权产品外观设计相似，没
有实质区别，其行为属于外观设计专利侵权。

接到请求书后，市市场监管局知识产权保护
发展科工作人员第一时间开展专利侵权调查。通
过现场检查、勘验，进行对比分析，合议组一致认
为，被控侵权产品的外观设计落入涉案专利的保
护范围，侵权成立。根据《中华人民共和国专利
法》第六十四、六十五条和《专利行政执法办法》第
四十一条之规定，作出了行政裁决。

该公司负责人对市场监管部门高度重视并迅
速开展调查处治表示高度赞赏，“特别感谢运城市
市场监管局高度重视知识产权，对侵权行为重拳
出击、迅速有力，切实维护了企业的合法权益，充
分彰显了市场监管部门的责任担当”。

我市市场监管部门
查处一起专利侵权行为

运城晚报讯 10月19日，山西省市场监督管
理局调研组在我市就信用监管、消费维权工作进
行调研。

调研组先后观摩了运城市市场监督管理局的
党建活动室、陈列室及廉政文化教育中心，详细了
解了党群活动服务中心的整体规划及党建特色工
作。在 12315 投诉举报指挥中心，调研组听取相
关人员介绍了该指挥中心运行情况、消费维权服
务站及在线消费纠纷解决（ODR）机制建设情况。
在智慧市场监管平台运用中心，调研组现场了解
了食品、药品、特种设备等领域智慧市场监管平台
建设情况。

在随后召开的座谈会上，市市场监管局党组
书记、局长王飞就相关情况进行了工作汇报。

调研组对运城市市场监管局信用监管、智慧
监管和消费维权工作给予了充分肯定，并要求运
城市市场监管系统要积极探索智慧监管应用实
践，拓展应用场景，做好信息共享，提高市场监管
信息化、智能化水平，推进企业信息归集、评价、运
用和合理保护；完善消费维权机制，畅通消费投诉
渠道，构建多元化消费纠纷化解机制，推进数据共
享和诚信体系建设，形成消费环境社会共建共治
局面。

省市场监管局调研我市
信用监管及消费维权工作

运城晚报讯 近日，市市场监管局组织开展
特种设备安全隐患专家“会诊”活动，邀请省综检
中心特种设备安全专家对全市液化石油气充装单
位进行“把脉会诊”，排查解决企业安全生产领域
各类隐患问题。

在闻喜县京原液化气站，专家组通过现场查
看、查阅资料，从装备、设施、设备等硬件条件及安
全管理制度、设备检验台账、从业人员资格等软件
方面进行了全面会诊。全面梳理企业在特种设备
安全生产中存在的隐患问题，提出治理安全隐患
的对策和措施，督促企业限期整改。

专家组要求，企业要严格落实安全生产主体
责任，对照问题清单，逐项整改落实，细化整改措
施，做好气瓶充装记录及设备运行自查记录，及时
掌握设备定期检验运行情况，消除安全隐患，确保
安全运行；市场监管部门要坚持问题导向，紧盯问
题抓整改，强化安全监管，切实提高特种设备生产
使用的安全水平。 本栏文字：记者 王耀

省市专家“把脉会诊”
液化石油气充装单位

▲“万荣苹果”国家地理标志产品保护示范区筹建项目启动仪式现场

▲运城市市场监督管理局党组书记、局长王飞发布“万荣名产”系列
《万荣苹果生产技术规程》等八项团体标准


