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在数千年的农耕文明实践中，勤劳
智慧的后稷儿女，将历史的传承、自然
的馈赠和发展的智慧融为一体，演绎出
属于稷山人的“舌尖美味”。其中，最有
代表性的就是“稷山四宝”——饼子、麻
花、鸡蛋、枣。

近年来，稷山县依托特色优势，实
施品牌战略，响亮提出了以稷山麻花、
稷山饼子、稷山鸡蛋、稷山板枣 4 个区
域公用品牌为核心的“稷山四宝”，加强
农产品地理标志保护，加大特色农产品
推介力度，让稷山四大区域公用品牌走
向更加宽广的市场。

9月的稷山，田野是一派秋收的景
象。稷山板枣公园内，古树参天，红红
的枣儿挂满枝头。以枣为主题的板枣
博物馆、秋霞楼、贡枣园、君子道、时光
隧道等文化景观坐落其间，处处彰显着
历史底蕴深厚的千年板枣与现代农业
科技的完美融合。

据记载，稷山板枣栽植已有上千年
的历史，以皮薄肉厚核小、营养丰富而
闻名。目前，全县板枣栽植面积达 15
万亩，年产干枣 6000 万公斤。板枣生
产系统入选“中国重要农业文化遗产”
名录，被列入“全球重要农业文化遗产”
预备名录。稷山国家板枣公园是全省
唯一的国家级林木类专类公园，现拥有
千年以上的古枣树1.75万余株，百年以
上的古枣树5万余株，被上海大世界吉
尼斯总部认证为“中国最大的千年古树
群”。

近年来，稷山县大力发展板枣产
业，使得古老的产业焕发出勃勃生机，
多次获得殊荣。随着乡村振兴战略的
大力实施，稷山县按照提品质、创品牌、
增效益的要求，不断推进板枣产业提档
升级，推进农旅产业融合发展。

“在传承保护的基础
上，我们围绕生态、特色、传
统、科技的‘大农业’理念，融
入文化元素，建起了明清小
院、板枣工坊、小吃街、亲子乐
园、观光火车等项目，将姚村打
造成集吃、住、行、游、购、娱于一
体的旅游网红打卡地。”该县姚村
党支部书记兼村委会主任刘世恩
说。

板枣生产，是稷山姚村的一大支柱
产业，板枣年产值在5000万元左右，人
均收入突破万元。随着农旅的深度融
合，为增加枣的附加值，该村以板枣园
为基地发展旅游，从而达到以农业带动
旅游业，用旅游业促进农业，真正让农
民增收致富。

走进稷山山西晋龙集团佛峪口蛋
鸡养殖场，只见一派繁荣景象。“我们集
团旗下有 7 个蛋鸡养殖场，5 个饲料公
司。蛋鸡养殖采用世界先进的大型加
工机器，全程实现自动化、一条龙操
作。仅佛峪口蛋鸡养殖场每年可提供
品牌鸡蛋 6 万吨，解决 300 个就业岗
位。”晋龙养殖股份有限公司行政总监
张鹏说。

据了解，稷山县以蛋鸡产业为主
导，加快建设国家现代农业产业园。目
前，全县蛋鸡存栏达1600万只，连续15
年位居山西省首位，年产鸡蛋23万吨，
鸡肉1.5万吨。“稷山鸡蛋”被评为全国

“十大科技创新产品”“中国鸡蛋十大品
牌”，荣获第十六届中国国际农交会金
奖，获得出口证明。稷山鸡蛋线下销售
在省外对接商超门店等180余家，与成
都、大连等地建立了大宗蛋品合作关
系，在省内51个县（市、区）建立了销售
网点，省域覆盖率达 43.59%。线上营

销在京东、天猫、苏宁等平台开辟了销
售渠道，年销量3600余吨，位居全国同
行业前三，年销售收入达 4200 余万
元。培育的6个鸡蛋品牌已畅销北京、
上海等全国18个省（市、区）。

麻花是稷山人的绝活和骄傲。在
“赵氏四味坊”，只见麻花工人在面板上
搓条上劲、扭股成形，再将其放入油锅
炸……不一会儿，色泽金黄油亮、味道
酥香脆爽的麻花就出锅了。

稷山麻花起源悠久，如今已成为稷
山饮食文化的一张名片。其用料和制
作技艺十分考究，主要以稷山优质小麦
精粉为原料，以无公害无污染的植物油
和椒叶、芝麻等 8 种材料为辅料，并严
格按照18道纯手工技艺流程精心制作
而成，色泽金黄油亮，味道酥香脆爽。
经过多年发展，稷山麻花已经从宫廷走
向民间，从小作坊走向大市场，成为具
有浓郁地方特色的民间传统食品。稷
山县麻花生产企业近百家，百年老店

“赵氏四味坊”作为中华老字号，其制作
技艺已被列入国家级非物质文化遗产。

“经过反复尝试，我们加入现代新
材料，继承了原有的特色，又突破咸、甜
的单一口味，研制出油酥、巧克力、五
香、怪味等数十种口味。”“赵氏四味坊”
第五代传承人赵克明说，“赵氏四味坊”
也跨入互联网时代，入驻京东运城馆、
淘宝企业店等，畅销全国10余个省市。

饼子是稷山人的乡愁。稷山饼子
外焦里嫩、层次分明，吃起来酥软筋道、
麦香十足。稷山县每年有 3 万余人凭
借打饼子这一手艺走南闯北、勤劳致
富。稷山每年还举行打饼子大赛，以赛
代培，提高打饼子的技艺和饼子的知名
度。“稷山饼子”已注册地理标志证明商
标，当地启动了“稷山饼子”标准化、规
范化、品牌化工程，统一了“稷山饼子”
店铺形象，形成了培训、取证、就业、增

收一条龙工作机制。
稷山县委书记吴宣表示，全力打造

“稷山四宝”品牌，不断建立完善品牌管
理、产品标准、原材料溯源、周边文创四
大体系，进一步拓宽市场主体培育、线
上线下、县内县外融合联动多渠道销售
网络，健全农产品质量标识和政府信用
相关制度，推行公用品牌+龙头企业+
合作社+农户运行模式，为现代农业发
展、乡村振兴和高质量发展服务。
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