
创建“文明碎片”平台

用短视频讲述永乐宫故事
□记者 陶登肖 郝丽莎 文图

选择
源于内心深处的喜爱

2023 年 12 月 27 日，永乐宫 IP 品牌
发布会在运城博物馆举行，琳琅满目的
文创产品在吸引众多市民驻足围观的同
时，展示了永乐宫IP品牌的历史底蕴、文
化内涵和时尚魅力，也让大家看到了永
乐宫IP旺盛的创新力和生命力。

成琨也成为当天的焦点。
“我第一次去永乐宫是初中的时候，

看到壁画，非常震撼。”成琨说，毕业后，
她曾在央视工作，但总感觉不是自己想
要的生活。从央视辞职后的成琨想要创
业，又想继续从事文化方面的工作，于是
开始接触文化IP品牌孵化，并积累了一
定的经验。

为什么选择永乐宫？在成琨看来，
永乐宫代表了中国的传统文化，不管是
建筑还是壁画，都深刻地体现了传统文
化的内核，有不少内容值得挖掘。“很多
人来永乐宫参观都只是看个热闹，我觉
得很可惜。永乐宫的背后有许多需要去
揭秘或解谜的内容，覆盖了医学、术学、
天文学等领域，蕴藏了五行、八卦、天干
地支、二十八星宿、福禄寿等中国传统文
化，研究得越多，越有意思。”成琨说，
2019 年至今，她已经对永乐宫进行了 5
年的研究，也只是懂得了皮毛，仍没有真
正地“吃透”。

为什么拍视频、做文创产品、开展跨

界合作？成琨的回答是，文化的传承和
发展不能只是一味地复刻、复制，需要在
传承中创新、在继承中发展，要结合当下
时代背景做一些改变，用年轻人理解和
喜爱的方式，让他们对传统文化产生共
鸣，从而影响更多人。

“以黄帝纪年为例，现在很多年轻人
都不太了解中国自己的历法，习惯了使
用公元纪年。黄帝历也称为道历，是中
华文明历史的长度。二十四节气在前几
年已经被列入人类非物质文化遗产代
表作名录。为了更好地呼吁大家使用黄
帝纪年，我们将永乐宫的神仙及文化元
素融入其中，耗时两年时间，补齐了朝元
图中全部神仙的全身像，融入黄帝纪年
历，每天一位当值神仙，还原了古代对星
期的叫法等，一上架就立即售空了。”成
琨说，“我本以为推广传统文化的这条路
会很枯燥，但我们忽略了新一代的年轻
人其实是‘血脉觉醒’的一代。我在做视
频和文创产品的过程中，结识了不少志
同道合的人，得到了他们很大的支持。
文化传承从来都不是一个人的任务，而
是需要大家共同努力，让中华传统文化
在新时代绽放异彩。”

责任
让我们把团队搬到永乐宫

“之前我们团队在北京办公，一年大
概要来十几次永乐宫，但大家觉得远远
不够。就比如设计师团队和导演团队，
他们看永乐宫的角度不同，理解也就不
同，大家需要在一起进行思想碰撞，才能
够求同存异。”成琨说，“我们做的是中国
传统文化，又是以永乐宫为出发点，所以
把团队搬到了永乐宫。”

“文化不是我们某个人创造的，但是
我们每一个人都可以成为拼拼图的人。”
成琨告诉记者，文化是碎片化的，挖掘和
梳理这些文化内容是很重要的工作。她
希望用自己和团队的力量去影响更多
人，更好地继承和传播传统文化，以碎片
昭苏中华文明。

打造完成 400 多张图库素材、累计
设计94款文创产品、拥有40W+粉丝、完
成24次跨界合作……近几年，文明碎片
公司深耕永乐宫文化，大力发展多媒体
矩阵传统文化传播，在抖音、快手、微信

视频号、小红书等各大媒体平台建设文
明碎片（永乐宫文化主题）账号，以壁画
神仙人物讲解、壁画临摹故事、古建文化
传播等为主题，进行海量、高质、深度的
短视频内容拍摄创作和投放，大受欢
迎。不到1年的时间，总计达到了“5000
万+”播放量。同时，还与京东、天猫、美
团等平台多次开展多元多维合作，如“国
货之光”主题会场，“潮起东方”跨次元合
作主话题推广等，多维度、年轻化打造独
特新颖的品牌形象，使永乐宫的品牌形
象更加鲜明和有吸引力。

此外，文明碎片公司还携手永乐宫
IP，开发与芮城本土农业特色产品和道
地本草相关的文创产品，助力乡村经济
发展。“利用芮城县本地菊花的产业优
势，我们研发了永乐宫主题的菊花蒸汽
眼罩、永乐宫主题菊花茶等，让消费者在
感受永乐宫文化的同时，了解和体验乡
村特色，助力乡村振兴。”成琨说。

据了解，2024年，文明碎片公司将继
续以永乐宫文化为主题，推出全新的文
创产品，同时将整合社会资源，利用新技
术为永乐宫壁画进行数字修复工程，重
现800年前的永乐宫。

◆用人单位可在公共就业
服务机构享受哪些服务？

根据《就业服务与就业管理规定》
第二十六条规定，公共就业服务机构
应当积极拓展服务功能，根据用人单
位需求提供以下服务：

（一）招聘用人指导服务；
（二）代理招聘服务；

（三）跨地区人员招聘服务；
（四）企业人力资源管理咨询等专

业性服务；
（五）劳动保障事务代理服务；
（六）为满足用人单位需求开发的

其他就业服务项目。

◆公共人力资源服务机构
提供哪些免费的就业服务？

根据《人力资源市场暂行条例》第
十五条规定，公共人力资源服务机构
提供下列服务，不得收费：

（一）人力资源供求、市场工资指
导价位、职业培训等信息发布；

（二）职业介绍、职业指导和创业
开业指导；

（三）就业创业和人才政策法规咨
询；

（四）对就业困难人员实施就业援助；
（五）办理就业登记、失业登记等

事务；
（六）办理高等学校、中等职业学

校、技工学校毕业生接收手续；
（七）流动人员人事档案管理；
（八）县级以上人民政府确定的其

他服务。
（来源：“山西人社”微信公众号）
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“永乐宫有两个非常大的特
点，一个是永乐宫的建筑，另一
个就是永乐宫的壁画。”“提到壁
画，大家一定会讲到永乐宫。”
“IP是以内容为王的，一个超级
IP 一定有非常庞大的内容体
系，要不断产生优质的内容，要
具备一定的不可替代性，我心目
中的超级IP就是永乐宫。”……

提及永乐宫，你能想到什
么？当永乐宫与 IP文化相遇，
又会碰撞出什么样的火花？打
开抖音，搜索“文明碎片”账号，
你或许就能找到答案。

“文明碎片”平台之所以选
择永乐宫进行 IP品牌孵化，是
因为他们的副总裁成琨。成琨，
运城人，和知己好友一起创建了
文明碎片（北京）文化发展有限
公司（以下简称“文明碎片公
司”），通过视频创作、文创研发、
跨界合作等方式，展现了中国古
代壁画的精湛技艺和传统文化
的魅力，大幅提升了永乐宫的文
化活力和知名度。


