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打造文商融合旅游热点门户

运城晚报讯（记者 李婉玉 荆毅
萍 赵泽艳） 11 月 26 日，运城跨境电
商产业园内嘉宾云集、干货满满，“强
链条 兴品牌 畅循环”AI助推农特产
品流通暨农文商融合对接会在此召开。
活动以AI技术为纽带，以农文商融合为
方向，为完善运城现代商贸流通体系、
推动乡村全面振兴注入了强劲动能。

本次活动由运城市商务局、运城经
济技术开发区管委会指导，运城市老字
号协会与深圳市营销协会联合主办。

为精准破解产业发展痛点、满足企
业实际需求，活动吸引了农特产品深加
工、老字号、非遗、文创、景区、民宿
等多领域企业参加，覆盖果业、酒业、
茶叶、功能性食品、食药同源保健品等
多个热门品类，成功搭建起跨行业、跨
领域的资源对接平台。活动现场，参会
企业纷纷携带核心产品参展，企业家们
驻足交流、分享经验，浓厚的洽谈氛围
中孕育着诸多合作可能。

作为本次活动的核心亮点，特邀授
课嘉宾、深圳市营销协会会长牛云，为
运城企业量身定制了专属课程。他围绕

“三品法则”，提出“打造诚商、挖掘文
化、技术赋能”的发展思路，建议企业
深度挖掘山西文化内核，将城市IP与产
品创新相结合，赋予产品独特文化标
签；同时分享了二维码、三维码、NFC
等技术工具的实操应用，提出“让包装
成为二次销售起点”的创新理念，为传
统企业业绩提升提供了新方向。针对AI
时 代 的 产 业 变 革 ， 牛 云 聚 焦 豆 包 、
DeepSeek等AI工具的普及应用，引导
企业深入思考“如何在AI搜索与购物时
代被发现、被选择”，并结合现场参展
产品与企业实际情况，提供了针对性的
发展建议，深刻解析了传统企业的破局
之道与商机所在。

除了牛云的精彩分享，授课嘉宾谭
思慧也从技术营销角度进行了补充授
课。她通过优秀案例解析，向在场企业
传授了如何将包装物与消费者转化为天
然宣传渠道，实现客户自动裂变、快速
爆客，助力传统企业有效提升获客转化
与复购率。

活动尾声的资源共享与现场对接环
节，成为企业合作的“催化剂”。参会
企业依托前期展览展示成果，精准对接

合作需求、积极洽谈合作事宜，为进一
步拓宽销售渠道、推动品牌走向全国奠
定了坚实基础。

此次对接会的成功召开，不仅为运
城传统企业搭建了学习交流与资源对接
的双重平台，更以AI技术为支点，有效

撬动了农特产品价值升级与农文商业态
融合，为区域产业高质量发展书写新的
篇章。

11月26日，AI助推农特产品流通暨
农文商融合对接会成功举办，为运城农
特产品深加工、老字号、非遗及文旅领域
的从业者带来了一场关于智能化升级与
品牌创新的思想碰撞。活动中，从技术营
销实战、文化IP挖掘到品牌包装升级等
方面，众人展开深入学习。各企业负责人
分享了他们的学习感受与未来展望。

●山西胃你好食品有限公司董事长
李海丽：为好产品插上“智能”翅膀

“我们一直在产品与包装上求变。”李
海丽介绍，公司基于运城优质面粉，创新
研发了针对儿童及健康人群的药食同源
系列馍片，并且在包装上也精心设计老中
医和“小皇帝”形象，强化专业属性的同
时，适配时代发展。“我们缺的不是努力，
而是‘被看见’的机会。”李海丽表示，此次
学习让她看到了运用AI等智能工具开拓
新销售模式的巨大潜力，准备让专业营销

人员多加学习，重建营销方式。
●运城市王来成农产品有限公司负

责人王来成：数字化驱动品牌破局
在运城，王来成的芝麻酱、香油有口

皆碑，其背后是一套严格的全流程质量
监控体系。然而，负责人王来成清醒地认
识到，扎实的产品口碑与现代化的品牌
传播之间存在断层。“通过学习，我深刻
意识到数字化传播对突破区域限制的关
键作用。”公司已初步尝试抖音平台运
营，希望借助此次学习的AI技术应用知
识，优化现有尝试，让“王来成”这个老品
牌焕发新生。

●运城市吉力食品有限公司负责人
柳永忠：在交流中汲取宣传灵感

吉力食品此次带来了造型精巧的麻
花与点心，如核桃、花生状糕点，以及融
入平陆白天鹅元素的点心。“我们希望能
把运城的老手艺做得更好。”柳永忠说。

此次参会，他着重与同行交流学习，认为
在产品宣传上仍有巨大提升空间，希望
借鉴成功经验，让蕴含地方文化的特色
伴手礼走得更远。

●山西一九一五酒业有限公司联合
创始人王文娟：用AI探索销售新路径

传承古法工艺、与汾酒一脉相承的
“德厚成1915”纯粮酒，以其醇厚甘绵的口
感著称。王文娟坦言，过去公司除严控品
质外，重心一直在线下渠道的铺设。“这次
学习完全颠覆了之前的认知。”她感触颇
深，“接下来我们必须转变思路，积极借助
AI技术，探索更符合现代消费者习惯的销
售模式，为传统酒业注入新活力。”

此次对接会如同一座桥梁，连接起
运城深厚的物产底蕴与前沿的智能技
术。这些扎根于本地的老品牌与新锐企
业，正积极拥抱变化，准备借助 AI 的东
风，在品牌建设与市场开拓的道路上实
现华丽转身，共同推动运城农特产品走
向更广阔的天地。

记者 李婉玉 荆毅萍 赵泽艳

AI赋能破局 融合聚力兴商

运城农文商融合对接会助力产业发展

运城晚报讯（记者 李婉玉
荆毅萍 赵泽艳）11 月 27 日，运城
盐湖景区 2025 年营销渠道拓展暨
招商推介会在盐湖区党群服务中心
召开。此次活动通过全方位项目推
介与现场签约，搭建起合作桥梁，为
景区进一步拓展市场、丰富业态注
入新活力，助力运城文旅产业提质
升级。

推介会上，该景区相关负责人
详细介绍了景区基本概况、核心竞
争力及运营成效，重点推介了“康养
五绝”特色项目，依托稀缺自然资源
彰显差异化优势。同时，从政策支持、
区位交通等方面解读了合作潜力，

针对性发布旅行社优惠、“感恩储值”
会员卡、温泉会员卡及“职场解压”专
属套餐等系列扶持政策，为合作方
提供丰厚红利。在业态招商环节，该
景区重点展示了特色集装箱商业
区、观光小火车、低空飞行、水上娱
乐、沉浸式剧场、盐湖水韵居住宿及
夜游项目等多元业态，全方位呈现

“吃住行游购娱”全产业链布局，吸引
了众多旅行社及企业代表关注。

推介会后，该景区与多家旅行
社、企业成功达成合作意向并完成
现场签约。部分旅行社及企业家代
表在发言中表示，运城盐湖景区资
源禀赋独特、发展潜力广阔，此次推

介会为双方搭建了优质的资源对接
平台，未来将深化合作联动，共享文
旅发展红利。

据了解，自去年7月营业以来，
运城盐湖景区发展成效显著，已累
计接待游客超 185 万人次，实现营
业收入 3000 万元，多次荣登全国
4A级景区品牌传播力200强榜单，
品牌影响力辐射全国。

该景区相关负责人表示，下一
步，将以创建国家级旅游度假区为契
机，聚焦核心产品升级，持续丰富业
态供给，优化全产业链服务，为广大
游客提供更丰富、多元、深度的旅游
体验，推动景区实现更高质量发展。

AI时代下，老品牌的新感悟

签约合作赋能文旅高质量发展

运城盐湖景区召开招商推介会
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